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GroRes Gewi““sll':(') o Euro Laura Dahimeier im Interview
i im Wert von
Ausriistung i Dezember
2023

6,90 €

AT60€
CHT1.50 sFr
1870€
w770€
F770€

Weil wir die Berge lieben

Vier Top-Regionen fiir die nachste Saison

Berglust 2024

Allgau, Rosengarten, Chiemgau, Comer See - die besten Touren
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Almhiitten &
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in den Alpen

Karwendel :
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=Grandiose Wanderungen
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Skitouren-Special

Die besten Allroundski im Testund viele Tourentipps :
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MULTI CHANNEL MARKETING mit unseren Marken
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hen

Nutzen Sie die Synergien in unserem
Verlagshaus und streuen Sie lhre Werbe-
botschaft reichweitenstark und ziel-
gruppengenau Uber all unsere Magazin-
marken und Medien hinweg

n AUDIO

@ Ein Herz fiir

WELE

MNATIONAL
GEOGRAPHIC

PM.

el

DIGITAL

Hitiind
KAIZE

Mediadaten
Print und Digital
selber,
machen aller Marken
finden Sie hier:
NATIONAL E 4 E
GEOGRAPHIC

[=]

DIGITAL

Ll

I:D PRINT

Webseite: Display und native Ads

Printwerbung durch klassische Anzeigen oder Advertorial

Leadgenerierung durch Verlosung

Erstellung von Sonderpublikationen

Marktforschung (Umfragen print und digital an unsere Leser und User)
auf Wunsch mit Leadgenerierung

Corporate Publishing: Erstellung, Abwicklung und Platzierung
im Handel fiir Sie

Social Media: facebook/ pinterest/ instagram

Event-/ Messebegleitung via social media

Newsletter-Werbung

GrofBe digitale Kooperationen exklusiv auf lhre Bedirfnisse zugeschnitten

Digitaler Adventskalender/Sommerkalender uvm.

Siegel

Alle Biicher aus unserem Haus sind auch erhéltlich tiber
unseren Onlineshop: https://verlagshaus24.de/
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GroRes Gewinnspiel Laura Dahimeier im Interview

Ausriistung im Wert von 8000 Euro

Bergsteiger

Weil wir die Berge lieben

Vier Top-Regionen fir die nachste Saison

Berglust 2024

Allgau, Rosengarten, Chiemgau, Comer See - die besten Touren
_ a .

“Almhiitten 4.

Magische Plitze
inden Alpen

Karwendel :

Auf Traumpfaden durch .ﬂ
die Winterlandschaft™ ™ ™ & %«

Dezember
2023

6,90 €

A760€
CH150 sFr
1870€
770€
F770€
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Durchs wilde Pakistan "= 7 #4578 ' Savoyen

- THE GrandioseWanderungen
e am Mont Cenis

WENDEHEET

Das groRRe

Skitouren-Special

Die besten Allroundski im Testund Viele Touitentipps
-

T
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Das Bergsteiger-Magazin ist die ultima-
tive Quelle fiir Outdoor-Enthusiasten und
Abenteuerlustige, die die majestatische
Welt der Berge erobern méchten. In jeder
Ausgabe tauchen wir tief in die aufregen-
de Welt des Bergsteigens ein und bieten
eine Fille von Informationen, Inspiration
und praktischen Tipps.

Es ist die ultimative Informationsquelle
fiir alle, die die Welt der Berge lieben und
sie mit Respekt und Leidenschaft erkun-
den wollen. Tauchen Sie ein in die Faszi-
nation des Bergsteigens und lassen Sie
sich von unseren Geschichten und Tipps
inspirieren, um lhre eigenen Gipfelziele
zu erreichen.

59 % Manner

41 % Frauen

52%

sind zwischen
40 -59 Jahre alt

HHNE Bergsteiger-Leser
3.000 -4.000€

97 %

gehen gerne
wandern

Quelle: Verlagshaus-Leserumfrage 2023
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@ Weil wir die Berge lieben

%" Vier Top-Regionen fiir die nachste Saison

. Berglust 2024
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] 9 Grandiose Wanderungen

Z' L am Mont Cehis Copypreis € 6’90

i v Ausgab Jah 11 + 1 Special

2 - usgaben pro Jahr + ecia

Das groRRe gabenp P

& Skitouren-Special Preis 1/1 Anzeigenseite 4c €4.990

ga =l Die besten Allroundski im Test Und viele Tollfentipps

& m Druckauflage (IVW 11/23) 25.404 Exemplare

TERMINE | Bergsteiger
AUSGABE EVT ANZEIGENSCHLUSS DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS BEILAGEN / BEIHEFTER
02-03/24 23.01.24 05.12.23 07.12.23 15.12.23

04/24 05.03.24 31.01.24 02.02.24 13.02.24
05/24 09.04.24 05.03.24 07.03.24 15.03.24
06/24 07.05.24 03.04.24 05.04.24 15.04.24
07/24 11.06.24 06.05.24 08.05.24 17.05.24
08/24 09.07.24 06.06.24 10.06.24 18.06.24
09/24 06.08.24 04.07.24 08.07.24 16.07.24
10/24 10.09.24 07.08.24 09.08.24 20.08.24
11/24 15.10.24 11.09.24 13.09.24 23.09.24
12/24 12.11.24 08.10.24 10.10.24 18.10.24

01/25 10.12.24 06.11.24 08.11.24 18.11.24
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; Bergsteiger Special Bergsteiger Special

Gemeinsam mit lhnen konzipieren wir eine mal3geschneiderte Sonderausgabe mit
lhren Themenwiinschen. Profitieren Sie dabei von unserem bewahrten Vertriebsnetz
aus Zeitschriftenkiosk, Fachhandel und Endkunden.

U_mrwegs in einer dcr_

ger-Weg || Bergsteiger speci

Power-Touren
Anspruchsvolle Routen fiir
richtig fitte Gipfelstiirmer
Hohenwege
Fiir alle, die immer schon Weitwandern
Poepbiciben LTy Von flach bis steil: Fernwander-
T dreHahenlagen
Klettersteige
Tipps filr Schwindelfreie
und Gratwanderer
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ok Bergsteiger Special
Die schonsten s Copypreis €9,90
Almenund s v o =
Hﬁtter'i' 4 -3 Ausgaben pro Jahr 1
MW sich das Einkehren richtiglohnt . : Preis 1/1 Anzeigenseite 4c €4.990
TERMINE | Bergsteiger Special
AUSGABE EVT ANZEIGENSCHLUSS DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS BEILAGEN / BEIHEFTER

31/24 10.02.24 03.01.24 05.01.24 12.01.24
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awinen: Alles, was Sie iiber die weiRe Gefahr wissen miissen

Weil wir die Bergeg g

Oko-FuRabdruck: Was zihlt rein? Und wie gleichen wir ihn aus?

Bergsteiger

lieben

iy SKITOUREN SPECIAL

So kénnen wir die Umwelt schiitzen

Grune Welle

Interview Die besten

Forscher & Ice-Memory-Griinder ¥R Tourenski . ..
Professor Carlo Barbante # =] Alrounder imTest 15

Lechtaler
Skitourentage

Lernen von den Profis
o

Neue Wege

Eine Buslinie zu Traumtouren

im Ammergebirge Hochsteiermark
2 Unentdeckte Touren

fiir jedermann

Auf D|i|(ker=re|I:elt! = Abenteuer
ankKlappradsuper Anatolien

mobil bei Offi-Touren GroRartiges GroRarltal Laura Dahimeier und Peter
Einsteiger-Paradies im Salzburger Land Schlickenrieder auf Expedition

Sonderveroéffentlichung »Griines Bergsteigen« Skitouren-Special

Spezieller Sonderteil zum Thema »Nachhaltigkeit« Wendeheft zum Thema Skitouren,

als Wendeheft, ca. 35 Seiten. ca. 48 Seiten.

Zielgruppe: Alle an Nachhaltigkeit und Okologie interessierten Zielgruppe: Alle begeisterten Skibergsteiger vom Einsteiger
Bergsteiger und Wanderer. bis zum Fortgeschrittenen.

Inhalt: Information iber nachhaltige Outdoorprodukte, griine Inhalt: Tourenvorschlage, Ratgeber, Lawinenkunde, Aus-
Labels und Regionen, die sich besonders der Umweltfreundlich- ristungs- und Produkttests, groBBer Tourenski-Vergleichstest.

keit verschrieben haben.

TERMINE | Wendeheft Special
AUSGABE EVT ANZEIGENSCHLUSS ~ DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS  BEILAGEN /BEIHEFTER

08/24 Griines Bergsteigen 09.07.24 06.06.24 10.06.24 18.06.24

12/24 Skitouren Special 12.11.24 08.10.24 10.10.24 18.10.24




PREISE | ANZEIGEN

Bergsteiger

Anzeigenpreise & Formate | Bergsteiger
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GROSSE IN SEITENTEILEN SATZSPIEGEL

ANSCHNITT*

PREISE IN €

Breite x Hohe in mm

Breite x Hohe in mm

mehrfarbig/sw

2/1 386 x 241 210x 280 9.300,-
1/1 4.US 181 x 241 210x 280 5.750,-
1/1 3.US 181 x 241 210x 280 5.200,—-
1/1 2.US 181 x 241 210x 280 5.430,-
11 181 x 241 210x 280 4.990,-
3/4 hoch 140 x 241 157 x 280 3.880,—-
3/4 quer 181 x 191 210x 210 3.880,—-
2/3 hoch 120 x 241 137 x 280 3.560,-
2/3 quer 181 x 121 210x 186 3.560,-
1/2 hoch 88 x 241 105 x 280 2.800,-
1/2 quer 181x212 210x 140 2.800,-
1/3 hoch 53 x 241 70 x 280 1.930,-
1/3 quer 181 x74 210x93 1.930,—-
1/4 hoch 42 x 241 53x280 1.570,—-
1/4 2-spaltig 88x117 1.570,~
1/4 quer 181 x 51 210x70 1.570,—-

* Flrangeschnittene Anzeigen muss eine Beschnittzugabe (Schnittreserve) von je 4 mm oben, unten und auf8en zum genannten Anzeigenformat hinzugerechnet werden.

Preise zzgl. Mehrwertsteuer.




PREISE | AD-SPECIALS

Bergsteiger

AD SPECIALS Anzeigenpreise & Formate | Bergsteiger

gliltigab 01.01.24

BEILAGEN BEIHEFTER* BEIKLEBER

zngl.uiost— zzg:)l."l;ost— zz%."l:‘ost—

. gebihren gebihren gebihren

Com Wi Aioge P Umbns SR et hige et

Auflage) Auflage) Auflage)
bis 25g 103,- 108,— 28,—  bis 4 Seiten 13, 23~  Postkarte* 69~ 12—

bis 359 113,- 118, 33,- bis 8 Seiten 136,~ 28,-
Preis pro o/oo in € bis 459 123,- 129,- 44,-  bis 12 Seiten 157,- 33,-

Hohere Gewichte
auf Anfrage

GroBere Umfange, Beihefter
mit aufgeklebten Elementen
auf Anfrage

andere Beikleber (z.B. Coupons)
auf Anfrage * Papier = 150 g/gm
(Postvorschrift)

Rabatte

Der Umsatzrabatt beriicksichtigt alle Auftrage, die gemaR der Anzeigenpreisliste veroffentlicht werden.

Postgebiihren und technische Kosten sind weder rabatt- noch provisionsfahig

Mindestauflage

10.000 Exemplare

Trageranzeige: 1/1 Seite

Mindestformat 105 mm x 148 mm auf Anfrage auf Anfrage
Maximalformat 200 mm x 270 mm 210 mm x 280 mm** auf Anfrage
Zuschuss 2% 3% 3%
Weitere Ad Specials auf Anfrage
** Bitte Beschnittzugaben beachten.
Preise zzgl. Mehrwertsteuer.
BERECHNUNGSGRUNDLAGE ANLIEFERMENGE wie eindeutig fur Objekt und Ausgabe gekennzeichnet

Berechnungsgrundlage ist die bei der Auftragsbe-
statigung vorliegende Planauflage bzw. IVW Quartals-
meldung, jeweils exklusive der E-Paper Exemplare.

Alle tariflichen Ad Specials sind rabattfahig und rabatt-
bildend.

AUFTRAGS- UND RUCKTRITTSTERMIN

Siehe »Termine und Themen Print; aus Verfligbar-
keitsgriinden ist eine moglichst friihzeitige Reservierung
zu empfehlen.

Anliefermenge ist die Druckauflage laut Auftragsbe-
statigung zzgl. 2 % Zuschuss. Um kurzfristig auf Auflagen-
schwankungen reagieren zu kénnen, empfiehlt sich

vor Drucklegung eine nochmalige Ricksprache mit der
Disposition (siehe Ihren Ansprechpartner letzte Seite).

ANLIEFERADRESSE UND TERMIN

Entnehmen Sie bitte der jeweiligen Auftragsbestatigung.

ANLIEFERBEDINGUNGEN
Ad Specials miissen gemaf den Richtlinien des Bundes-
verbandes fiir Druck und Medien angeliefert werden so-

sein. Die Anlieferung muss frei Haus Verarbeitungsort
erfolgen.

BEIKLEBER

Basis ist eine 1/1 Trageranzeige.

MUSTER

5 Muster missen bis spatestens zum Anzeigenschluss
vorliegen.




PREISE | ADVERTORIALS

Biopod Wolle

Almhtitte

Von der Aim in die Hiitte - der natiirliche & nachhaltige Huttenschlafsack!

as Besondere am Biopod Wolle
Almhiitte ist seine einzigartige
lavalan® AlmWolle Isolation. Wol-

grund: Der Biopod Wolle Aimhiitte hat einen
breiten, komfortablen Schnitt. Dank des
umlaufenden Reissverschlusses kann er als

Klima-
anlage und schafft ein und

rden. istauch
der in den man das

wohlig-trockenes Schlafklima.

Ein gutes Schiafklima ist maBgeblich
fiir die Schlafqualitat und sorgt dafiir, dass
man entspannter schlaft. Dabei ist unsere
lavalan® AlmWolle Isolation absolut unemp-
findlich bei Feuchtigkeit und kann somit fast
iiberall mit hin.

Hiittenkissen oder eine Fleecejacke stecken
kann und schon hat man ein unverrutschba-
res Kopfkissen. Fiir Wertsachen und Ohr-
stopsel haben wir noch zwei Innentaschen
integriert. Esist an Alles gedacht.

Der Biopod Wolle Almhiitte ist nicht
nur ein Muss fiir die Hitte, er ist leicht und

einer
Alm ibernachtest und du Schafe triffst, ver-
giss nicht, dich bei den Schafen fiir die grofs-
artige Wolle zu bedanken.

So wie bei allen Griiezi bag Schlafsi-
cken steht der Schlafkomfort im Vorder-

Top Schiafkomfort
dank Wolle und
weitem Schitt

ki d kann dadurch bei vielen Rei-

sen mit. Ob im Hotel, um bei Freunden zu

ibernachten oder im Sommer beim Campen
~erist dirimmer ein guter Freund!

Alle Materialien sind OEKO-TEX® zerti-

mit: der Almhiltte

fiziert und PFC-frei, aber

Die perfekte Erganzung

Der Biopod Wolle Almhiltte kann bei kiihle-
ren Touren auch mit dem Almhitten-War-
me-Inlett um bis zu 10° Grad Celsius ge-
pimpt werden. So ist der Schiafsack
vielseitig einsetzbar.

Den Almhiltte gibt es in den Varianten 175
und 195. VK ab 119,99€

Mehr Infos: www.gz-bag.de

AlmWolie®

o

Griezi

gliltigab 01.01.24

Advertorial

Abgebildete Advertorials sind Beispiele

09/23 DERGRUNE BERGSTEIGER 19

Nachhaltige
Erlebnisse

Die Tourismusregion Saalfelden Leogang setzt sich fiir Klimaschutz ein.

Sehr informativ: die
Klimawandel-Tour

Lo A,
é
Z
4

Nachhaltigkeit und Transparenz
sind eng miteinander verkniipft.
Saalfelden Leogang informiert
daher auf seiner Webseite iber
Projekte und Fortschritte in
Sachen Nachhaltigkeit und
veréffentlicht relevante Zahlen
und Statistiken. So finden bei-
spielsweise 28 Prozent der
Nchtigungen in Betrieben mit
dem Osterreichischen Umwelt-
zeichen statt - Saalfelden Leo-
gangist Pilotdestination fiir das
Osterreichische Umweltzeichen
der Destinationen. Auch interes-
sant: 60 Prozent der Bauernhofe
in Saalfelden sind Bio-Betriebe,
inLeogang sind es sogar 73
Prozent. Mehr Zahlen, Projekte
und Pline unter: wwiwsaalfel-

den-leogang com/nachhaltigkeit

24 DERGRUNE BERGSTEIGER 08/23

Bergsteiger

GROSSE IN SEITENTEILEN

PREISEIN €

2/1

9.300.-

mn

4.990.-

1/2

2.800.-

1/4

1.570.—-

zuzliglich Gestaltungskosten (auf Anfrage)

Bergsteiger Advertorials werden fiir Sie
individuell konzipiert und gestaltet.

Von der kreativen Idee bis zur Umsetzung
erhalten Sie alles aus einer Hand. Gerne
erstellen wir Ihnen auch ein crossmediales
Angebot mit einem Digital-Advertorial flr

bergsteiger.de
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Des pertekee Berguochande. JDestination

Weit, wild, wunderbar

Winter als Pa Sehneeschuh-
Perfekter

Kurzprasentation als Wochenendtipp

Wir prasentieren lhre Region als Wochenendtipp in unserer
Rubrik »Das perfekte Bergwochenende« mit praktischen Touren-
vorschldgen, Einkehr- und Ubernachtungsméglichkeiten.

Book & App

Wir produzieren einen individuellen
Wander-, Reise- oder Freizeitfuhrer
Reportage in enger Zusammenarbeit mit lhnen tber
Ihre Region und bringen die Inhalte

Ihres Buchprojektes zusatzlich in eine
App fir Smartphones.

Erfahrene Autoren und Redaktionsteams, kreative Grafiker sowie
namhafte Fotografen sorgen fiir eine exklusive Reportage tber
Ihre Region. Dabei legen wir die Themen in enger Abstimmung
mit Ihnen fest.

Dls aetdnitan HAtbstiurEs
Alpenregion

Tegernsee Schiiersee]
'

Abgebildete Ad-Specials sind Beispiele




PREISE | ANZEIGEN & SPECIALS

Bergstesger LESERTEST

- il FEy e

L]

Smartwatch WSD-F20A

von Casio

Ausstattung: GPS, farbige Karten, Touch-
screan, wasserfest (5 Bar), Drucksensaor,
Beschleunigimgsmesser, Gyrometer,
Kompasssensor, Bdikrofon, Vibeation,
Bluetooth, WLAN Akku: Lithium-lonan-
Akky Gewicht: 90 2 Preis: 290 € Info:
wad Cazipcom

» Michaelas Urtetl: Die Uhr ist refativ
grof und ziemlich robust. Beim Tragen
fallt sie einem am Handgelenk aber kaum
mehr auf. Cas Design gefallt mir sehr gut.
Am Anfang hatte ich etwas Schwierighe-
ben, mich in die Bediemng einzufinden
Die Genauigkeit der GPS-Position ist
allerdings bemerkenswert gut und hat
mir schon ein paar Mal geholfen, den rich-
tigen Weg einzuschlagen gerade wenn
noch Altschnee liber dem Weg lag. Auch
die Hahenanzeige ist nach der Kalibrie-
rung sehr genau, Der Bildschirm ist jeder-
zeit perfekt abzulesen, egal ob die Sonne
violl einstrahdt oder man elne Sonnenbeille
auf hat: Einige der vorinstallierten Apps
sind fir mich Gberflissig, Linpraktisch
finde ich auBerdem das Magnetladeka-
bel da'es leicht von der Lihr Faltt.

Michaela Burger, Leserin

gliltigab 01.01.24

Lesertest

Ab sofort bieten wir lhnen eine Werbeform mit hohem Auf-
merksamkeits- und Aktivierungsgrad: den Lesertest

In enger Zusammenarbeit und Absprache mit lhnen bieten wir
unseren Lesern lhr Produkt fiir einen definierten Zeitraum zum
Testen an. Der dazu notwendige Aufruf erfolgt im Heft iber ein
speziell gestaltetes Advertorial. Nach dem Testzeitraum erhalten
Sie die Bilder und Testberichte unserer Leser, die gleichzeitig die
Basis fiir das Abschluss-Advertorial darstellen. Auf Wunsch Gber-
nehmen wir die gesamte Organisation wie auch die grafische
Gestaltung nach Ihren Vorgaben. Selbstverstandlich kdnnen Sie
aber auch Teile des Lesertests selbst mit einbringen, wie z.B. die
grafische Gestaltung.

Gerne erarbeiten wir lhnen ein individuelles Lesertest-Kon-
zept. Sprechen Sie uns einfach an!

Abgebildete Advertorials sind Beispiele




PREISE | MARKT/FACHHANDLERPAKET

Bergsteiger

BERGSTEIGER-FACHHANDEL

Markt / Leserservice

MARKTPLATZ

In diesen Fachgeschéaften erhalten Sie jeden Monat
den aktuellen Bergsteiger.
(Weitere Handler finden Sie hier: www.mykiosk.de)

-de

DER NAVIGATOR

Ausrlistung fiir Abenteuer & Reise Zwickau
Spiegelstr.16 - 0375-4600454 - www.der-navigator.com

PLZ 0
Outdoor Company/Ausriistung fiir Draufen GmbH
Leipziger StraRe 48, 09113 Chemnitz

PLZ5
Feinbier unterwegs
Sandstraie 22, 57072 Siegen

PLZ7
Eiselin Sport
Basler StraRe 126, 79540 Lérrach

PLZ8

Patagonia Miinchen

Leopoldstrake 47, 80802 Miinchen
Hapfelmeier GmbH

Krumpper Strase 12, 82362 Weilheim
Bergsporthiitte Augsburg
Pfladergasse 1, 86150 Augsburg
Sport Kiechle Outdoor & Rafting
Bachgasse 1, 89269 Vhringen

PLZ9
Mountain-Sports GbR
Johann-Sebastian-Bach-Platz 16, 91522 Ansbach

Ausriister GmbH
LudwigstraRe 7, 93086 Worth

Intersport Strohhammer
Straubinger Straite 21,94405 Landau

Abgebildeter Marktplatz ist ein Beispiel

Ihr Ansprechpartner fiir Hotels & Unterkiinfte:
Armin Reindl, Tel. 089/130 699 522 oder
armin.reindl@verlagshaus.de

Qb Dl T

Langsam Klopft der Herbst an die Tir. Kiirzere Tage, das

i
gar Firbe
-

niefien Sie
Abwechslungsreich & Aktiv

Das 3-Seenhaus

vom Jagdschloss-Resort

In Kiihtai in Tirol, auf 2020 m
Hahe, idealer Ausgangspunkt fiir
Wanderer und Bergsteiger.

wwwjagdschloss-resort.at

Q) #*+* BERGHUTTEN **
&/ In Osterreich fir
Schmiedgut Selbstversorger

Tel. 089/3564 77 200
www.berghuetten.com

KLETTER //SUCHT.

INFO@KLETTERSUCHT.DE
WWW.KLETTERSUCHT.DE

www.schmiedgut-badaussee.at

12/23 BERGSTEIGER 79

Anzeigenpreise & Formate | Bergsteiger Marktplatz

GROSSE IN SEITENTEILEN

SATZSPIEGEL

PREISE IN €

Breite x Hohe in mm

mehrfarbig/sw

1/4 hoch 42x 219 1.020,—-
1/4 2-spaltig 88x117 1.020,-
1/4 quer 181 x58 1.020,—-
1/8 hoch 42x120 540,-
1/8 quer 88 x 60 540,—
1/16 hoch 42 x 60 280,-
1/16 quer 88 x30 280,~

1/32 hoch 42 x30 150,

gliltigab 01.01.24

Der Bergsteiger Marktplatz ist der perfekte Weg,
um unsere Leser kostengiinstig und trotzdem
hochattraktiv anzusprechen

BERGSTEIGER FACHHANDLER-PAKET

Sie erhalten jeden Monat 10 Exemplare der neu-
esten Ausgabe von Bergsteiger zum Verschenken
oder zum Verkauf in lhrem Shop (verbindlicher
Copy-Preis: € 6,50).

Tipp: Verschenken Sie Bergsteiger gezielt, um
Ihre Kundenbindung zu verbessern.

Eintrag im Bergsteiger Fachhdndler-Verzeichnis:
Sie erhalten einen 4-farbigen Print-Eintrag Ihres
Shops mit Logo, Adresse und Telefonnummern im
Bergsteiger.

Prasenz auf www.bergsteiger.de:

Sie erhalten einen Banner fiir Ihren Shop mit allen
Kontaktdaten auf bergsteiger.de, inkl. Verlinkung
auf lhre Homepage.

Preis: nur € 45,- monatlich zzgl. 7% MwsSt.
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Raiserehlrge

59 % Manner

41 % Frauen

Auf geht’s in die Berge! bergsteiger.de und planetoutdoor.de sind die

Fachportale rund um Touren, Bergnews, Ausriistung und alpines Know-How. 28 o/o
Ob Einsteiger oder Profi — bergsteiger.de und planetoutdoor.de sind
Berater und Inspiration fiir alle, die es am Wochenende auf die Gipfel zieht. sind zwischen
Unse.re User sind aktiv, naturverbunden und nutzen unsere Website 25 —44 Jahre alt
daheim und unterwegs.
67 % mobil
33% Desktop

E E Bergsteiger
1

- Mediadaten Pageviews (@ Monat) 73.645
Print und Digital

Sessions (@ Monat) 54.060
aller Marken -
E finden Sie hier: Unique Users (@ Monat) 44,193




REICHWEITE & PREISE | SOZIALE MEDIEN

gliltigab 01.01.24

ﬁ FACEBOOK
ERREICHTE KONTEN @ MONAT FOLLOWER
Bergsteiger 491.959 31.760
Planet Outdoor 102.018 9.476
ERREICHTE KONTEN FOLLOWER
Bergsteiger 27.456 5.042
Planet Outdoor 6.137 279

A BERGSTEIGER BRI & Wi i

e Gl

Tl iy et Mok Bonetumin St i watllan

B0 TAG 06X

o !
MNotfallevakuierung nach

@) FAcEBOOK BRANDED CONTENT el hiilatand an

Post auf der Facebook-Seite mit Verlinkung auf lhre Webseite Dachstein Krippensteinbahn

Bergsteiger auf Anfrage

BergsteigerZa
o=

Abgebildete Seiten sind Beispiele




PREISE | DIGITALE WERBEFORMEN

Nutzen Sie unsere digitalen und Social Media Reichweiten
fiir lhr Unternehmen und lhr Produkt!

Special Interest-Medien von ihrer besten Seite. Die verlagseigenen Redaktions-
teams sind immer selbst Teil der Zielgruppe und treffen daher den richtigen Ton.
Und das in jedem unserer Kompetenzfelder — als Zeitschrift und digital

Advertorial Social-Media Display Advertising

Eim werblicher Artikel Erreichien bie direkl thre Klassische Digilal-
redaktionell lelgruppe mit Werbefarmen in Form von
aufgearbeliet, im Look: mafigeschneldenten Bannem

and-Feel des Magazing Aktionen und geneneren

Bergsteiger

giiltig ab 01.01.24

Newsletter

Nutzen Sie unser Direct-
Malling (iher unsers
Hewsletter und emeichen
Sie Thre Zielgruppe direkt

Sie dadurch vine hishere
Relchwelis

Gewinnspiele Marktforschung
Buchen Sie elnes unzersr Lemien Sie thre Tielgruppe
Gewinnspiele und noch besser kennen und
erhalten Sie alle von uns gowinnen Sie wertvolle
generierten Erkenninicse Uber thre
Telinshmeradressen 2u algene Marke

Ihrer frefen Verwendung

Mediadaten .
Print und Digital

aller Marken
finden Sie hier: E
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PREISE | DIGITALE WERBEFORMEN

ADVERTORIAL-PAKETE

Noch ndher an lhrer Zielgruppe mit unseren
neuen Advertising & Social Media Paketen

Basic Features:
w1 Advertorial
' 3 50cial Media Platzierungen

« 3 kontextuelle Platzierungen in
themenverwandten Top Perfarmern

" Startseiten Highlight-Position fir 2
Tage

ab € 3.000, -

AM MEISTEN GEBUCHT

Smart Features:
v 1x Advertorial
' & Social Media Platzierungen

" B Kontextuelle Platzierungen in
themenverwandten Top Performem

" Startseiten Highlight-Position fiir g
Tage

v 1 Temporary-Backlink

ab € 5,000, -

Power Features:

W 2% Advertorial
' 10 Social Medla Platzlerungen

" 16 kontextuelle Platzierungen in
themenverwandten Top Performem

" Startseiten Highlight-Position for
10 Tage

w1 Lifetime-Backlink

ab € 9.000, -
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ADVERTORIAL-PAKETE ENTHALTEN:

Facebook

% y o

Qourooon
Planet Qutdoor

Advertorial

Ferngliser von SWAROVKSI OPTIK gibt
es nun auch im Store

Abgebildete Seiten sind Beispiele
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Bergsteiger
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MOBILE
MOBILE MOBILE MOBILE
. MEDIUM RECTANGLE STICKY FOOTER BILLBOARD
300 x 250 px 300 x 100 px 300 x 150 px
300 x 250 px
RoS €40~ RoS €55~ 320x 100 Ex
Kategorie €50, Kategorie €65,- 320 x 150 px
RoS €55,-
Kategorie €65,
DESKTOP

MULTISCREEN

HALFPAGE AD

300 x 250 px
300 x 600 px

RoS €55,-
Kategorie €65,-

RoS

Kategorie €65,

BILLBOARD

800 x 250 px

728 x 90 px
%800 x 250 px

(WIDE) MEDIUM

. RECTANGLE

300 x 250 px
580 x 400 px

RoS €40,
Kategorie €50,-

STICKY FOOTER
| 728 x 90 px

I ROS €55,-

= Kategorie €65,-

SKYSCRAPER

300 x 600 px
160 x 600 px
120 x 600 px
300 x 1050 px

RoS €55,-
Kategorie €65,-

STICKY FOOTER
320 x 100 px +

728 x 90 px

RoS €55,
Kategorie €65,-

MEDIUM
RECTANGLE

300 x 250 px +

M ss0x400 pX

RoS €40,-
Kategorie €50,-

TKP-Preise zzgl. Mehrwertsteuer. Belegung der gesamten Seite (RoS) oder einzelner Kategorien moglich.

WEBSITE TAKEOVER

Exklusive Belegung aller Ad
Slots auf bergsteiger.de,
planetoutdoor.de fiir einen
definierten Zeitraum.

Preis auf Anfrage
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NEWSLETTER

Newsletter Banner

Beispiel-
platzierung

Integration eines Banners tiber dem Header

Newsletter oder zwischen dem Content

Banner

Newsletter Content Box

Integration von Bild und Text im Look&Feel
des Newsletter-Contents

Newsletter-Preise

Bergsteiger
Banner €400,
N i o i s Content Box €400,-
FENFT Y ViE———

100 Jahre LOWA: Grofs
Gaburtsagalatar i Granau

Beispiel-
platzierung

Content
Box

Baapaiwiger Spociad Algd

Woa B Tt 08e ARG JeeEEL
TemE N Ll

TR ——

mrear mides. Dans il do wen




PREISE | DIGITALE WERBEFORMEN

GEWINNSPIELE
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lhre kostenfreie Ausgabe des Bergsteigers wartet auf Sie!
Einfach den QR Code abscannen und den Bergsteiger
genieien;

Vielen Dank an Zell-Gerlos

BERGSTEIGER mit Silberregion LLL]
Karsmnial
gurade ahen . @

Entdecke die Silberegion Karwende| entlang
des neuven Weitwandenvegs "Tiroler
Silberpfad™ @ Mehr Infos:

vl lirodarsilberpfad com

MEUER
WEITWANDER-
WEG TIROLER
SILBERPFAD

Dar Tiroler Silborpfad fdhrt  §
als Fandtdgige Rundbour
weinenal um's netal

Beruen”, Dok wrdon alle
swall Gemeinden der

Lilberregion K
mit grodar Uk
dei Regeonalmonagements
Eenirk Schwar.

Bergstelger

o Gefaltmir ) Kommentieren 4> Teilen

Abgebildete Seiten sind Beispiele

BERGSTEIGER by
girnde aber - @

Unberihrte Mater, Ruhe und Erholung watten
auf dich im Oberen Vinschgau! www inner-

flieshaf it

BERGBAUERNHOF _
INMER-GLIESHOF
IM OBEREN

clambercuberdan Bk oud
15 D tousavaher, sandemn

Ausgangspunkt Blr
eoblreiche Wander- and
[t

Bergsteiger

oy Gefalitmir O Kommenteren 20 Teilen

Gewinnspiele, Adventskalender,
Ostergewinnspiel, uvm.

Nutzen Sie unsere beliebten Gewinn-
spiele und verlosen Sie lhre Produkte und
erhalten Sie im Gegenzug alle teilge-
nommen Leads/Adresse zu |hrer freien
Verwendung

Preise

Preis auf Anfrage ab € 950, netto
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Bergsteiger

MARKTFORSCHUNG
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Bergsport-Aktivitaten Haufigkeiten
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Abgebildete Seiten sind Beispiele

Mafo Umfrage

Wir programmieren und gestalten die
Mafo Umfrage nach lhren Wiinschen. Um
die Teilnehmeranzahl zu pushen, verlosen
wir das Produkt des Kunden (oder etwas
anderes, tbd.) Gber unsere Website, Social
Media, Abo-Newsletter und Newsletter-
Abonnenten.

Laufzeit: 6 — 8 Wochen

Ablauf: User/Leser muss sein Double-
Opt-In abgeben, damit wir die Daten der
User an den Kunden weitergeben kdnnen
und der Kunde die Leads zu werblichen
Zwecken nutzen darf.

Nach Ende der Laufzeit erhalt der Kunde
alle Leads der Teilnehmer zur freien Ver-
wendung und die Ergebnis-Reportings
der Mafo.

Preise

Preis auf Anfrage ab € 3.500, netto




VERLAGSANGABEN

PRINT

Bergsteiger
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Technische Angaben und

. -Portal *6/3
Anlieferung der Druckunterlagen

Die aktuellen und verbindlichen technischen Angaben finden
Sie unter www.duon-portal.de. Alle Druckunterlagen sind elekt-
ronisch tUber www.duon-portal.de anzuliefern.

Support erhalten Sie unter:
support@duon-portal.de oder
Telefon 040/374117-50

Bitte geben Sie immer im Bemerkungsfeld unsere sechsstellige
Auftragsnummer mit der Ausgabennummer und dem Jahrgang
an, z.B. 123456_012020

DIGITAL

Technische Angaben und
Anlieferung der Daten

DISPLAY

Akzeptierte Dateiformate sind:

- Bilder (JPEG, GIF, PNG)

- Redirects

- HTML5
Bitte beachten: HTML5-Werbemittel diirfen nur als Redirects
angeliefert werden. Die physische Anlieferung ist ausgeschlos-
sen. Bitte immer zusatzlich Fallback als Bild anliefern.

Fir die Browser-Kompatibilitat ist der Werbemittel-
Ersteller zusténdig.

Anlieferung spatestens 7 Tage vor Kampagnenstart.

FACEBOOK

- Bilder missen hochauflésend angeliefert werden.
Bei Advertorials werden die Texte von der Redaktion erstellt.

— Separat gebuchte, alleinstehende Posts kdnnen vom
Kunden in Absprache mit der Redaktion getextet werden.
— Keine Texte auf den Bildern, dies wird von Facebook abgestraft.
— Ein Herz fiir Tiere muss vom Partner einmalig als Branded
Content Partner freigegeben werden.

PINTEREST

Bilder missen hochauflésend angeliefert werden.
Texte und Pins werden von der Redaktion erstellt.

GERANoOvVA BRUCKMANN

GERANOVA BRUCKMANN VERLAGSHAUS GMBH

InfanteriestraBe 11a, 80797 Miinchen
Telefon +49 (0) 89 13 06 99-0

www.verlagshaus.de, Mediadaten: media.verlagshaus.de

Geschiftsbedingungen

Es gelten die allgemeinen Zahlungs- und Geschéftsbeding-
ungen flr Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeit-
schriften sowie die zusatzlichen Geschaftsbedingungen des
Verlages. Diese kdnnen Sie vom Verlag beziehen oder Online
einsehen unter media.verlagshaus.de/agb.

Aufgrund steuerlicher Vorschriften erbitten wir bei Auftrags-

erteilung die Angabe der Steuernummer und/oder der Umsatz-
steuer-ID.

Bankverbindung

GeraNova Bruckmann Verlagshaus GmbH
Deutsche Bank

Konto 756 677 100

BLZ 700700 10

IBAN DE82 7007 0010 0756 6771 00
BIC/Swift-Code DEUTDEMMXXX

Zahlungsbedingungen

Sofort nach Rechnungsstellung ohne Abzug. 2% Skonto bis
Zahlung zum Erstverkaufstag, sofern dltere Rechnungen nicht
Uberfallig sind.

Anzeigenverkauf
Peter Schachtl Medienservice

Am Point 10, 83075 Bad Feilnbach
Telefon +49 (0) 8064 90 59 75
E-Mail: medienservice@schachtl.de

Medienberatung Hotels/Unterkiinfte

Armin Reindl
Telefon +49 (0) 89 13 06 99-522
E-Mail: armin.reindl@verlagshaus.de

Digital Sales Manager

Simon Zahlaus
Telefon +49 (0) 89 13 06 99-728
E-Mail: simon.zahlaus@verlagshaus.de

Disposition

r Rita Necker

.. Telefon +49 (0) 89 13 06 99-552
.. E-Mail: rita.necker@verlagshaus.de




