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Im antiken Rom gewiss
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MULTI CHANNEL MARKETING mit unseren Marken
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hen

Nutzen Sie die Synergien in unserem
Verlagshaus und streuen Sie lhre Werbe-
botschaft reichweitenstark und ziel-
gruppengenau Uber all unsere Magazin-
marken und Medien hinweg
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Webseite: Display und native Ads

Printwerbung durch klassische Anzeigen oder Advertorial

Leadgenerierung durch Verlosung

Erstellung von Sonderpublikationen

Marktforschung (Umfragen print und digital an unsere Leser und User)
auf Wunsch mit Leadgenerierung

Corporate Publishing: Erstellung, Abwicklung und Platzierung
im Handel fiir Sie

Social Media: facebook/ pinterest/ instagram

Event-/ Messebegleitung via social media

Newsletter-Werbung

GrofBe digitale Kooperationen exklusiv auf lhre Bed(irfnisse zugeschnitten

Digitaler Adventskalender/Sommerkalender uvm.

Siegel

Alle Biicher aus unserem Haus sind auch erhaltlich tiber
unseren Onlineshop: https://verlagshaus24.de/
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NATIONAL GEOGRAPHIC HISTORY

e
&° NR.10 R
W ,&v" Von Caesar bis Napoleon, vom Neandertal
o&;\& Uber die Pyramiden, die Kathedralen des
»‘3’% Mittelalters bis Neuschwanstein und Eif-
— felturm, Alltagsgeschichte und Kaiserkro-

nung: National Geographic History bietet
in jeder Ausgabe Einblick in das Leben der
Menschen und die Ereignisse der Vergan-
genheit.Entsprechend dem Anspruch der
Marke NATIONAL GEOGRAPHIC machen
renommierte internationale Experten aus
»,Geschichte” Geschichten - aufschluss-
ol T raven reich und spannend érzéhlt. Aus\./éind.ige
Kann denn Liebe Siinde sein? ! £ & . Gra.ﬁken und lllustrationen begleiten ihre
Im antiken Rom gewiss PR ; Erzdhlungen.

Mozart ¥ it i uR NATIONAL GEOGRAPHIC HISTORY

Die Welt verehrte das Musikgenie., . 3% SUEIRESIRE b erscheint u.a. in den USA, Spanien,
Nyraicht Wien undfler Kaisery L SRS v ' ' Frankreich, Italien und Niederlande.
Orient-Express '

Agenten, Affaren, Abenteuer: Im
Luxuszug nach Konstantinopel

NATIONAL
GEOGRAPHIC
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sind zwischen
40 -59 Jahre alt

HHNE NG-Leser
3.000-4.000€

52%
sind Angestellte

Quelle: Verlagshaus-Leserumfrage 2023
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lenn Liebe Siinde sein?
ken Rom gewiss

Mozart
Die Welt verehrte das Musikgenie.
Nur nicht Wien und der Kaiser

Orient-Express
Agenten, Affaren, Abenteuer: Im
Luxuszug nach Konstantinopel

. NG History
'.I i I J i ;'-_ . : Copypreis €8,90
ﬂIE ‘NKA _ . Ausgaben pro Jahr 4
St..anld gagensiff spanis N Preis 1/1 Anzeigenseite 4c €6.000
. Druckauflage (Verlagsangabe) 22.405 Exemplare
TERMINE | NG History
AUSGABE EVT ANZEIGENSCHLUSS DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS BEILAGEN / BEIHEFTER

12 08.03.24 23.01.24 25.01.24 01.02.24

13 14.06.24 25.04.24 29.04.24 07.05.24

14 06.09.24 23.07.24 25.07.24 01.08.24

15 06.12.24 18.10.24 22.10.24 29.10.24
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Anzeigenpreise & Formate | NG History

GROSSE IN SEITENTEILEN SATZSPIEGEL ANSCHNITT* PREISE IN €
Breite x Hohe in mm Breite x Hohe in mm mehrfarbig/sw
2/1 420x 273 12.000,—
1/1 2.US 210x 273 6.600,—
1/1 3.US 210x 273 6.300,—-
1/1 4.US 210x 273 6.900,—
71 210x 273 6.000,—
1/2 hoch 105 x 273 3.500,—
1/2 quer 210x 136 3.500,-
1/3 hoch 70x 273 2.200,-
1/3 quer 210x 91 2.200,—-
1/4 halbhoch 85x112 100 x 135 1.900,~
1/4 hoch 52x273 1.900,-
1/4 quer 210x 68 1.900,~

Weitere Formate auf Anfrage
* Flrangeschnittene Anzeigen muss eine Beschnittzugabe (Schnittreserve) von je 4 mm oben, unten und auf3en zum genannten Anzeigenformat hinzugerechnet werden.

Preise zzgl. Mehrwertsteuer.




PREISE | ANZEIGEN & SPECIALS

AD SPECIALS Anzeigenpreise & Formate | NG History
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BEILAGEN BEIHEFTER* BEIKLEBER
zzgl. Postgebiihren
Gewicht Gesamt-Auflage (betreffen nur Umfang Gesamt-Auflage GesamtAuflage
die Abo-Auflage)
bis 20g 92,- 28,- bis 4 Seiten 171,- Booklet bis 10g 91,-
bis 30g 127,~ 38,- bis 8 Seiten 194,- Booklet bis 20g 114,
iPnrzs Proo/oo i 40g 137, 48~ bis 12 Seiten 219~ Booklet bis 30g 128,
. . Grof3ere Umfange, Beihefter andere Beikleber
Hoéhere Gewichte .
auf Anfrage mit aufgeklebten Elementen (z.B. Coupons)
auf Anfrage auf Anfrage
Rabatte Der Umsatzrabatt beriicksichtigt alle Auftrage, die gemaR der Anzeigenpreisliste veroffentlicht werden.

Postgebiihren und technische Kosten sind weder rabatt- noch provisionsfahig.

Mindestauflage Gesamtauflage Gesamtauflage Gesamtauflage
Mindestformat 105 mm x 148 mm auf Anfrage auf Anfrage
Maximalformat 200 mm x 260 mm auf Anfrage auf Anfrage
Zuschuss 2% 3% 3%

Preise zzgl. Mehrwertsteuer.

BERECHNUNGSGRUNDLAGE
Berechnungsgrundlage ist die bei der Auftragsbestati-
gung vorliegende Planauflage bzw. IVW Quartalsmel-
dung, jeweils exklusive der E-Paper Exemplare.

Alle tariflichen Ad Specials sind rabattfahig und
rabattbildend.

AUFTRAGS- UND RUCKTRITTSTERMIN

Siehe »Termine und Themen Print; aus Verfligbarkeits-
griinden ist eine moglichst frithzeitige Reservierung zu
empfehlen.

ANLIEFERMENGE

Anliefermenge ist die Druckauflage laut Auftragsbe-
statigung zzgl. Zuschuss*. Um kurzfristig auf Auflagen-
schwankungen reagieren zu kénnen, empfiehlt sich

vor Drucklegung eine nochmalige Ricksprache mit der
Disposition. (siehe Ihren Ansprechpartner letzte Seite).
ANLIEFERADRESSE UND TERMIN

Entnehmen Sie bitte der jeweiligen Auftragsbestatigung.
ANLIEFERBEDINGUNGEN

Ad Specials miissen gemaf den Richtlinien des Bundes-
verbandes fiir Druck und Medien angeliefert werden
sowie eindeutig fur Objekt und Ausgabe gekennzeichnet

sein. Die Anlieferung muss frei Haus Verarbeitungsort
erfolgen.

BEIKLEBER

Basis ist eine 1/1 Trageranzeige.

WARENPROBEN

Bei Warenproben und Gegenstanden ab 2,5 mm Dicke
fallen zusatzliche Postentgelte an.

MUSTER

Mindestens 5 Muster missen bis spatestens zum Anzei-
genschluss vorliegen. Fiir Warenproben 50 Muster.




PREISE | ADVERTORIALS

DACHZEILE LOREM IPSUM

Advertorial

Lorem Ipsum Dolor

[40 Zeichen lorem acerempelent mo torumgquam
fugia volo es cide prorpor assin con endion eum,
fug es cide prorpor assin con endion eum, fugia

2340 ZEICHEN poriae maio. Paris
exceatiis dolorpo repelendis etur,
erepelignis voluptatet aut aut of-
ficiatur? Quias ratqui nimus, quidu-
ci aspellestiipsa nihilit iatio. Am sed
expel intota dolum et exped essus.
Cat iuri beaquatures aut volum
numqui oditibusam reriatis eribus
es que volup riatis eribus es que vo-
lupta nos et fac ta nos
et faccum doloreicabo. Ugianto ta-
turis unt, inullup iducieniet at fac-
cum doloreicabo. Ugianto tatu reica-
bo. Ugianto taturis unt, inullup ris
unt, inullup iducieniet ad que deb
nis di cus rem aliaturUgianto tatu
rei is alis is rescienis di cus rem ali-
aturUgianto tatu reicabo.

Ugianto taturis unt, inullup
ris unt, inullup iducieniet ad que
debis alis is que debis alis is rescie-

60 Zeichen volorehenis expersp er-
nat. Cons equi alit que pra vende

nis di cus rem aliatur?lignis volup-
tatet aut aut officiatur? Quias ratqui
nimus, quiduci aspellestiipsa nihilit
iatio. Am sed expel intota dolum et
exped essus.Cat iuri beaquatures
aut volum numgqui oditibusam reri-
atis eribus es que volup riatis eribus
faccum doloreicabo. Ugianto taturis
unt, inullup iducieniet at unt, inul-
lup iducieniet ad que deb nis di cus
rem aliaturUgianto tatu rei is alis is
rescienis di cus rem aliaturUgianto
tatu reicabo. Ugianto taturis unt,
que debis alis is que debis alis is re-
scienis di cus remet aut aut officia-
tur? Quias ratqui nimus, quiduci as-
pellestiipsa nihilit iatio. Am sed

Abgebildete Advertorials sind Beispiele

expel intota dolum et exped essus.
Cat iuri beaquatures aut volum
numgqui oditibusam reriatis eribus
es que volup riatis e

ribus es que volupta nos et
fac ta nos et faccum doloreicabo.
Ugianto taturis unt, inullup iducie-
niet at unt, inullup iducieniet ad
aliaturUgialiatur?et aut aut officia-
tur? Quias ratqui nimus, quiduci as-
pel intota dolum et exped essus.Cat
iuri beaquatures aut volum numqui
oditibusam reriatis eribus es que
volup riatis eribus es que volupta
nos et fac ta nos ta nos et faccum do

loreicabo. Ugianto taturis
unt, inullup iducieniet at unt, inul-
rem aliaturUgianto tatu rei is alis is
scienis di cus rem aliatur? aliatur?

www. Loremipsum.de
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NG History

GROSSE IN SEITENTEILEN PREISE IN €
mn 6.000,-
1/2 3.500,-
1/4 1.900,—-

zuzuglich Gestaltungskosten (auf Anfrage)

Advertorials werden fir Sie individuell konzipiert
und gestaltet. Von der kreativen Idee bis zur
Umsetzung erhalten Sie alles aus einer Hand.

GESTALTUNGSKOSTEN

Die Preise fiir von uns erstellte Advertorials setzen
sich aus dem reguldren Anzeigenpreis des ge-
buchten Anzeigenformats sowie den Gestaltungs-
kosten zusammen. Bei Anlieferung von Text- und
Bildmaterial beinhalten die Gestaltungskosten

die Leistungen fur Layout, Text und reprofidhige
Druckvorlagen inkl. drei Korrekturdurchlaufen.

Bei nicht mitgeliefertem Bild- und Textmaterial
werden die anfallenden Gestaltungskosten nach
Aufwand (Fotohonorare oder -produktion, Layout,
Text, Recherche, technische Kosten, Abwicklung
etc.) individuell definiert.

ABWICKLUNG UND KENNZEICHNUNG

Als Anzeigenschluss und Vorlaufzeit fiir Mate-
rialanlieferung und Erstellung von Advertorials
sollten drei Wochen vor dem normalen Anzeigen-
schluss eingeplant werden. Das Layout wird in
enger Abstimmung mit dem Kunden bzw. der be-
treuenden Agentur erstellt. Advertorials werden
mit dem Wort ADVERTORIAL gekennzeichnet.
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PRINT
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Technische Angaben und

. -Portal *6/3
Anlieferung der Druckunterlagen

Die aktuellen und verbindlichen technischen Angaben finden
Sie unter www.duon-portal.de. Alle Druckunterlagen sind elekt-
ronisch Uber www.duon-portal.de anzuliefern.

Support erhalten Sie unter:
support@duon-portal.de oder
Telefon 040/374117-50

Bitte geben Sie immer im Bemerkungsfeld unsere sechsstellige
Auftragsnummer mit der Ausgabennummer und dem Jahrgang
an, z.B. 123456_012020

GERANoOvVA BRUCKMANN

GERANOVA BRUCKMANN VERLAGSHAUS GMBH

InfanteriestraBe 11a, 80797 Miinchen
Telefon +49 (0) 89 13 06 99-0

www.verlagshaus.de, Mediadaten: media.verlagshaus.de

Geschiftsbedingungen

Es gelten die allgemeinen Zahlungs- und Geschéftsbeding-
ungen flr Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeit-
schriften sowie die zusatzlichen Geschaftsbedingungen des
Verlages. Diese kdnnen Sie vom Verlag beziehen oder Online
einsehen unter media.verlagshaus.de/agb.

Aufgrund steuerlicher Vorschriften erbitten wir bei Auftrags-
erteilung die Angabe der Steuernummer und/oder der Umsatz-
steuer-ID.

Bankverbindung

GeraNova Bruckmann Verlagshaus GmbH
Deutsche Bank

Konto 756 677 100

BLZ 700 700 10

IBAN DE82 7007 0010 0756 6771 00
BIC/Swift-Code DEUTDEMMXXX

Zahlungsbedingungen

Sofort nach Rechnungsstellung ohne Abzug. 2% Skonto bis
Zahlung zum Erstverkaufstag, sofern altere Rechnungen nicht
Uberfallig sind.

Senior Medienberater

Armin Reindl
Telefon +49 (0) 89 13 06 99-522
E-Mail: armin.reindl@verlagshaus.de

Disposition
Nelli Schulz

Telefon +49 (0) 89 13 06 99-654
E-Mail: nelli.schulz@verlagshaus.de




