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WZULCUUEEUSl  Klettergenie Dani Arnold

Die schonsten Bilder

November
2024

6,90 €

A760€
CHT1.50 sFr
1870€
LU770€

Weil wir die Berge lieben

Die Favoriten der Redaktion = Smmiwfetts

Top-Touren

Von sanft bis knackig: Ammergebirge, Mieminger Kette,
Wilder Kaiser, Salzkammergut, Stubaier Alpen, Vinschgau

Zillertal
- Gosaukamm
Wilder Weg auf
— — den Angerstein
Hohe Tauern
Villgraten: Im Tal
der Unbeugsamen

Berchtesgaden

Bergfotos zum Staunen
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BERGE & WANDERN

Bergsteiger

gliltig ab 01.01.25
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gliltig ab 01.01.25
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Nutzen Sie die Synergien in unserem

K E ez Verlagshaus und streuen Sie lhre Werbe-
PM. fliere :

DOGStsey
Z@lf NATIONAL

GEOGRAPHIC
zuhause

wohnen

Bergsteiger

I:D PRINT

botschaft reichweitenstark und ziel-
gruppengenau Uber all unsere Magazin-
marken und Medien hinweg
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MNATIONAL
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DIGITAL
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Bergsteiger

m wohnen

MULTI CHANNEL MARKETING mit unseren Marken

Hitiind
KAIZE

Mediadaten
Print und Digital
selber,
machen aller Marken
finden Sie hier:
NATIONAL E 4 E
GEOGRAPHIC

[=] 1%

DIGITAL

Ll

+ I:D PRINT

Webseite: Display und native Ads

Printwerbung durch klassische Anzeigen oder Advertorial

Leadgenerierung durch Verlosung

Erstellung von Sonderpublikationen

Marktforschung (Umfragen print und digital an unsere Leser und User)
auf Wunsch mit Leadgenerierung

Corporate Publishing: Erstellung, Abwicklung und Platzierung
im Handel fiir Sie

Social Media: facebook/ pinterest/ instagram

Alle Biicher aus unserem Haus sind auch erhiltlich Giber

Event-/ Messebegleitung via social media

unseren Onlineshop: https://verlagshaus24.de/

Newsletter-Werbung

GrofBe digitale Kooperationen exklusiv auf lhre Bed(irfnisse zugeschnitten

Digitaler Adventskalender/Sommerkalender uvm.

Siegel
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WU THLEEL Ul  Klettergenie Dani Arnold

Die schonsten Bilder

November
2024

690€

A760€
CHT1.50 sFr
1870€
L770€

Weil wir die Berge lieben

Die Favoriten der Redaktlon roristungsberater

Top-Touren

Von sanft bis knackig: Ammergebirge, Mieminger Kette,
Wilder Kaiser, Salzkammergut, Stubaier Alpen, Vinschgau

Zill
i Gosaukamm

Wilder Weg auf
den Angerstein

Hohe Tauern I R ————
Villgraten: Im Tal
der Unbeugsamen

Berchtesgaden ‘. (

Bergfotos zum Staunen

GOLDENER HERBST

Karwendel

Die besten Wanderungen auf -
ischer Seite ..#*" &

Vr'_p e

47190168 " 106907

gliltig ab 01.01.25

Das Bergsteiger-Magazin ist die ultima-
tive Quelle fiir Outdoor-Enthusiasten und
Abenteuerlustige, die die majestatische
Welt der Berge erobern méchten. In jeder
Ausgabe tauchen wir tief in die aufregen-
de Welt des Bergsteigens ein und bieten
eine Fille von Informationen, Inspiration
und praktischen Tipps.

Es ist die ultimative Informationsquelle
fiir alle, die die Welt der Berge lieben und
sie mit Respekt und Leidenschaft erkun-
den wollen. Tauchen Sie ein in die Faszi-
nation des Bergsteigens und lassen Sie
sich von unseren Geschichten und Tipps
inspirieren, um lhre eigenen Gipfelziele
zu erreichen.

65 % Manner

34 % Frauen

52%

sind zwischen
40 -59 Jahre alt

HHNE Bergsteiger-Leser
3.000 -4.000€

30 %

gehen 2-3 Mal im Jahr
wandern

Quelle: Verlagshaus-Leserumfrage 2024
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Top-Touren

Von sanft bis knackig: Ammergebirge, Mieminger Kette,
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Bergsteiger
Copypreis €6,90
aoufis erie o i e Ausgaben pro Jahr 11
; Fﬁf‘a’fngfl #~ ol Preis 1/1 Anzeigenseite 4c €4.990
f o 2 Druckauflage (IVW 11/24) 17.080 Exemplare
TERMINE | Bergsteiger
AUSGABE EVT ANZEIGENSCHLUSS DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS BEILAGEN / BEIHEFTER
03/25 21.01.25 03.12.24 05.12.24 13.12.24
04/25 11.03.25 05.02.25 07.02.25 17.02.25
05/25 08.04.25 06.03.25 10.03.25 18.03.25
06/25 13.05.25 07.04.25 09.04.25 17.04.25
07/25 17.06.25 13.05.25 05.05.25 23.05.25
08/25 15.07.25 11.06.25 13.06.25 24.06.25
09/25 12.08.25 10.07.25 14.07.25 22.07.25
10/25 09.09.25 06.08.25 08.08.25 19.08.25
11/25 14.10.25 10.09.25 12.09.25 22.09.25
12/25 11.11.25 09.10.25 13.10.25 21.10.25

01/26 09.12.25 05.11.25 07.11.25 17.11.25
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gliltig ab 01.01.25

Griiner einkaufen: Wie uns Outdoor-Héndler dabei helfen awinen: Alles, was Sie iiber die weiRe Gefahr wissen miissen

Bergsteiger

Wgstelger

Weil wir die lieben

SKITOUREN SPECIAL

Vorreiter, Visionen & Handlungsidee

Neue Wege

Die besten [
Tourenski -
11 Allrounder im Test I-'- .

Lechtaler
it Skitourentage
Veggie-Vormarsch Lernen von den Profis
Immer mehr Hiitten setzenauf 5
vegetarisch-vegane Kiiche

Wieder einfach
Wie der Klimawandel die o "
Schutzhiitten verandert Hochsteiermark

Unentdeckte Touren

Interview fiir jedermann

Der Abenteurer Reinhold A Abenteuer

Alpine Autarki Messner iiber Bergtourismus Anatolon
pine Autarkie .

Griiner Wasserstoff versorgt die GroRartiges GroRarital Laura Dahimeer und Peter

Millerhitte mit Energie Einsteiger-Paradies im Salzburger Land Schlickenrieder auf Expedition

Sonderveroéffentlichung »Griines Bergsteigen« Skitouren-Special

Spezieller Sonderteil zum Thema »Nachhaltigkeit« Wendeheft zum Thema Skitouren,

als Wendeheft, ca. 35 Seiten. ca. 48 Seiten.

Zielgruppe: Alle an Nachhaltigkeit und Okologie interessierten Zielgruppe: Alle begeisterten Skibergsteiger vom Einsteiger
Bergsteiger und Wanderer. bis zum Fortgeschrittenen.

Inhalt: Information iber nachhaltige Outdoorprodukte, griine Inhalt: Tourenvorschlage, Ratgeber, Lawinenkunde, Aus-
Labels und Regionen, die sich besonders der Umweltfreundlich- ristungs- und Produkttests, groBBer Tourenski-Vergleichstest.

keit verschrieben haben.

TERMINE | Wendeheft Special
AUSGABE EVT ANZEIGENSCHLUSS ~ DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS  BEILAGEN / BEIHEFTER

08/25 Griines Bergsteigen 15.07.25 11.06.25 13.06.25 24.06.25

12/25 Skitouren Special 11.11.25 09.10.25 13.10.25 21.10.25




PREISE | ANZEIGEN

Bergsteiger

Anzeigenpreise & Formate | Bergsteiger

gliltig ab 01.01.25

GROSSE IN SEITENTEILEN SATZSPIEGEL

ANSCHNITT*

PREISE IN €

Breite x Hohe in mm

Breite x Hohe in mm

mehrfarbig/sw

2/1 386 x 241 210x 280 9.300,-
1/1 4.US 181 x 241 210x 280 5.750,-
1/1 3.US 181 x 241 210x 280 5.200,—-
1/1 2.US 181 x 241 210x 280 5.430,-
11 181 x 241 210x 280 4.990,-
3/4 hoch 140 x 241 157 x 280 3.880,—-
3/4 quer 181 x 191 210x 210 3.880,—-
2/3 hoch 120 x 241 137 x 280 3.560,-
2/3 quer 181 x 167 210x 186 3.560,-
1/2 hoch 88 x 241 105 x 280 2.800,-
1/2 quer 181x212 210x 140 2.800,-
1/3 hoch 53 x 241 70 x 280 1.930,-
1/3 quer 181 x74 210x93 1.930,—-
1/4 hoch 42 x 241 53x280 1.570,—-
1/4 2-spaltig 88x117 1.570,~
1/4 quer 181 x 51 210x70 1.570,—-

* Flrangeschnittene Anzeigen muss eine Beschnittzugabe (Schnittreserve) von je 4 mm oben, unten und auf3en zum genannten Anzeigenformat hinzugerechnet werden.

Preise zzgl. Mehrwertsteuer.




PREISE | AD-SPECIALS

Bergsteiger

AD SPECIALS Anzeigenpreise & Formate | Bergsteiger

gliltig ab 01.01.25

BEILAGEN BEIHEFTER* BEIKLEBER

zngl.uiost— zzg:)l."l;ost— zz%."l:‘ost—

. gebihren gebihren gebihren

Com Wi Aioge P Umbns SR et hige et

Auflage) Auflage) Auflage)
bis 25g 103,- 108,~ 28,—  bis 4 Seiten 13, 23~  Postkarte* 69~ 12—

bis 359 113,- 118, 33,- bis 8 Seiten 136,~ 28,-
Preis pro o/oo in € bis 459 123,- 129, 44,-  bis 12 Seiten 157,- 33,-

Hohere Gewichte
auf Anfrage

GroBere Umfange, Beihefter
mit aufgeklebten Elementen
auf Anfrage

andere Beikleber (z.B. Coupons)
auf Anfrage * Papier = 150 g/gm
(Postvorschrift)

Rabatte

Der Umsatzrabatt beriicksichtigt alle Auftrage, die gemal der Anzeigenpreisliste veroffentlicht werden.

Postgebiihren und technische Kosten sind weder rabatt- noch provisionsfahig

Mindestauflage

10.000 Exemplare

Trageranzeige: 1/1 Seite

Mindestformat 105 mm x 148 mm auf Anfrage auf Anfrage
Maximalformat 200 mm x 270 mm 210 mm x 280 mm** auf Anfrage
Zuschuss 2% 3% 3%

Weitere Ad Specials auf Anfrage
** Bitte Beschnittzugaben beachten.

Preise zzgl. Mehrwertsteuer.

BERECHNUNGSGRUNDLAGE
Berechnungsgrundlage ist die bei der Auftragsbe-
statigung vorliegende Planauflage bzw. IVW Quartals-
meldung, jeweils exklusive der E-Paper Exemplare.
Alle tariflichen Ad Specials sind rabattfahig und rabatt-
bildend.

AUFTRAGS- UND RUCKTRITTSTERMIN

Siehe »Termine und Themen Print; aus Verfligbar-
keitsgriinden ist eine moglichst friihzeitige Reservierung
zu empfehlen.

ANLIEFERMENGE

Anliefermenge ist die Druckauflage laut Auftragsbe-
statigung zzgl. 2 % Zuschuss. Um kurzfristig auf Auflagen-
schwankungen reagieren zu kénnen, empfiehlt sich

vor Drucklegung eine nochmalige Ricksprache mit der
Disposition (siehe Ihren Ansprechpartner letzte Seite).

ANLIEFERADRESSE UND TERMIN

Entnehmen Sie bitte der jeweiligen Auftragsbestatigung.

ANLIEFERBEDINGUNGEN
Ad Specials miissen gemaf den Richtlinien des Bundes-
verbandes fiir Druck und Medien angeliefert werden so-

wie eindeutig flr Objekt und Ausgabe gekennzeichnet
sein. Die Anlieferung muss frei Haus Verarbeitungsort
erfolgen.

BEIKLEBER

Basis ist eine 1/1 Trageranzeige.

MUSTER

5 Muster missen bis spatestens zum Anzeigenschluss
vorliegen.




PREISE | ADVERTORIALS

Bergsteiger

Von der Faser

zur Faser

Hochfunktionelle Bekleidung aus Textilabféllen: So setzt Jack Wolfskin
sein neues »Textile to Textile«-Kreislaufkonzept um.

ennin der Bekleidungsbran-

che von Recycling-Materia-

lien die Rede ist, heifit das

meist, dass die Kunstfaser-
garne aus wiederverwerteten Plastikfla-
schen hergestellt werden. Auch Jack Wolf-
skin verwendet solches Recycling-Polyester.
Doch der Idsteiner Nachhaltigkeits-Pionier
will mehr und hat sich echte Kreislaufwirt-
schaft zum Ziel gesetzt. Aus alter, wegge-
worfener Bekleidung sowie aus Restmate-
rialien, die bei der Produktion anfallen,
sollen wieder hochfunktionelle Kleidungs-
stiicke entstehen. »Textile to Textile« heifit
das dafiir von Jack Wolfskin entwickelte
Kreislaufkonzept. Die ersten Ergebnisse préi-
sentiert Jack Wolfskin in seiner neuen Som-
merkollektion 2024: Bei elf Styles besteht
das AuRenmaterial der Textilien aus wieder-
verwertetem Textilmaterial.

Wie funktioniert’s?

@m
° e @
° @ i
Toxtite
w0 Toxtite
Aus textilen Abfllen: die o °
Highest Peak 3L Jacke, zu der
s auch passende Hosen gibt.
o0
wiederum Pol ein iir mehr Nachhal-

den. Der chemische Prozess scheidet auch
die Farbstoffe aus, sodass das Garn neu ein-
gefirbt werden kann. Am Ende entstehen
Recycling-Materialien, die eine ebenso gute

D
tigkeit in der Textilbranche.

Die neuen »Textile to Texti-
le«-Styles im Sommer 2024

Beim »Textile to Texti ycling werden
die gebrauchten Kleidungsstiicke zunichst
von nicht-textilen Materialien wie ReiRver-
schiiissen befreit. AnschiieRend werden sie

i i chemisch

Die eigens entwickelte Texapore Eco-
sphere Membran garantiert hochsten
Schutz und optimalen Komfort. Sie besteht

aus illen, die wieder in den Pro-

Bei der Hig! 3L Jacke besteht das
Obermaterial aus getragenen Kleidungsstii-
cken und textilen Schnittabféllen. Die Texa-
pore Ecosphere Membran besteht aus
Schnittresten, die in den Produktionskreis-

2u einem PET-Granulat aus dem

DI

Styles stehen fir

nachhaltigen Wetter-
schutz drau@en

erden -

lauf werden. Die bluesign®-
zertifizierte Jacke, die es fiir Damen und
Herren gibt, ist winddicht, wasserdicht und
atmungsaktiv. Preis: 249,95 € (UVP). Dazu
: die neuen Rainy Days 3L Pants,
nachhaltiger Wetterschutz fir alle Aktivi-
titen drauRen. Preis 239,95 € (UVP)

Mehr Infos: wwwijack-wolfskinde

Jack
Wolfskin

gliltig ab 01.01.25

Advertorial

Abgebildete Advertorials sind Beispiele

08/24 DER GRUNE BERGSTEIGER 7

FoT0S Y8 8AD REICHENKALL

Naturnahim
besten Sinne

Bad Reichenhall, wunderschén und bergnah im
oberbayerischen Voralpenland gelegen, ist als Sole-Kurort dem
achtsamen Umgang mit der Natur besonders verbunden.

i schane Wanderung hinauf auf
den Predigtstuhl (1614 m), der
neben Hochstaufen, Zwiesel und
dem Untersberg zu den Hausber-

‘genvon Bad Reichenhall zahit, st vollbracht.
Ein kurzer Kaffeestopp im legendiren Berg-
restaurant, eine entspannte Rundtour oben
mit bester Fernsicht, dann die knieschonen-
de Fahrt bergab mit der nicht minder legen-
daren Predigtstuhlbahn, der ltesten im
Original erhaltenen GroRkabinenseilbahn
der Welt. Hinunter aus der beeindruckenden
Natur des Lattengebirges, das mit vielfilti
gen Wanderméglichkeiten, urigen Hiitten
und zahireichen Gipfeln aufwartet. Hinein in
die nahegelegene reizvolle Kurstadt Bad Rei-
chenhall. Eine Stadt mit Geschichte, Kultur
und ganz viel naturnaher Vitalitit.

Seit Jahrhunderten steht Bad Reichen-
hall dank seines reichen Salz- sowie Solevor-
kommens fiir Gesundheit, Erholung und
Wellness und bildet zusammen mit Baye-
risch Gmain einen der bekanntesten Kur-
und Wohlfiihlorte des Landes. Die ober-
bayerische Alpenstadt im Herzen der
UNESCO-Biosphirenregion Berchtesgade-
ner Land, in der reinstes Quellwasser aus
den Wasserhahnen kommt und in der sich
in unmittelbarer Nahe Deutschlands erster
zertifizierter Bergkurwald sowie wunder-
schine Seen und Auen finden, wei um den

Erfrischunig nach der
Bergtour invidyllischeRt
Thumsee

Wert ihrer Natur. Und zeigt groRes Verant-
wortungsbewusstsein. Der achtsame Um-

Advertorial

Die Predigtstuhlbahn

Von der Stadt geht es
direkt in die Berge.

Ihr Ursprung, die Geschichte, die in Bad
Reichenhall eng mit den natilrlichen Alpen-

gang mit der Natur und ihren
ist oberstes Ziel in Bad Reichenhall. Die
Stadt, die auch stolz den Titel einer Fair-Tra-
de-Stadt trigt, ist Griindungsmitglied des
internationalen Netzwerks »Alpine Pearls.
Sanfter Tourismus wie umweltvertrigliche
Mobilitit werden deshalb hier grofige-
schrieben. Ubernachtungsgéste konnen mit
ihrer Gastkarte kostenfrei mit Bus und Bahn
durch das Berchtesgadener Land und bis
Salzburg fahren. In der Stad selbst fahren
E-Busse. Und dank der kurzen Distanzen in
der Stadt und zu den Ausflugszielen lisst
sich eh vieles am besten zu Ful oder per
Fahrrad machen

q ist, p
ne Landschaft sind der Stadt Verpflichtung
fir die Zukunft. Auf grofRe Industrieansied-
lungen oder gar Schwerindustrie wurde und
wird deshalb auch in Zukunft bewusst ver-
zichtet. Eine Stadt, »nachhaltig by naturec,
die auch so bleiben will.

L0

BAD REMCHENHALL

Bergsteiger

08/24 DERGRUNE BERGSTEIGER 13

GROSSE IN SEITENTEILEN

PREISEIN €

2/1

9.300.-

mn

4.990.-

1/2

2.800.-

1/4

1.570.—-

zuzliglich Gestaltungskosten (auf Anfrage)

Bergsteiger Advertorials werden fiir Sie
individuell konzipiert und gestaltet.

Von der kreativen Idee bis zur Umsetzung
erhalten Sie alles aus einer Hand. Gerne
erstellen wir Ihnen auch ein crossmediales
Angebot mit einem Digital-Advertorial flr
bergsteiger.de
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gliltig ab 01.01.25

Des pertekee Berguochande. JDestination

Weit, wild, wunderbar

Winter als Pa Sehneeschuh-
Perfekter

Kurzprasentation als Wochenendtipp

Wir prasentieren lhre Region als Wochenendtipp in unserer
Rubrik »Das perfekte Bergwochenende« mit praktischen Touren-
vorschldgen, Einkehr- und Ubernachtungsméglichkeiten.

Book & App

Wir produzieren einen individuellen
Wander-, Reise- oder Freizeitfuhrer
Reportage in enger Zusammenarbeit mit lhnen tber
Ihre Region und bringen die Inhalte

Ihres Buchprojektes zusatzlich in eine
App fir Smartphones.

Erfahrene Autoren und Redaktionsteams, kreative Grafiker sowie
namhafte Fotografen sorgen fiir eine exklusive Reportage tber
Ihre Region. Dabei legen wir die Themen in enger Abstimmung
mit Ihnen fest.

Abgebildete Ad-Specials sind Beispiele Bls sctdnsten Nitmstar

Alpenregion
Tegernsee Schliersee|
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Bergstesger LESERTEST

.u::-q- =0 Lesertest

Ab sofort bieten wir lhnen eine Werbeform mit hohem Auf-
merksamkeits- und Aktivierungsgrad: den Lesertest

In enger Zusammenarbeit und Absprache mit lhnen bieten wir
unseren Lesern lhr Produkt fiir einen definierten Zeitraum zum
Testen an. Der dazu notwendige Aufruf erfolgt im Heft iber ein
speziell gestaltetes Advertorial. Nach dem Testzeitraum erhalten
Sie die Bilder und Testberichte unserer Leser, die gleichzeitig die
Basis fiir das Abschluss-Advertorial darstellen. Auf Wunsch tber-
nehmen wir die gesamte Organisation wie auch die grafische
Gestaltung nach Ihren Vorgaben. Selbstverstandlich kdnnen Sie

FINI]IG . aber auch Teile des Lesertests selbst mit einbringen, wie z.B. die
Secsessessesse-es----------------- . grafische Gestaltung.
Smartwatch WSD-F20A ¢ Gerne erarbeiten wir lhnen ein individuelles Lesertest-Kon-
von Casio . zept. Sprechen Sie uns einfach an!

Ausstattung: GPS, farbige Karten, Touch-
screan, wasserfest (5 Bar), Drucksensaor,
Beschleunigimgsmesser, Gyrometer,
Kompasssensor, Bdikrofon, Vibeation,
Bluetooth, WLAN Akku: Lithium-lonan-
Akky Gewicht: 90 2 Preis: 290 € Info:
wad Cazipcom

» Michaelas Urtetl: Die Uhr ist refativ
grof und ziemlich robust. Beim Tragen
fallt sie einem am Handgelenk aber kaum
mehr auf. Cas Design gefallt mir sehr gut.
Am Anfang hatte ich etwas Schwierighe-
ben, mich in die Bediemng einzufinden
Die Genauigkeit der GPS-Position ist
allerdings bemerkenswert gut und hat
mir schon ein paar Mal geholfen, den rich-
tigen Weg einzuschlagen gerade wenn
noch Altschnee liber dem Weg lag. Auch
die Hahenanzeige ist nach der Kalibrie-
rung sehr genau, Der Bildschirm ist jeder-
zeit perfekt abzulesen, egal ob die Sonne
violl einstrahdt oder man elne Sonnenbeille
auf hat: Einige der vorinstallierten Apps
sind fir mich Gberflissig, Linpraktisch
finde ich auBerdem das Magnetladeka-
bel da'es leicht von der Lihr Faltt.

Michaela Bu rEer, Leserin Abgebildete Advertorials sind Beispiele




PREISE | MARKT/FACHHANDLERPAKET

Bergsteiger

BERGSTEIGER-FACHHANDEL

Markt / Leserservice

MARKTPLATZ

In diesen Fachgeschaften erhalten Sie jeden Monat
den aktuellen Bergsteiger.
(Weitere Handler finden Sie hier: www.mykiosk.de)

Ihr Ansprechpartner fiir Hotels & Unterkiinfte:
Armin Reindl, Tel. 089/130 699 522 oder
armin.reindl@verlagshaus.de

Sl Dbt T

DER NAVIGATOR

Ausristung fiir Abenteuer & Reise Zwickau

Spiegelstr.16 - 0375-4600454 - www.der-navigator.com o ol b 840 [Q e V
p mei - Qﬂu
.

ckuegge

PLZ 0
Outdoor Company/Ausriistung fiir Draufien GmbH
Leipziger Strafse 48, 09113 Chemnitz

PLZ5
Feinbier unterwegs
Sandstraie 22, 57072 Siegen

ZEIT fir MICH! ZEIT fiir meine LIEBEN!“

PLZ7
Eiselin Sport
Basler StraRe 126, 79540 Lérrach

Das Familienparadies in Altenmarkt-Zauchensee die ,Ferienwelt
Kesselgrub®, prsentiert sich seit Februar 2024 rundum neu. Inmitten
der Salzburger Bergwelt genieRen kleine und grofie Géste ganzjahriges
Schwimmvergniigen im neuen Hallenbad zum Schwimmen ins Freie mit

PLZ 8

Patagonia Miinchen

LeopoldstraRe 47, 80802 Miinchen
Hapfelmeier GmbH

Krumpper StraRe 12, 82362 Weilheim
Bergsporthiitte Augsburg
Pfladergasse 1, 86150 Augsburg
Sport Kiechle Outdoor & Rafting
Bachgasse 1, 89269 Vihringen

Outdoor Grotte. Highlights i den Familienurlaub sind der Wasserspiel-
park mit und Trioslide, im Kesselino-
Kinderclub, die neue Mini Bowling-Bahn im Jugendraurm, sowie der
Kieine Pony-Bauernhof fir spannende Adults only heift
esim Panorama-Mountain-Spa mit Snowroom und Zirbenruheraum!
Geniefien Sie 4 Néchte zum Preis von 3 im Zeitraum 08.09.-20112024
ab €380- pro Person

Ferienwelt Kesselgrub ****, Lackengasse 1,

5541 Altenmarkt im Pongau, Tel.: +43 (0)6452 5232,
info@kesselgrub.at, www.kesselgrub.at KES

PLZ9
Mountain-Sports GbR
Johann-Sebastian-Bach-Platz 16, 91522 Ansbach

Ausriister GmbH
LudwigstraRe 7,93086 Wérth

Intersport Strohhammer
Straubinger Stra3e 21,94405 Landau

Abgebildeter Marktplatz ist ein Beispiel

Gleich nachbestellen unter www.verlagshaus24.de

10/24 BERGSTEIGER 75

Anzeigenpreise & Formate | Bergsteiger Marktplatz

GROSSE IN SEITENTEILEN

SATZSPIEGEL

PREISE IN €

Breite x Hohe in mm

mehrfarbig/sw

1/4 hoch 42x 219 1.020,—-
1/4 2-spaltig 88x117 1.020,-
1/4 quer 181 x58 1.020,—-
1/8 hoch 42x120 540,-
1/8 quer 88 x 60 540,~
1/16 hoch 42 x 60 280,-
1/16 quer 88 x30 280,~
1/32 hoch 42 x30 150,-

gliltig ab 01.01.25

Der Bergsteiger Marktplatz ist der perfekte Weg,
um unsere Leser kostengiinstig und trotzdem
hochattraktiv anzusprechen

BERGSTEIGER FACHHANDLER-PAKET

Sie erhalten jeden Monat 10 Exemplare der neu-
esten Ausgabe von Bergsteiger zum Verschenken
oder zum Verkauf in lhrem Shop (verbindlicher
Copy-Preis: € 6,50).

Tipp: Verschenken Sie Bergsteiger gezielt, um
Ihre Kundenbindung zu verbessern.

Eintrag im Bergsteiger Fachhdndler-Verzeichnis:
Sie erhalten einen 4-farbigen Print-Eintrag Ihres
Shops mit Logo, Adresse und Telefonnummern im
Bergsteiger.

Prasenz auf www.bergsteiger.de:

Sie erhalten einen Banner fiir Ihren Shop mit allen
Kontaktdaten auf bergsteiger.de, inkl. Verlinkung
auf lhre Homepage.

Preis: nur € 45,- monatlich zzgl. 7% MwsSt.




DEMOGRAFISCHE DATEN | DIGITAL Bergsteiger

gliltig ab 01.01.25
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55 % Manner

45 % Frauen

Auf geht’s in die Berge! bergsteiger.de und planetoutdoor.de sind die

Fachportale rund um Touren, Bergnews, Ausriistung und alpines Know-How. 31 o/o

Ob Einsteiger oder Profi — bergsteiger.de und planetoutdoor.de sind

Berater und Inspiration fiir alle, die es am Wochenende auf die Gipfel zieht. sind zwischen
Unsere User sind aktiv, naturverbunden und nutzen unsere Website 25 —44 Jahre alt

daheim und unterwegs.

69 % mobil
28 % Desktop

E E Bergsteiger
1

" Mediadaten Pageviews (@ Monat) 45.712
Print und Digital Sessions (@ Monat) 32.944
aller Marken -
E finden Sie hier: Unique Users (@ Monat) 28.110




REICHWEITE & PREISE | SOZIALE MEDIEN Bergsteiger

gliltig ab 01.01.25

ﬁ FACEBOOK
ERREICHTE KONTEN @ MONAT FOLLOWER
Bergsteiger 331.188 33.965
Planet Outdoor 86.405 9.563
ERREICHTE KONTEN FOLLOWER
Bergsteiger 75.413 7.215
Planet Outdoor 28.074 507

:,..\ BERGSTEIGER

5 ptember um 1

ANZEIGE | Wanderherbst im Bergsteigerdorf Malnitz! . §# Das gemutliche ***Hotel Eggerhof
empfangt dich und deine Liebsten fir eine sowohl aktive als auch erholsame Urlaubszeit.

® Zum Angebot: https

Diese inklusiven Leistungen erwarten dich:
¢ Reichhaltiges Frahsticksbuffet
% Eintritt ins Tauernbad Mallnitz
Wellnessbereich mit Sauna und Sanarium
A\, Kinderspielplatz mit Kletterturm
m= Kamten Card & kostenloser OPNV
& 2 gefihrte Touren mit Nationalparkranger
AuBerdem:
& Ruhige Lage im Ortszentrum

% Zahlreiche Ausflugsziel in der Umgebung

MNotfallevakuierung nach
Gondel stillstand an
Dachstein Krippensteinbahn

ﬁ FACEBOOK BRANDED CONTENT
Post auf der Facebook-Seite mit Verlinkung auf Ihre Webseite BergﬂEigEI'ﬂ

Bergsteiger auf Anfrage

Abgebildete Seiten sind Beispiele




PREISE | DIGITALE WERBEFORMEN

Nutzen Sie unsere digitalen und Social Media Reichweiten
fiir lhr Unternehmen und lhr Produkt!

Special Interest-Medien von ihrer besten Seite. Die verlagseigenen Redaktions-
teams sind immer selbst Teil der Zielgruppe und treffen daher den richtigen Ton.
Und das in jedem unserer Kompetenzfelder — als Zeitschrift und digital

Advertorial Social-Media Display Advertising

Eim werblicher Artikel Erreichien bie direkl thre Klassische Digilal-
redaktionell Zlelgruppe mit Werbefarmen in Farm von
aufgearbeliet, im Look: mafigeschneldenten Bannem

Bergsteiger

gliltig ab 01.01.25

Newsletter

Nutzen Sie unser Direct-
Malling (iher unsers
Hewsletter und emeichen
Sie Thre Zielgruppe direkt

and-Feel des Magazins Aktionen und genenienn
Sie dadurch wine hihere
Relchwalis

Gewinnspiele Marktforschung
Buchen Sie elnes unzersr Lemien Sie thre Tielgruppe
Gewinnspiele und noch besser kennen und
erhalten Sie alle von uns gowinnen Sie wertvolle
generierten Erkenninicse Uber thre
Telinshmeradressen 2u algene Marke

Ihrer frefen Verwendung

Mediadaten .
Print und Digital

aller Marken
finden Sie hier: E




gliltig ab 01.01.25

PREISE | DIGITALE WERBEFORMEN

ADVERTORIAL-PAKETE

Noch ndher an lhrer Zielgruppe mit unseren
neuen Advertising & Social Media Paketen

Basic Features:
w1 Advertorial
' 3 50cial Media Platzierungen

« 3 kontextuelle Platzierungen in
themenverwandten Top Perfarmern

" Startseiten Highlight-Position fir 2
Tage

ab € 3.000, -

AM MEISTEN GEBUCHT

Smart Features:
v 1x Advertorial
' & Social Media Platzierungen

" B Kontextuelle Platzierungen in
themenverwandten Top Performem

" Startseiten Highlight-Position fiir g
Tage

v 1 Temporary-Backlink

ab € 5,000, -

Power Features:

W 2% Advertorial
' 10 Social Medla Platzlerungen

" 16 kontextuelle Platzierungen in
themenverwandten Top Performem

" Startseiten Highlight-Position for
10 Tage

w1 Lifetime-Backlink

ab € 9.000, -




PREISE | DIGITALE WERBEFORMEN Bergsteiger

gliltig ab 01.01.25

ADVERTORIAL-PAKETE ENTHALTEN:

Facebook

Advertorial

Ferngliser von SWAROVKSI OPTIK gibt
es nun auch im Store

Abgebildete Seiten sind Beispiele




PREISE | DISPLAY

Bergsteiger

gliltig ab 01.01.25

MOBILE
MOBILE MOBILE MOBILE
. MEDIUM RECTANGLE STICKY FOOTER BILLBOARD
300 x 250 px 300 x 100 px 300 x 150 px
300 x 250 px
RoS €40~ RoS €55~ 320x 100 Ex
Kategorie €50, Kategorie €65,- 320 x 150 px
RoS €55,-
Kategorie €65,
DESKTOP

MULTISCREEN

HALFPAGE AD

300 x 250 px
300 x 600 px

RoS €55,-
Kategorie €65,-

RoS

Kategorie €65,

BILLBOARD

800 x 250 px

728 x 90 px
%800 x 250 px

(WIDE) MEDIUM

. RECTANGLE

300 x 250 px
580 x 400 px

RoS €40,
Kategorie €50,-

STICKY FOOTER
| 728 x 90 px

I ROS €55,-

= Kategorie €65,-

SKYSCRAPER

300 x 600 px
160 x 600 px
120 x 600 px
300 x 1050 px

RoS €55,-
Kategorie €65,-

STICKY FOOTER
320 x 100 px +

728 x 90 px

RoS €55,
Kategorie €65,-

MEDIUM
RECTANGLE

300 x 250 px +

M ss0x400 pX

RoS €40,-
Kategorie €50,-

TKP-Preise zzgl. Mehrwertsteuer. Belegung der gesamten Seite (RoS) oder einzelner Kategorien méglich.

WEBSITE TAKEOVER

Exklusive Belegung aller Ad
Slots auf bergsteiger.de,
planetoutdoor.de fiir einen
definierten Zeitraum.

Preis auf Anfrage




PREISE | DIGITALE WERBEFORMEN Bergsteiger

gliltig ab 01.01.25

NEWSLETTER

Newsletter Banner

Beispiel-
platzierung

Integration eines Banners tiber dem Header

Newsletter oder zwischen dem Content

EL ]

Newsletter Content Box

Integration von Bild und Text im Look&Feel
des Newsletter-Contents

Newsletter-Preise

Bergsteiger
Banner €400,-
Content Box €400,
P! Pt glan Vs FLTRTESE Y RS .
R Iy e e v £ MR

..... BeAlsOTn e MtEa Lo o Cak Hep e Tasais oo

e W e e datma e e

Wisser
Wernelerland

Beispiel-
platzierung

Content

Vs ToiL e B et MV [l GesOmche = Fioi Fipgmar Box
P

T PR




PREISE | DIGITALE WERBEFORMEN

GEWINNSPIELE

gliltig ab 01.01.25

lhre kostenfreie Ausgabe des Bergsteigers wartet auf Sie!
Einfach den QR Code abscannen und den Bergsteiger
genieien;

Vielen Dank an Zell-Gerlos

BERGSTEIGER mit Silberregion LLL]
Karsmnial
gurade ahen . @

Entdecke die Silberegion Karwende| entlang
des neuven Weitwandenvegs "Tiroler
Silberpfad™ @ Mehr Infos:

vl lirodarsilberpfad com

MEUER
WEITWANDER-
WEG TIROLER
SILBERPFAD

Dar Tiroler Silborpfad fdhrt  §
als Fandtdgige Rundbour
weinenal um's netal

Beruen”, Dok wrdon alle
swall Gemeinden der

Lilberregion K
mit grodar Uk
dei Regeonalmonagements
Eenirk Schwar.

Bergstelger

o Gefaltmir ) Kommentieren 4> Teilen

Abgebildete Seiten sind Beispiele

BERGSTEIGER by
girnde aber - @

Unberihrte Mater, Ruhe und Erholung watten
auf dich im Oberen Vinschgau! www inner-

flieshaf it

BERGBAUERNHOF _
INMER-GLIESHOF
IM OBEREN

clambercuberdan Bk oud
15 D tousavaher, sandemn

Ausgangspunkt Blr
eoblreiche Wander- and
[t

Bergsteiger

oy Gefalitmir O Kommenteren 20 Teilen

Gewinnspiele, Adventskalender,
Ostergewinnspiel, uvm.

Nutzen Sie unsere beliebten Gewinn-
spiele und verlosen Sie lhre Produkte und
erhalten Sie im Gegenzug alle teilge-
nommen Leads/Adresse zu |hrer freien
Verwendung

Preise

Preis auf Anfrage ab € 950, netto




PREISE | DIGITALE WERBEFORMEN

Bergsteiger

MARKTFORSCHUNG

gliltig ab 01.01.25

Bergsteiger (2405

MARKTFORSCHUNGSUMFRAGE
ERGEBNISSE

LSS Bergsteiger |

Wandergebiete

51.07%
50.43%

S 3\ 15.11% -
-

App Nutzung

Qn:
61,447

4333%

3085%

Abgebildete Seiten sind Beispiele

Mafo Umfrage

Wir programmieren und gestalten die
Mafo Umfrage nach lhren Wiinschen. Um
die Teilnehmeranzahl zu pushen, verlosen
wir das Produkt des Kunden (oder etwas
anderes, tbd.) Gber unsere Website, Social
Media, Abo-Newsletter und Newsletter-
Abonnenten.

Laufzeit: 6 — 8 Wochen

Ablauf: User/Leser muss sein Double-
Opt-In abgeben, damit wir die Daten der
User an den Kunden weitergeben kdnnen
und der Kunde die Leads zu werblichen
Zwecken nutzen darf.

Nach Ende der Laufzeit erhalt der Kunde
alle Leads der Teilnehmer zur freien Ver-
wendung und die Ergebnis-Reportings
der Mafo.

Preise

Preis auf Anfrage ab € 3.500, netto




PORTFOLIO & REICHWEITEN | VERLAG oo B sroccnnn

gliltig ab 01.01.25

AAHAEN WINETRODN BOTE g

Der badische
Kalender

Auto Classic verkaufte Auflage 23.192
Modelleisenbahner verkaufte Auflage 28.227
Traktor Classic verkaufte Auflage 19.892

TRAVEL Modell Fan verkaufte Auflage 7.108
Bergsteiger verkaufte Auflage 18.435 (IVW Il/24) Militar + Geschichte verkaufte Auflage 24.949
Mein Landle verkaufte Auflage 18.000 (Verlagsinterne Angaben)

(Verlagsinterne Angabe)

Unsere Themenwelten
im Uberblick:
Nutzen Sie die Vielfalt
der Marken in unserem
Verlagshaus
DISCOVER
NG Reichweite Leser pro Ausgabe
1.159.000 (AWA 2024)
Aboauflagen 46.565 (IVW Il/24)
HOME P.M. Reichweite Leser pro Ausgabe

Selbermachen Reichweite Leser pro Ausgabe 510.000 740.000 (AWA 2024)
Aboauflagen 59.718 (IVW 11/24)

www.media.verlagshaus.de

Zuhause Wohnen Reichweite Leser pro Ausgabe 420.000
Tiere Reichweite Leser pro Ausgabe 780.000

[ONAL

(AWA 2024) _ GEOGRAPHIC

Wer ist besser in

MENSCH OD EEQ

LRSS Y i ——




VERLAGSANGABEN

PRINT

Bergsteiger

gliltig ab 01.01.25

Technische Angaben und

. -Portal *6/3
Anlieferung der Druckunterlagen

Die aktuellen und verbindlichen technischen Angaben finden
Sie unter www.duon-portal.de. Alle Druckunterlagen sind elekt-
ronisch Uber www.duon-portal.de anzuliefern.

Support erhalten Sie unter:
support@duon-portal.de oder
Telefon 040/374117-50

Bitte geben Sie immer im Bemerkungsfeld unsere sechsstellige
Auftragsnummer mit der Ausgabennummer und dem Jahrgang
an, z.B. 123456_012020

DIGITAL

Technische Angaben und
Anlieferung der Daten

DISPLAY

Akzeptierte Dateiformate sind:

- Bilder (JPEG, GIF, PNG)

- Redirects

- HTML5
Bitte beachten: HTML5-Werbemittel diirfen nur als Redirects
angeliefert werden. Die physische Anlieferung ist ausgeschlos-
sen. Bitte immer zusatzlich Fallback als Bild anliefern.

Fir die Browser-Kompatibilitat ist der Werbemittel-
Ersteller zustandig.

Anlieferung spatestens 7 Tage vor Kampagnenstart.

FACEBOOK

- Bilder missen hochauflésend angeliefert werden.
Bei Advertorials werden die Texte von der Redaktion erstellt.

— Separat gebuchte, alleinstehende Posts kdnnen vom
Kunden in Absprache mit der Redaktion getextet werden.

— Keine Texte auf den Bildern, dies wird von Facebook abgestraft.

— Ein Herz fiir Tiere muss vom Partner einmalig als Branded
Content Partner freigegeben werden.

PINTEREST

Bilder missen hochauflésend angeliefert werden.
Texte und Pins werden von der Redaktion erstellt.

GERANoOvVA BRUCKMANN

GERANOVA BRUCKMANN VERLAGSHAUS GMBH

InfanteriestraBe 11a, 80797 Miinchen
Telefon +49 (0) 89 13 06 99-0

www.verlagshaus.de, Mediadaten: media.verlagshaus.de

Geschiftsbedingungen

Es gelten die allgemeinen Zahlungs- und Geschéftsbeding-
ungen flr Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeit-
schriften sowie die zusatzlichen Geschaftsbedingungen des
Verlages. Diese kdnnen Sie vom Verlag beziehen oder Online
einsehen unter media.verlagshaus.de/agb.

Aufgrund steuerlicher Vorschriften erbitten wir bei Auftrags-

erteilung die Angabe der Steuernummer und/oder der Umsatz-
steuer-ID.

Bankverbindung

GeraNova Bruckmann Verlagshaus GmbH
Deutsche Bank

Konto 756 677 100

BLZ 700 700 10

IBAN DE82 7007 0010 0756 6771 00
BIC/Swift-Code DEUTDEMMXXX

Zahlungsbedingungen

Sofort nach Rechnungsstellung ohne Abzug. 2% Skonto bis
Zahlung zum Erstverkaufstag, sofern altere Rechnungen nicht
Uberfallig sind.

Anzeigenverkauf
Peter Schachtl Medienservice

Am Point 10, 83075 Bad Feilnbach
Telefon +49 (0) 8064 90 59 75
E-Mail: medienservice@schachtl.de

Medienberatung Hotels/Unterkiinfte

Armin Reindl
Telefon +49 (0) 89 13 06 99-522
E-Mail: armin.reindl@verlagshaus.de

Digital Sales Manager

Simon Zahlaus
Telefon +49 (0) 89 13 06 99-728
E-Mail: simon.zahlaus@verlagshaus.de

Disposition

r Rita Necker

.. Telefon +49 (0) 89 13 06 99-552
.. E-Mail: rita.necker@verlagshaus.de




