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CROSSMEDIALE ZUSAMMENARBEIT | VERLAG

Nutzen Sie die Synergien in unserem  
Verlagshaus und streuen Sie Ihre Werbe­
botschaft reichweitenstark und ziel­
gruppengenau über all unsere Magazin­
marken und Medien hinweg

PRINT

Webseite: Display und native Ads

Leadgenerierung durch Verlosung

Marktforschung (Umfragen print und digital an unsere Leser und User) 
auf Wunsch mit Leadgenerierung

Social Media: facebook/ pinterest/ instagram

Event-/ Messebegleitung via social media

Newsletter-Werbung 

Große digitale Kooperationen exklusiv auf Ihre Bedürfnisse zugeschnitten 

Digitaler Adventskalender/Sommerkalender uvm.

Siegel

Printwerbung durch klassische Anzeigen oder Advertorial

Erstellung von Sonderpublikationen

Corporate Publishing: Erstellung, Abwicklung und Platzierung  
im Handel für Sie

Alle Bücher aus unserem Haus sind auch erhältlich über  
unseren Onlineshop: https://verlagshaus24.de/

DIGITAL +

MULTI CHANNEL MARKETING mit unseren Marken 

AUDIO

Mediadaten 
Print und Digital 

aller Marken 
finden Sie hier:

DIGITAL

PRINT
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DEMOGRAFISCHE DATEN | PRINT

Das Bergsteiger-Magazin ist die ultima­
tive Quelle für Outdoor-Enthusiasten und 
Abenteuerlustige, die die majestätische 
Welt der Berge erobern möchten. In jeder 
Ausgabe tauchen wir tief in die aufregen­
de Welt des Bergsteigens ein und bieten 
eine Fülle von Informationen, Inspiration 
und praktischen Tipps.

Es ist die ultimative Informationsquelle  
für alle, die die Welt der Berge lieben und 
sie mit Respekt und Leidenschaft erkun­
den wollen. Tauchen Sie ein in die Faszi­
nation des Bergsteigens und lassen Sie 
sich von unseren Geschichten und Tipps 
inspirieren, um Ihre eigenen Gipfelziele  
zu erreichen.

52 %
sind zwischen  

40 – 59 Jahre alt

65 % Männer
34 % Frauen 

Quelle: Verlagshaus-Leserumfrage 2024

30 %
gehen 2-3 Mal im Jahr 

wandern

HHNE Bergsteiger-Leser

3.000 – 4.000€
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BASISDATEN & TERMINE | PRINT

Bergsteiger
Copypreis	 € 6,90

Ausgaben pro Jahr	 11 

Preis 1/1 Anzeigenseite 4c	 € 4.990

Druckauflage (IVW II/24) 	 17.080 Exemplare

TERMINE | Bergsteiger

AUSGABE EVT ANZEIGENSCHLUSS DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS BEILAGEN / BEIHEFTER

03/25 21.01.25 03.12.24 05.12.24 13.12.24

04/25 11.03.25 05.02.25 07.02.25 17.02.25

05/25 08.04.25 06.03.25 10.03.25 18.03.25

06/25 13.05.25 07.04.25 09.04.25 17.04.25

07/25 17.06.25 13.05.25 05.05.25 23.05.25

08/25 15.07.25 11.06.25 13.06.25 24.06.25

09/25 12.08.25 10.07.25 14.07.25 22.07.25

10/25 09.09.25 06.08.25 08.08.25 19.08.25

11/25 14.10.25 10.09.25 12.09.25 22.09.25

12/25 11.11.25 09.10.25 13.10.25 21.10.25

01/26 09.12.25 05.11.25 07.11.25 17.11.25
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BASISDATEN & TERMINE | SPECIALS

Sonderveröffentlichung »Grünes Bergsteigen«

Spezieller Sonderteil zum Thema »Nachhaltigkeit«  
als Wendeheft, ca. 35 Seiten.

Zielgruppe: Alle an Nachhaltigkeit und Ökologie interessierten  
Bergsteiger und Wanderer.

Inhalt: Information über nachhaltige Outdoorprodukte, grüne 
Labels und Regionen, die sich besonders der Umweltfreundlich­
keit verschrieben haben.

Wieder einfach
Wie der Klimawandel die 
Schutzhütten verändert

Alpine Autarkie
Grüner Wasserstoff versorgt die 
Müllerhütte mit Energie

Interview
Der Abenteurer Reinhold 

Messner über Bergtourismus

 Vorreiter, Visionen & Handlungsideen

Neue Wege

Weil wir die Berge               lieben

Grüner einkaufen: Wie uns Outdoor-Händler dabei helfen 

Veggie-Vormarsch
Immer mehr Hütten setzen auf 

vegetarisch-vegane Küche 

Skitouren-Special

Wendeheft zum Thema Skitouren,  
ca. 48 Seiten.

Zielgruppe: Alle begeisterten Skibergsteiger vom Einsteiger  
bis zum Fortgeschrittenen.

Inhalt: Tourenvorschläge, Ratgeber, Lawinenkunde, Aus­
rüstungs- und Produkttests, großer Tourenski-Vergleichstest.

Hochsteiermark
Unentdeckte Touren  
für jedermann

Großartiges Großarltal
Einsteiger-Paradies im Salzburger Land

Die besten  
Tourenski
11 Allrounder im Test

Lawinen: Alles, was Sie über die weiße Gefahr wissen müssen

Weil wir die Berge               lieben

SKITOUREN SPECIAL

Lechtaler  
Skitourentage

Lernen von den Profis

Abenteuer  
Anatolien

Laura Dahlmeier und Peter  
Schlickenrieder auf Expedition

  Die goldene 
Mitte Unser bewährtes Test-Team hat auch für  

dieses Jahr wieder rund 90 Tourenski im Gelände 
auf die Probe gestellt. Wir präsentieren Ihnen 
eine Auswahl an Allroundern. Text: Martin Fiala

22 BERGSTEIGER 12/23

Service ∕ Kaufberatung / Tourenski
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DIE 11 TESTMODELLE IM ÜBERBLICK
Rund 90 Paar Tourenski wurden von unseren Testerinnen und Testern auf Herz und Nieren 
geprüft. Allein in der Allround-Kategorie (90-100 mm) waren es 37 Stück. Hier unsere Auswahl:

ATOMIC Backland 95 / BLACK DIAMOND Impuls 98 / BLIZZARD Zero G 95  
DYNASTAR M TOUR 90 / FISCHER SPORTS Transalp 92 CTI / HAGAN Core 92 
Carbon / K2 Wayback 98 / KÄSTLE TX 93 Up / SALOMON MTN 91 Carbon 
SCOTT Pure Tour 100 / VÖLKL Rise Beyond 96 

Alle getesteten Modelle finden Sie unter www.backline-magazine.com

12/23 BERGSTEIGER 23

Neue Ziele
      Eine Buslinie erschließt die Ammergauer Alpen  
nun auch für Öffi-Fahrende. Wir stellen vier Traumtouren  
     über dem Lindertal vor. Text: Michael Pröttel

32 DER GRÜNE BERGSTEIGER 08/23

Touren & Regionen / Mit Öffis ins Ammergebirge
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Premiere am Plansee: Erstmals fährt im 
Sommer 2023 der rote RVO-Bus durch 

das Graswangtal nach Reutte.

08/23 DER GRÜNE BERGSTEIGER 33

E inem klimafreundlichen 
Bergsommer im Ammerge-
birge steht nichts mehr im 
Wege. Denn seit dem 1. Mai 
sind mit Kreuzspitze, Geier-

köpfen & Co. die schönsten und auch spek-
takulärsten Tourenziele der Ammergauer 
Alpen endlich mit öffentlichen Verkehrs-
mitteln erreichbar.

Bereits im Jahr 2021 machte der 
»Münchner Bergbus« der DAV Sektionen 
München & Oberland das Graswangtal mit 
Öffis zugänglich. Das Pilotprojekt stieß bei 
den Tourismusgemeinden auf große Be-
geisterung und bei den Verkehrsbetrieben 
auf offene Ohren. So nahm im Frühsommer 
2022 die Ideallösung für eine umwelt-
freundliche Anfahrt ins Herz der Ammer-
gauer Alpen Gestalt an: eine grenzüber-
schreitende Buslinie vom Bahnhof Oberau 
über den Plansee zum Bahnhof Reutte.

Da die Straße und Haltestellen teilwei-
se recht schmal sind, hat der RVO für die 
neue Verbindung extra einen von der Grö-
ße geeigneten Bus organisiert. Die neue 
RVO-Linie 9624 fährt von Anfang Mai bis 
Ende September an Samstagen, Sonntagen 
und Feiertagen und ist perfekt auf den Zug-
fahrplan abgestimmt.

Mit guter Besetzung 
Die Verantwortlichen wünschen sich natür-
lich eine möglichst hohe Auslastung, damit 
der neue Buslinie auch Bestand hat. Wir 
vom Bergsteiger möchten das liebend ger-
ne unterstützen und stellen daher vier 
herrliche Touren rechts und links der neu-
en Buslinie vor. 

Um den Fahrplan herunterzuladen 
gibt man bei www.dbregiobus-bayern.de/
fahrplan/kursbuchtmpl einfach die Linien-
nummer »9624« ein.

TERMINE | Wendeheft Special

AUSGABE EVT ANZEIGENSCHLUSS DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS BEILAGEN / BEIHEFTER

08/25 Grünes Bergsteigen 15.07.25 11.06.25 13.06.25 24.06.25

12/25 Skitouren Special 11.11.25 09.10.25 13.10.25 21.10.25
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PREISE | ANZEIGEN 

Anzeigenpreise & Formate | Bergsteiger

GRÖSSE IN SEITENTEILEN SATZSPIEGEL ANSCHNITT* PREISE IN €

Breite x Höhe in mm Breite x Höhe in mm mehrfarbig/sw

2/1 386 x 241 210 x 280 9.300,–

1/1  4. US 181 x 241 210 x 280 5.750,–

1/1  3. US 181 x 241 210 x 280 5.200,–

1/1  2. US 181 x 241 210 x 280 5.430,–

1/1 181 x 241 210 x 280 4.990,–

3/4  hoch 140 x 241 157 x 280 3.880,–

3/4  quer 181 x 191 210 x 210 3.880,–

2/3  hoch 120 x 241 137 x 280 3.560,–

2/3  quer 181 x 167 210 x 186 3.560,–

1/2  hoch 88 x 241 105 x 280 2.800,–

1/2  quer 181 x 212 210 x 140 2.800,–

1/3  hoch 53 x 241 70 x 280 1.930,–

1/3  quer 181 x 74 210 x 93 1.930,–

1/4  hoch 42 x 241 53 x 280 1.570,–

1/4  2-spaltig 88 x 117 1.570,–

1/4  quer 181 x 51 210 x 70 1.570,–

*	 Für angeschnittene Anzeigen muss eine Beschnittzugabe (Schnittreserve) von je 4 mm oben, unten und außen zum genannten Anzeigenformat hinzugerechnet werden. 

	 Preise zzgl. Mehrwertsteuer.
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PREISE | AD-SPECIALS

AD SPECIALS Anzeigenpreise & Formate | Bergsteiger

BEILAGEN BEIHEFTER* BEIKLEBER

Gewicht Gesamt-
Auflage

Teil- 
Auflage

zzgl. Post­
gebühren
(betreffen 

nur die Abo-
Auflage)

Umfang Gesamt-
Auflage

zzgl. Post­
gebühren
(betreffen 

nur die Abo-
Auflage)

Gesamt-
Auflage

zzgl. Post­
gebühren
(betreffen 

nur die Abo-
Auflage)

Preis pro o/oo in €

bis 25g 103,– 108,– 28,– bis 4 Seiten 113,– 23,– Postkarte* 69,– 12,–

bis 35g 113,– 118,– 33,– bis 8 Seiten 136,– 28,–

bis 45g 123,– 129,– 44,– bis 12 Seiten 157,– 33,–

Höhere Gewichte  
auf Anfrage

Größere Umfänge, Beihefter  
mit aufgeklebten Elementen  

auf Anfrage

andere Beikleber (z. B. Coupons)  
auf Anfrage  * Papier = 150 g/qm  

(Postvorschrift)

Rabatte Der Umsatzrabatt berücksichtigt alle Aufträge, die gemäß der Anzeigenpreisliste veröffentlicht werden.
Postgebühren und technische Kosten sind weder rabatt- noch provisionsfähig

Mindestauflage 10.000 Exemplare Trägeranzeige: 1/1 Seite

Mindestformat 105 mm x 148 mm auf Anfrage auf Anfrage

Maximalformat 200 mm x 270 mm 210 mm x 280 mm** auf Anfrage

Zuschuss 2 % 3 % 3 %

	 Weitere Ad Specials auf Anfrage
 ** 	Bitte Beschnittzugaben beachten. 

	 Preise zzgl. Mehrwertsteuer.

BERECHNUNGSGRUNDLAGE 
Berechnungsgrundlage ist die bei der Auftragsbe­
stätigung vorliegende Planauflage bzw. IVW Quartals­
meldung, jeweils exklusive der E-Paper Exemplare.  
Alle tariflichen Ad Specials sind rabattfähig und rabatt­
bildend.

AUFTRAGS- UND RÜCKTRITTSTERMIN
Siehe »Termine und Themen Print«; aus Verfügbar­
keitsgründen ist eine möglichst frühzeitige Reservierung 
zu empfehlen.

ANLIEFERMENGE 
Anliefermenge ist die Druckauflage laut Auftragsbe­
stätigung zzgl. 2 % Zuschuss. Um kurzfristig auf Auflagen­
schwankungen reagieren zu können, empfiehlt sich 
vor Drucklegung eine nochmalige Rücksprache mit der 
Disposition (siehe Ihren Ansprechpartner letzte Seite).

ANLIEFERADRESSE UND TERMIN 
Entnehmen Sie bitte der jeweiligen Auftragsbestätigung.

ANLIEFERBEDINGUNGEN 
Ad Specials müssen gemäß den Richtlinien des Bundes­
verbandes für Druck und Medien angeliefert werden so­

wie eindeutig für Objekt und Ausgabe gekennzeichnet 
sein. Die Anlieferung muss frei Haus Verarbeitungsort 
erfolgen.

BEIKLEBER 
Basis ist eine 1/1 Trägeranzeige.

MUSTER 
5 Muster müssen bis spätestens zum Anzeigenschluss 
vorliegen.
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PREISE | ADVERTORIALS

 

Die Garne werden zu den 
gewünschten Stoffen 

verarbeitet und können beliebig 
eingefärbt werden.

Ein echter Textilkreislauf 
entsteht  und der Einsatz 

von rohölbasiertem Polyester 
wird reduziert. 

Verarbeitet werden gebrauchte 
Polyester Textilien und Polyester 

Schnittabfälle die beim Herstellungsprozess 
von Bekleidung anfallen. Diese haben 

einen kurzen Lieferweg, da 
sie aus der gleichen Gegend kommen.

Durch einen chemischen 
Recyclingprozess entsteht ein PET 

Granulat. Dieses ist das 
Grundmaterial zur Herstellung 

des Polyester Garns.

Beim Recyclingprozess 
wurden die Farbstoffe ausgesondert. 

Das Material ist von seinen Eigenschaften 
her vergleichbar mit herkömmlichem, 

nicht recycelten Granulat.

Bei den zu recycelnden 
Textilien, werden Reißverschlüsse, 
Knöpfe sowie Klettverschlüsse vor 

dem Recyclingprozess entfernt.

Aus dem Granulat 
können beliebige Polyester Garne 

gesponnen werden.

1

2

3

4

5

6

7

Der entstandene 
neue Stoff aus recycelten 

Textilien ist nach dem 
Recycled Claim Standard 

(RCS) zertifiziert.

Das recycelte Material 
ist von seinen Eigenschaften 

und dem Gri� nicht von 
einem nicht recycelten 

Material zu unterscheiden.

8

Aus den recycelten 
Stoffen entstehen 

neue Jack Wolfskin 
Produkte.

9

10

ein Zero-Waste-Konzept für mehr Nachhal-
tigkeit in der Textilbranche.

Die neuen »Textile to Texti-
le«-Styles im Sommer 2024 
Bei der Highest Peak 3L Jacke besteht das 
Obermaterial aus getragenen Kleidungsstü-
cken und textilen Schnittabfällen. Die Texa-
pore Ecosphere Membran besteht aus 
Schnittresten, die in den Produktionskreis-
lauf zurückgeführt werden. Die bluesign®-
zertifi zierte Jacke, die es für Damen und 
Herren gibt, ist winddicht, wasserdicht und 
atmungsaktiv. Preis: 249,95 € (UVP). Dazu 
passend: die neuen Rainy Days 3L Pants, 
nachhaltiger Wetterschutz für alle Aktivi-
täten draußen. Preis 239,95 € (UVP)

Mehr Infos: www.jack-wolfskin.de

W enn in der Bekleidungsbran-
che von Recycling-Materia-
lien die Rede ist, heißt das 
meist, dass die Kunstfaser-

garne aus wiederverwerteten Plastikfla-
schen hergestellt werden. Auch Jack Wolf-
skin verwendet solches Recycling-Polyester. 
Doch der Idsteiner Nachhaltigkeits-Pionier 
will mehr und hat sich echte Kreislaufwirt-
schaft zum Ziel gesetzt. Aus alter, wegge-
worfener Bekleidung sowie aus Restmate-
rialien, die bei der Produktion anfallen, 
sollen wieder hochfunktionelle Kleidungs-
stücke entstehen. »Textile to Textile« heißt 
das dafür von Jack Wolfskin entwickelte 
Kreislaufkonzept. Die ersten Ergebnisse prä-
sentiert Jack Wolfskin in seiner neuen Som-
merkollektion 2024: Bei elf Styles besteht 
das Außenmaterial der Textilien aus wieder-
verwertetem Textilmaterial.

Wie funktioniert’s?
Beim »Textile to Textile«-Recycling werden 
die gebrauchten Kleidungsstücke zunächst 
von nicht-textilen Materialien wie Reißver-
schlüssen befreit. Anschließend werden sie 
zusammen mit den Schnittresten chemisch 
zu einem PET-Granulat verarbeitet, aus dem 

wiederum Polyester-Garne gesponnen wer-
den. Der chemische Prozess scheidet auch 
die Farbsto£ e aus, sodass das Garn neu ein-
gefärbt werden kann. Am Ende entstehen 
Recycling-Materialien, die eine ebenso gute 
Performance aufweisen wie Neu-Polyester. 

Die eigens entwickelte Texapore Eco-
sphere Membran garantiert höchsten 
Schutz und optimalen Komfort. Sie besteht 
aus Schnittabfällen, die wieder in den Pro-
duktionskreislauf zurückgeführt werden – 

Hochfunktionelle Bekleidung aus Textilabfällen: So setzt Jack Wolfskin 
sein neues »Textile to Textile«-Kreislaufkonzept um.

Von der Faser 
zur Faser
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Die »Textile to Textile«-
Styles stehen für 
nachhaltigen Wetter-
schutz draußen.

Aus textilen Abfällen: die 
Highest Peak 3L Jacke, zu der 
es auch passende Hosen gibt.

08/24 DER GRÜNE BERGSTEIGER 7

Advertorial

D ie schöne Wanderung hinauf auf 
den Predigtstuhl (1614 m), der 
neben Hochstaufen, Zwiesel und 
dem Untersberg zu den Hausber-

gen von Bad Reichenhall zählt, ist vollbracht. 
Ein kurzer Kaffeestopp im legendären Berg-
restaurant, eine entspannte Rundtour oben 
mit bester Fernsicht, dann die knieschonen-
de Fahrt bergab mit der nicht minder legen-
dären Predigtstuhlbahn, der ältesten im 
Original erhaltenen Großkabinenseilbahn 
der Welt. Hinunter aus der beeindruckenden 
Natur des Lattengebirges, das mit vielfälti-
gen Wandermöglichkeiten, urigen Hütten 
und zahlreichen Gipfeln aufwartet. Hinein in 
die nahegelegene reizvolle Kurstadt Bad Rei-
chenhall. Eine Stadt mit Geschichte, Kultur 
und ganz viel naturnaher Vitalität. 

Seit Jahrhunderten steht Bad Reichen-
hall dank seines reichen Salz- sowie Solevor-
kommens für Gesundheit, Erholung und 
Wellness und bildet zusammen mit Baye-
risch Gmain einen der bekanntesten Kur- 
und Wohlfühlorte des Landes. Die ober-
bayerische Alpenstadt im Herzen der 
UNESCO-Biosphärenregion Berchtesgade-
ner Land, in der reinstes Quellwasser aus 
den Wasserhähnen kommt und in der sich 
in unmittelbarer Nähe Deutschlands erster 
zertifizierter Bergkurwald sowie wunder-
schöne Seen und Auen finden, weiß um den 

Wert ihrer Natur. Und zeigt großes Verant-
wortungsbewusstsein. Der achtsame Um-
gang mit der Natur und ihren Heilschätzen 
ist oberstes Ziel in Bad Reichenhall. Die 
Stadt, die auch stolz den Titel einer Fair-Tra-
de-Stadt trägt, ist Gründungsmitglied des 
internationalen Netzwerks »Alpine Pearls«. 
Sanfter Tourismus wie umweltverträgliche 
Mobilität werden deshalb hier großge-
schrieben. Übernachtungsgäste können mit 
ihrer Gastkarte kostenfrei mit Bus und Bahn 
durch das Berchtesgadener Land und bis 
Salzburg fahren. In der Stadt selbst fahren 
E-Busse. Und dank der kurzen Distanzen in 
der Stadt und zu den Ausflugszielen lässt 
sich eh vieles am besten zu Fuß oder per 
Fahrrad machen.

Bad Reichenhall, wunderschön und bergnah im  
oberbayerischen Voralpenland gelegen, ist als Sole-Kurort dem 

achtsamen Umgang mit der Natur besonders verbunden.

Naturnah im  
besten Sinne
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Ihr Ursprung, die Geschichte, die in Bad 
Reichenhall eng mit den natürlichen Alpen-
Sole-Heilquellen verbunden ist, und die alpi-
ne Landschaft sind der Stadt Verpflichtung 
für die Zukunft. Auf große Industrieansied-
lungen oder gar Schwerindustrie wurde und 
wird deshalb auch in Zukunft bewusst ver-
zichtet. Eine Stadt, »nachhaltig by nature«, 
die auch so bleiben will.

 Mehr Infos: www.bad-reichenhall.de

Unterwegs auf dem schönen 
Alpgartensteig

Erfrischung nach der 
Bergtour im idyllischen 
Thumsee

Von der Stadt geht es 
direkt in die Berge.

Die Predigtstuhlbahn 
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Advertorial

Bergsteiger
GRÖSSE IN SEITENTEILEN	 PREISE IN €

2/1	 9.300.–

1/1	 4.990.–

1/2	 2.800.–

1/4 	 1.570.–

zuzüglich Gestaltungskosten (auf Anfrage)

Bergsteiger Advertorials werden für Sie 
individuell konzipiert und gestaltet.  
Von der kreativen Idee bis zur Umsetzung 
erhalten Sie alles aus einer Hand. Gerne 
erstellen wir Ihnen auch ein crossmediales 
Angebot mit einem Digital-Advertorial für 
bergsteiger.de

Abgebildete Advertorials sind Beispiele



gültig ab 01.01.25

PREISE | AD-SPECIALS

Reportage

Erfahrene Autoren und Redaktionsteams, kreative Grafiker sowie 
namhafte Fotografen sorgen für eine exklusive Reportage über 
Ihre Region. Dabei legen wir die Themen in enger Abstimmung 
mit Ihnen fest.

Book & App

Wir produzieren einen individuellen  
Wander-, Reise- oder Freizeitführer  
in enger Zusammenarbeit mit Ihnen über 
Ihre Region und bringen die Inhalte  
Ihres Buchprojektes zusätzlich in eine 
App für Smartphones.

Begegnungen
 Auf einem Weitwanderweg erlebt man die Vielfalt 
der Kitzbüheler Alpen – und entdeckt zwischen Hopfgarten im 
Brixental und dem Pillerseetal überraschend einsame  
          Seiten abseits vom Hahnenkamm. 

   Text und Fotos: Stefan Herbke

Zum Reinbeißen: Nicht nur Wanderer 
mögen das Grün der Bergwiesen.
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Touren & Regionen ∕ Kitzbüheler Alpen

KITZBÜHELER  
ALPEN TRAILS
Der KAT Walk (Kitzbüheler Alpen Trail) 
führt in sechs Tagen von Hopfgarten im 
Brixental nach St. Ulrich am Pillersee. Die 
Mehrtageswanderung kann zwischen Juni 
und September als Rundum-sorglos-Paket 
online gebucht werden. Im Preis enthalten 
sind Übernachtung, Verpflegung, Infobro-
schüre mit detaillierter Wegbeschreibung 
und herausnehmbarer Wanderkarte, 
Gepäcktransport und Rückreise mit 
öffentlichen Verkehrsmitteln. Neben der 
Variante Alpin (6 Etappen, 106 Kilometer, 
6350 Höhenmeter, ab 905 Euro/Pers. im 
DZ) werden für Einsteiger und Genusswan-
derer auch die Alternativen Kompakt und 
Family (jeweils 5 Tage) sowie Auszeit und 
Genießer (jeweils 3 Tage) angeboten. 

Infos und Buchung: Kitzbüheler Alpen 
Marketing GmbH, Tel. 00 43/575 07/85 
00, info@kat-walk.at, www.kat-walk.at

W as für ein Kontrast. 
Gerade war man 
noch im lebhaften 
Hopfgarten mit sei-
ner großen Barock-

kirche, die wegen ihrer beiden Türme auch 
Dom des Brixentals genannt wird, und kei-
ne halbe Stunde später flaniert man über 
eine sonnige Hochebene mit saftig grünen 
Blumenwiesen – und einem Sommerkon-
zert mit Grillen und Zikaden. Ein wunder-
schöner Auftakt des Kitzbüheler Alpen 
Trails, abgekürzt KAT Walk, der in der Va-
riante Alpin in sechs Tagen von Hopfgarten 
im Brixental bis ins Pillerseetal führt. »Die 
Tour kann man als Rundum-sorglos-Paket 
bequem online buchen«, erklärt Sandra 
Strolz, die für die Kitzbüheler Alpen Marke-
ting GmbH das Angebot betreut, »Über-
nachtungen, Infomaterial und Gepäcktrans-

Jede Etappe des Weitwanderwegs 
hat ihren Reiz, doch am besten  
gefällt Stefan Herbke der Abschnitt 
über den Lodron.

port sind damit organisiert und bei Fragen 
sind wir natürlich auch telefonisch erreich-
bar – nur wandern muss man noch selbst.« 

Und offen sein für Begegnungen am 
Wegesrand. Im Rehaber, einem der stattli-
chen Erbhöfe auf dem Penningberg, trifft 
man etwa im Hofladen auf Thomas und 
Markus Ehammer. »Tirol ist ja eher die 
Almkäse-Region«, erzählen die beiden, »wir 
wollten daher bewusst einen anderen Weg 
gehen und haben uns auf Bio-Weichkäse 
spezialisiert.« Mit Erfolg. Seit dem Jahr 
2016 verarbeiten die Milchbuben – »wir 
haben noch zwei Schwestern, daher waren 
wir immer schon die Buam« – täglich etwa 
1100 Liter Milch von etwa 60 Kühen. Die 
Milchbuben stehen für Regionalität und 
Authentizität – und passen daher perfekt 
zur Region. 

Tradition trifft Idylle
Ziel der ersten Etappe ist Kelchsau. Das 
kleine Dorf in einem Seitental abseits des 
Durchgangsverkehrs bietet Tradition, Idylle 
und eine gelebte Gastfreundschaft. Bester 
Beweis dafür ist der familiäre Miggl wieshof, 
in dem viele KAT-Walker übernachten. Gut 
ausgeruht geht es anderntags weiter auf die 
zweite Etappe über den Lodron zum Gast-
haus Steinberg, auf der man endgültig ein-
taucht in die Stille der Kitzbüheler Alpen. 
Der Anstieg führt auf weichen Pfaden 
durch schattenspendende Fichtenwälder 
hinauf zu sonnigen Almen, auf denen Kühe 
den Bergsommer genießen, und weiter 
durch ein leuchtendes Meer aus Almrosen 
auf den aussichtsreichen Bergrücken. Am 
höchsten Punkt steht ein großes Holzkreuz 
mit einem Ring aus Metall, handgefertigt 
und gespendet vom Westendorfer Hobby-
fußballverein FC Moskito – für viele das 
schönste Gipfelkreuz der Kitzbüheler Alpen.

Konditionell ist der zweite Tag recht 
anspruchsvoll, entsprechend müde kom-
men einige am Etappenziel an. »Die meis-
ten setzen sich erst einmal auf die Terrasse, 
machen die Schuhe auf und freuen sich auf 
ein Bier«, beobachtet Michael Grafl, »aber 
das haben sie sich auch wirklich verdient«. 
Der Wirt vom Gasthaus Steinberg küm-
mert sich als Mitglied der Vereinigung 
KochArt auch kulinarisch bestens um die 
Gäste: »KochArt ist ein Qualitätskriterium 
für regionale Küche, ich sehe das aber auch 
als kulinarischer Reiseführer durch die 
Kitzbüheler Alpen.« Die dritte Etappe des 

KAT Walks über die Hinterkarscharte zur 
Labalm oberhalb von Aschau ist land-
schaftlich vergleichbar mit der zweiten. 
Andererseits ändern sich natürlich die Per-
spektiven und die Wahrnehmung. Der Gro-
ße Rettenstein mit seiner markanten Form 
ist mittlerweile zum Greifen nah, die Ho-
hen Tauern mit ihren Gletschern rücken 
als Kulisse immer prominenter ins Blickfeld 
und es tauchen immer neue Grasberge, Al-
men und Täler auf. »Die ersten drei Etap-
pen sind sehr ruhig, also weit weg von Tru-
bel oder Hektik«, fasst Sandra die 
Mehrtageswanderung zusammen, »und 
dann nähert man sich auf dem Weg nach 
Kitzbühel den Bergbahnen, es gibt entlang 
der Strecke mehrere Almen zur Einkehr 
und man ist nicht mehr allein unterwegs«. 
Ein interessanter Kontrast, wobei auch das 
seinen Reiz hat. Unvergessen bleiben etwa 
am vierten Tag der Blick vom Starthaus am 
Hahnenkamm auf die legendäre Streif, die 
zu den schwierigsten Weltcup-Skiabfahr-
ten der Welt zählt, und der Abstieg vorbei 
an den Schlüsselstellen wie Mausefalle, 
Steilhang oder Hausbergkante. Zu den Hö-
hepunkten an Tag fünf zählen der 20 000 
Quadratmeter große Alpenblumengarten 
und der 360-Grad-Rundblick vom Kitzbü-
heler Horn.

Auf der letzten Etappe mit Start in St. 
Johann genießt man wieder die stille Seite 
der Kitzbüheler Alpen. Die aussichtsreiche 
Hochfläche der Kalksteinalmen verwandelt 
sich im Frühsommer in ein riesiges Blu-
menmeer und ist ein eher unbekanntes 
Bergparadies. Stolz blickt man zurück auf 
die Berge und Täler, die man in den letzten 
Tagen erwandert hat, und freut sich auf die 
Einkehr auf der kleinen Winterstelleralm 
beim finalen Abstieg. »Die KAT-Walker 
sind durch die Bank nette Leute«, meint 
Anni Waltl, »die kommen in der Regel ge-
gen drei Uhr nachmittags bei mir an.« Um 
den Durst zu löschen und natürlich den 
weitum bekannten Kaiserschmarrn zu pro-
bieren. »Die sagen immer, der wäre so flau-
mig«, freut sich die Hüttenwirtin und Sen-
nerin über das Lob, »aber das Rezept 
verrate ich erst, wenn ich nicht mehr auf 
die Alm gehe.«

ÖSTERREICH

Innsbruck
Kitzbühel
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Touren & Regionen ∕ Kitzbüheler Alpen

Die wunderbare Welt des KAT Walk: Auf den kurzweiligen Anstiegen 
über Almen und durch Wälder wird die Kondition gefordert (unten), als 
Lohn begeistern atemraubende Ausblicke wie am Kitzbüheler Horn 
Richtung Brixental (oben) und Glücksmomente am Gipfel (rechts) – am 
Lodron gibt es sogar Bänke für eine ausgiebige Rast.
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Weit, wild, wunderbar
Die Palagruppe präsentiert sich im Winter als Paradies für Skibergsteiger, Schneeschuh- 
geher und Winterwanderer. Perfekter Ausgangsort ist San Martino di Castrozza. 

Text: Michael Ruhland

Wie ein perfekter Wintertag in der Pa-
lagruppe aussehen kann? Mit der ersten 
Fahrt der Seilbahn Col Verde-Rosetta hoch 
zur Bergstation auf 2630 Metern, nur gut 
100 Meter unterhalb des Gipfels der Roset-
ta gelegen. Oben angekommen, präsentiert 
sich das Altipiano delle Pale di San Martino 
als wilde Weite mit schier unerschöpflichen 
Tourenmöglichkeiten. Keine Lifte, keine 
Verbauungen, nur Schnee, Eis und Fels.

Wir fahren den ersten, buckeligen 
Hang in Richtung Rifugio Rosetta (2581 m) 
ab und ziehen die Felle auf. Mit ruhigen 
Schritten tauchen wir in die Hochebene 
der Pale ein, außer dem Knirschen des 
Schnees und unserem Atmen ist nichts zu 
hören. Es lohnt sich, innezuhalten, zu war-
ten, bis sich der Puls beruhigt hat und ins 
Nichts zu lauschen. Vielleicht fühlt sich so 
das Nirwana an: kein Laut, kein Wind-
hauch, nur Berge, Natur und – Kälte. Die 
beendet das Experiment recht schnell, 

denn hier oben kann es in den Mulden 
selbst Ende März noch -25 Grad haben. In 
der unmittelbaren Nähe der Hütte wurden 
mit -48,6 Grad Celsius die niedrigsten Tem-
peraturen Italiens gemessen.

Vor uns liegt eine der spannendsten 
Durchquerungen der Ostalpen, mit nur kur-
zen Aufstiegen und einer langen, großarti-
gen Abfahrt. Es gibt eine Reihe von kleinen 
Aufs und Abs, wir zielen auf den Nordrü-
cken der Cima di Fradusta (2939 m) bis auf 
zirka 2800 Meter Höhe. Danach schwen-
ken wir durch kupiertes Gelände nach Sü-
den in Richtung Passo Canali (2469 m), von 
wo aus die ununterbrochene und zugleich 
herausfordernde Abfahrt in den Talgrund 
bis auf etwa 1300 Meter beginnt. In der 
Malga Agritur Canali lässt es sich bei einem 
Radler (italienisch: »la radler«) und einer 
»Piatto Malga« (siehe rechte Seite) hervor-
ragend auf ein Taxi zurück nach San Mar-
tino di Castrozza warten. FO
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Das Altopiano ist für Schnee-
schuhgeher bestens geeignet:  
ein ständiges Auf und Ab

Steil und, man muss es so sagen, geil: 
In der Palagruppe gibt es Abfahrten, 

die ihresgleichen suchen.

Das perfekte Bergwochende ∕ Destination
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BASISWISSEN
Ankommen: Mit der Bahn über den 
Brenner bis Trento, dort weiter mit 
Bus Trento-Primiero-San Martino

Sich orientieren: Tabacco-Karte 
1:25 000, 022 » Pale di San Martino«

Mehr erfahren: Das Tourismusbüro 
liegt mitten im Ort, Via Passo Rolle 
165, Tel. 00 39/0439/76 88 67. 
Infos auch unter  
www.sanmartino.com

PROFI ERIC 
GIRARDINI
Solange Eric 
Girardini (46) im 
kleinen Super-
markt der Familie 
geholfen hat, war das 
Klettern, Bergsteigen und 
Extrem-Skifahren nur seine persönliche 
Passion. Seit 13 Jahren ist es nun seine 
Profession, denn 2009 legte er die Bergfüh-
rerprüfung ab. Seine Lieblingsdisziplin ist das 
Steilrinnenfahren. Eindrucksvoll zeigt dies das 
Video »Why not« (youtu.be/r_CcpaUs83Y). 
Definitiv nichts für schwache Nerven.

Die Pala ist wild, Eric hält sie für »die vielleicht 
wildeste Gegend der Dolomiten«. Für alle, die 
ortsunkundig sind, empfiehlt es sich, die 
Expertise der Profis vor Ort in Anspruch zu 
nehmen. Gut aufgehoben ist man bei der 
»Scuola di Alpinismo e Scialpinismo Aquile di 
San Martino«, für die auch Eric arbeitet.

www.aquilesanmartino.com

EINE WINTERLANDSCHAFT WIE AUS DEM BILDERBUCH
Es gibt eine sanfte Art, sich der spektakulären 
Palagruppe von Norden her zu nähern: vom 
Parkplatz »Località Pian die Casoni« mit 
Schneeschuhen oder auf Winterwanderwegen 
durchs Val Venegia. Die West-Ost-Ausrichtung 
des Seitentales bewirkt hier Staulagen, so dass 
sich im Winter der Schnee meterhoch auftürmt. 
Da das Hochtal zudem erst am Talschluss steil 
aufsteigt, bleibt der Schnee lange liegen. 
Unbedingt in der Almhütte Malga Venegia 
(1764 m) einkehren, es gibt köstliche »Dolci«!

Wo wohnen?

HOTEL MASO COL 
Einst ein bäuerlich geprägtes Dorf, entwickelte  
sich San Martino ab dem Ende des 19. Jahr-
hunderts im Becken von Castrozza allmählich 
zu einem elitären Urlaubs- und Kurort. Noch 
heute finden sich Hotel-Prachtbauten rund um 
den Dorfkern. Das preiswerte 3-Sterne-Hotel 
Maso Col hat für all diejenigen, die Ruhe 
suchen, einen entscheidenden Vorteil: Es liegt 
ganz alleine abseits, dennoch ist die Ortsmitte 
gut zu Fuß zu erreichen. www.masocol.com

Essen & trinken

PIATTO MALGA
Die Piatto Malga (Almplatte) wird in vielerlei 
Versionen angeboten. Klassisch kommen 
Polenta, Wurst und Tosèla auf den Teller (Bild). 
Tosèla ist der typische Käse des Primiero-Tals, 
ein Frischkäse, der fein geschnitten und in der 
Pfanne gebraten wird. Tosèla wurde als 
fettfreier Käse geboren, da in der Vergangen-
heit fast die ganze Sahne, die zur Verfügung 
stand, für die Erzeugung vom Botìro, eine 
Butterart, verwendet wurde.

Die Durchquerung der Palagruppe 
von San Martino aus ist phänomenal. ALTOPIANO DELLE PALE, CIMA DI FRADUSTA

1/Durchquerung der Hochebene  
der Pala-Gruppe

schwierig 5-6 Std. 
475 Hm/1795 Hm 13 km

Charakter: Die Tour ist ein Pala-Klassiker, 
die aber guten Orientierungssinn voraus-
setzt. Die lange Abfahrt ist der Lohn. 

Start: Bergstation der Seilbahn Col Verde-
Rosetta (2630 m)

Ende: Malga Agritur Canali (1300 m), von 
dort mit dem Taxi zurück nach San Martino 
di Castrozza

Route: Bergstation Rosetta – Cima di 
Fradusta (2939 m) – Passo Canali – Malga 
Agritur Canali

Einkehr: Malga Agritur Canali, Via Lungo 
Canali, I-38054 Tonadico, Tel. 00 39/ 
3 20/8 32/62 26
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Kurzpräsentation als Wochenendtipp

Wir präsentieren Ihre Region als Wochenendtipp in unserer  
Rubrik »Das perfekte Bergwochenende« mit praktischen Touren­
vorschlägen, Einkehr- und Übernachtungsmöglichkeiten.

Abgebildete Ad-Specials sind Beispiele



gültig ab 01.01.25

PREISE | ANZEIGEN & SPECIALS

Lesertest

Ab sofort bieten wir Ihnen eine Werbeform mit hohem Auf-
merksamkeits- und Aktivierungsgrad: den Lesertest 

In enger Zusammenarbeit und Absprache mit Ihnen bieten wir 
unseren Lesern Ihr Produkt für einen definierten Zeitraum zum 
Testen an. Der dazu notwendige Aufruf erfolgt im Heft über ein 
speziell gestaltetes Advertorial. Nach dem Testzeitraum erhalten 
Sie die Bilder und Testberichte unserer Leser, die gleichzeitig die 
Basis für das Abschluss-Advertorial darstellen. Auf Wunsch über­
nehmen wir die gesamte Organisation wie auch die grafische 
Gestaltung nach Ihren Vorgaben. Selbstverständlich können Sie 
aber auch Teile des Lesertests selbst mit einbringen, wie z.B. die 
grafische Gestaltung.  

Gerne erarbeiten wir Ihnen ein individuelles Lesertest-Kon-
zept. Sprechen Sie uns einfach an!

Abgebildete Advertorials sind Beispiele



gültig ab 01.01.25

PREISE | MARKT/FACHHÄNDLERPAKET

Neu gestaltete Komfortzimmer/Balkon sorgen für ein heimeliges
Gefühl. Unser Chalet FILAZI bietet viel Raum lässt keine Wünsche
offen. Schwimmbad/Sauna dient zur Entspannung und Chef des
Hauses sorgt sich ums leibliche Wohl.  Vorteilspreise ab 84,00.- €
pro Person inklusive Halbpension. Genießen Sie gemeinsame
Urlaubstage in den Dolomiten. Abwechslungsreich & Aktiv.

   Südtirol, - Dolomiten - , Eggental

Pichler Arnold & Co. KG

www.hotel-latemar.it
info@hotel-latemar.it

+39 0471 615740

Aktiv im Eggental. Die Gipfel des Latemar & Rosengarten
mit den dazugehörenden Wäldern und Wiesen locken zu
jeder Jahres die Bergbegeisterten an. Die herrliche
Naturlandschaft hat für jeden von uns nach seinen
Möglichkeiten was zu bieten. Wohl dosiert bleibt Zeit für
Entspannung, Erholung und Genuss. 

Ihr Familie
Pichler 

Ausgabe verpasst?

Gleich nachbestellen unter www.verlagshaus24.de
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GRENZENLOSER GENUSS

Alpe-Adria-TrailWeitwandern vom Gletscher ans Meer

Villach
Das perfekte Bergwochenende 

4 195202 009954

31

Wandern, Baden, Schlemmen
Die schönsten Bergseen 

Nockberge-TrailAcht Tage über grüne Gipfel

KarawankenPanoramaweg Südalpen

Lesachtal
Ein verborgenes Wanderparadies 

31

ISBN: 978-3-7343-3077-3
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ZEIT für MICH!    ZEIT für meine LIEBEN!“
Das Familienparadies in Altenmarkt-Zauchensee die „Ferienwelt 
Kesselgrub“, präsentiert sich seit Februar 2024 rundum neu.  Inmitten 
der Salzburger Bergwelt genießen kleine und große Gäste ganzjähriges 
Schwimmvergnügen im neuen Hallenbad zum Schwimmen ins Freie mit 
Outdoor Grotte. Highlights für den Familienurlaub sind der Wasserspiel-
park mit Röhrenrutsche und Trioslide, Kinderbetreuung im Kesselino-
Kinderclub, die neue Mini Bowling-Bahn im Jugendraum, sowie der 
kleine Pony-Bauernhof für spannende Reitabenteuer. Adults only heißt 
es im Panorama-Mountain-Spa mit Snowroom und Zirbenruheraum.  

Genießen Sie 4 Nächte zum Preis von 3 im Zeitraum 08.09. – 29.11.2024 
ab € 380.- pro Person

Ferienwelt Kesselgrub ****, Lackengasse 1,  
5541 Altenmarkt im Pongau, Tel.: +43 (0)6452 5232,  
info@kesselgrub.at, www.kesselgrub.at

BERGSTEIGER-FACHHANDEL

In diesen Fachgeschäften erhalten Sie jeden Monat  
den aktuellen Bergsteiger.  
(Weitere Händler finden Sie hier: www.mykiosk.de)

MARKTPLATZ

Ihr Ansprechpartner für Hotels & Unterkünfte: 
Armin Reindl, Tel. 089/130 699 522 oder  
armin.reindl@verlagshaus.de

PLZ 0
Outdoor Company/Aus rüstung für Draußen GmbH 
Leipziger Straße 48, 09113 Chemnitz

PLZ 5
Feinbier unterwegs 
Sandstraße 22, 57072 Siegen

PLZ 7
Eiselin Sport  
Basler Straße 126, 79540 Lörrach

PLZ 8
Patagonia München 
Leopoldstraße 47, 80802 München

Hapfelmeier GmbH 
Krumpper Straße 12, 82362 Weilheim

Bergsporthütte Augsburg  
Pfladergasse 1, 86150 Augsburg

Sport Kiechle Outdoor & Rafting 
Bachgasse 1, 89269 Vöhringen

PLZ 9
Mountain-Sports GbR 
Johann-Sebastian-Bach-Platz 16, 91522 Ansbach 

Ausrüster GmbH 
Ludwigstraße 7, 93086 Wörth

Intersport Strohhammer 
Straubinger Straße 21, 94405 Landau

Markt ∕ Leserservice
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Der Bergsteiger Marktplatz ist der perfekte Weg, 
um unsere Leser kostengünstig und trotzdem 
hochattraktiv anzusprechen

BERGSTEIGER FACHHÄNDLER-PAKET

Sie erhalten jeden Monat 10 Exemplare der neu­
esten Ausgabe von Bergsteiger zum Verschenken 
oder zum Verkauf in Ihrem Shop (verbindlicher 
Copy-Preis: € 6,50). 
Tipp: Verschenken Sie Bergsteiger gezielt, um 
Ihre Kundenbindung zu verbessern.

�Eintrag im Bergsteiger Fachhändler-Verzeichnis: 
Sie erhalten einen 4-farbigen Print-Eintrag Ihres 
Shops mit Logo, Adresse und Telefonnummern im 
Bergsteiger.

Präsenz auf www.bergsteiger.de: 
Sie erhalten einen Banner für Ihren Shop mit allen 
Kontaktdaten auf bergsteiger.de, inkl. Verlinkung 
auf Ihre Homepage.

Preis: nur € 45,– monatlich zzgl. 7% MwSt.

	

Abgebildeter Marktplatz ist ein Beispiel

Anzeigenpreise & Formate | Bergsteiger Marktplatz

GRÖSSE IN SEITENTEILEN SATZSPIEGEL PREISE IN €

Breite x Höhe in mm mehrfarbig/sw

1/4     hoch 42 x 219 1.020,–

1/4     2-spaltig 88 x 117 1.020,–

1/4     quer 181 x 58 1.020,–

1/8     hoch 42 x 120 540,–

1/8    quer 88 x 60 540,–

1/16  hoch 42 x 60 280,–

1/16  quer 88 x 30 280,–

1/32  hoch 42 x 30 150,–
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DEMOGRAFISCHE DATEN | DIGITAL

Auf geht’s in die Berge! bergsteiger.de und planetoutdoor.de sind die  
Fachportale rund um Touren, Bergnews, Ausrüstung und alpines Know-How. 
Ob Einsteiger oder Profi – bergsteiger.de und planetoutdoor.de sind  
Berater und Inspiration für alle, die es am Wochenende auf die Gipfel zieht. 
Unsere User sind aktiv, naturverbunden und nutzen unsere Website  
daheim und unterwegs.

Mediadaten 
Print und Digital 
aller Marken 
finden Sie hier:

55 % Männer
45 % Frauen 

31 % 

sind zwischen  
25 – 44 Jahre alt

Bergsteiger
Pageviews (Ø Monat)	 45.712

Sessions (Ø Monat)	 32.944

Unique Users (Ø Monat)	 28.110

	 69 % 	 mobil

	 28 % 	 Desktop
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REICHWEITE & PREISE | SOZIALE MEDIEN

         INSTAGRAM

ERREICHTE KONTEN FOLLOWER

Bergsteiger 75.413 7.215

Planet Outdoor 28.074 507
 

         FACEBOOK 

ERREICHTE KONTEN Ø MONAT FOLLOWER

Bergsteiger 331.188 33.965

Planet Outdoor 86.405 9.563
 

            FACEBOOK BRANDED CONTENT
Post auf der Facebook-Seite mit Verlinkung auf Ihre Webseite

Bergsteiger	 auf Anfrage

Abgebildete Seiten sind Beispiele



gültig ab 01.01.25

PREISE | DIGITALE WERBEFORMEN

Nutzen Sie unsere digitalen und Social Media Reichweiten  
für Ihr Unternehmen und Ihr Produkt!

Special Interest-Medien von ihrer besten Seite. Die verlagseigenen Redaktions- 
teams sind immer selbst Teil der Zielgruppe und treffen daher den richtigen Ton.  
Und das in jedem unserer Kompetenzfelder – als Zeitschrift und digital

Mediadaten 
Print und Digital 

aller Marken 
finden Sie hier:
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PREISE | DIGITALE WERBEFORMEN

ADVERTORIAL-PAKETE

Noch näher an Ihrer Zielgruppe mit unseren  
neuen Advertising & Social Media Paketen
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PREISE | DIGITALE WERBEFORMEN

ADVERTORIAL-PAKETE ENTHALTEN:  

Facebook

Advertorial

Abgebildete Seiten sind Beispiele
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PREISE | DISPLAY

MOBILE
 

DESKTOP
 

MULTISCREEN
 

TKP-Preise zzgl. Mehrwertsteuer.  Belegung der gesamten Seite (RoS) oder einzelner Kategorien möglich.   

HALFPAGE AD

300 x 250 px 
300 x 600 px	

RoS	 € 55,– 
Kategorie	 € 65,–

STICKY FOOTER

320 x 100 px + 
728 x 90 px	

RoS	 € 55,– 
Kategorie	 € 65,–

(WIDE) MEDIUM 
RECTANGLE

300 x 250 px   
580 x 400 px	

RoS	 € 40,– 
Kategorie	 € 50,–

STICKY FOOTER

728 x 90 px	

RoS	 € 55,– 
Kategorie	 € 65,–

MEDIUM  
RECTANGLE

300 x 250 px + 
580 x 400 px	

RoS	 € 40,– 
Kategorie	 € 50,–

WEBSITE TAKEOVER

Exklusive Belegung aller Ad  
Slots auf bergsteiger.de, 
planetoutdoor.de für einen  
definierten Zeitraum.	

Preis auf Anfrage

MOBILE  
MEDIUM RECTANGLE

300 x 250 px

RoS	 € 40,– 
Kategorie	 € 50,–

MOBILE  
STICKY FOOTER

300 x 100 px

RoS	 € 55,– 
Kategorie	 € 65,–

MOBILE  
BILLBOARD

300 x 150 px  
300 x 250 px  
320 x 100 px  
320 x 150 px

RoS	 € 55,– 
Kategorie	 € 65,–

BILLBOARD
800 x 250 px 
728 x 90 px 
800 x 250 px	

RoS	        € 55,– 
Kategorie    € 65,–

SKYSCRAPER	

300 x 600 px 
160 x 600 px 
120 x 600 px 
300 x 1050 px	

RoS	 € 55,– 
Kategorie	 € 65,–



gültig ab 01.01.25

PREISE | DIGITALE WERBEFORMEN

Beispiel- 
platzierung

Newsletter  
Banner

Beispiel- 
platzierung

Content  
Box

NEWSLETTER

Newsletter-Preise
Bergsteiger

Banner	 € 400,–

Content Box	 € 400,–

Newsletter Banner
Integration eines Banners über dem Header  

oder zwischen dem Content	

Newsletter Content Box
Integration von Bild und Text im Look&Feel  
des Newsletter-Contents
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Gewinnspiele, Adventskalender,  
Ostergewinnspiel, uvm.

Nutzen Sie unsere beliebten Gewinn­
spiele und verlosen Sie Ihre Produkte und 
erhalten Sie im Gegenzug alle teilge­
nommen Leads/Adresse zu Ihrer freien 
Verwendung

PREISE | DIGITALE WERBEFORMEN

GEWINNSPIELE

Abgebildete Seiten sind Beispiele

Preise
Preis auf Anfrage	 ab € 950, netto
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PREISE | DIGITALE WERBEFORMEN

MARKTFORSCHUNG

MARKTFORSCHUNGSUMFRAGE 
ERGEBNISSE

Wandergebiete

Q7: Und in welchen konkreten Regionen gehen Sie (hauptsächlich) wandern/bergsteigen?; Basis: n=1727

16,44%

0,58%

3,82%

6,77%

9,79%

12,68%

13,32%

13,72%

43,78%

50,43%

51,07%

64,56%

Andere Regionen, und zwar:

Weiß ich nicht/ keine Angabe

Frankreich

Harz

Bayerischer Wald

Italien

Schwarzwald

Schweiz

Allgäu

Südtirol

Bayerische Alpen

Österreich

15,11%

47,02%

42,96%
77,24%

7,53%

0,64%

Flaches Gelände/ Küstenregionen Mittelgebirge

Alpenvorland Alpen

Hochgebirge (nicht Alpen) In keinem der aufgelisteten Gebiete

Q6: Wo gehen Sie hauptsächlich wandern/bergsteigen?; Basis: n=1727

Q6: Q7:

App Nutzung

Q11: Sie haben angegeben, dass Sie Apps beim Wandern/Bergsteigen verwenden. Welche Apps nutzen Sie hier genau?; Basis: n=1154

0,17%

15,77%

30,85%

36,83%

43,24%

43,33%

61,44%

Weiß ich nicht/ keine Angabe

Andere Apps, und zwar:

Google Maps

Bergfex

Alpenvereinaktiv

Outdooractive

Komoot

66,82%33,18%

Ja Nein

Q10: Nutzen Sie beim Wandern/Bergsteigen Apps?; Basis: n=1727

Q10: Q11:

Abgebildete Seiten sind Beispiele

Preise
Preis auf Anfrage	 ab € 3.500, netto

Mafo Umfrage

Wir programmieren und gestalten die 
Mafo Umfrage nach Ihren Wünschen. Um 
die Teilnehmeranzahl zu pushen, verlosen 
wir das Produkt des Kunden (oder etwas 
anderes, tbd.) über unsere Website, Social 
Media, Abo-Newsletter und Newsletter-
Abonnenten.

Laufzeit: 6 – 8 Wochen

Ablauf: User/Leser muss sein Double-
Opt-In abgeben, damit wir die Daten der 
User an den Kunden weitergeben können 
und der Kunde die Leads zu werblichen 
Zwecken nutzen darf.

Nach Ende der Laufzeit erhält der Kunde 
alle Leads der Teilnehmer zur freien Ver­
wendung und die Ergebnis-Reportings 
der Mafo.
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TRAVEL

Bergsteiger verkaufte Auflage 18.435 (IVW II/24)

Mein Ländle verkaufte Auflage 18.000  
(Verlagsinterne Angabe)

HOBBY

Auto Classic verkaufte Auflage 23.192 

Modelleisenbahner verkaufte Auflage 28.227  

Traktor Classic verkaufte Auflage 19.892

Modell Fan verkaufte Auflage 7.108

Militär + Geschichte verkaufte Auflage 24.949

(Verlagsinterne Angaben)

HOME

Selbermachen Reichweite Leser pro Ausgabe 510.000

Zuhause Wohnen Reichweite Leser pro Ausgabe 420.000 

Tiere Reichweite Leser pro Ausgabe 780.000

(AWA 2024)

Unsere Themenwelten  
im Überblick:  

Nutzen Sie die Vielfalt  
der Marken in unserem  

Verlagshaus

www.media.verlagshaus.de

Nr. 10 Oktober 2024
Deutschland 4,80 € | A 5,50 € | CH 7,90 sfr
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BESSER SCHLAFEN
Betten, Matratzen, Bezüge

– alles für erholsame Nächte
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 Tipps für mehr Ordnung 
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 Accessoires mit coolen  
 Mustern selber machen 

 Leichte Quiche-Rezepte,  
 die immer gelingen  

kreativ

Das hat Stil

NATUR- 
DEKO

mit Blumen 
& Pflanzen

Green living

 Mit hellen Farben, klaren Linien und 
natürlichen Materialien kommt nordische   

Gemütlichkeit in Ihre vier Wände 

Möbel-Trend
KOMMODEN & 
SIDEBOARDS  
für jedes Budget

So gelingt ein  
individuelles 

Zuhause 

Best of
SCANDI-STYLE
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DISCOVER

NG Reichweite Leser pro Ausgabe  
1.159.000  (AWA 2024) 

Aboauflagen 46.565 (IVW II/24)

P.M. Reichweite Leser pro Ausgabe  
740.000 (AWA 2024) 

Aboauflagen 59.718 (IVW II/24)

PORTFOLIO & REICHWEITEN | VERLAG
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VERLAGSANGABEN

PRINT

Technische Angaben und  
Anlieferung der Druckunterlagen

Die aktuellen und verbindlichen technischen Angaben finden 
Sie unter www.duon-portal.de. Alle Druckunterlagen sind elekt­
ronisch über www.duon-portal.de anzuliefern.

Support erhalten Sie unter:  
support@duon-portal.de oder  
Telefon 040 / 3741 17-50

Bitte geben Sie immer im Bemerkungsfeld unsere sechsstellige 
Auftragsnummer mit der Ausgabennummer und dem Jahrgang 
an, z.B. 123456_012020

DIGITAL

Technische Angaben und  
Anlieferung der Daten

DISPLAY

Akzeptierte Dateiformate sind: 

– Bilder (JPEG, GIF, PNG)
– Redirects
– �HTML5  

Bitte beachten: HTML5-Werbemittel dürfen nur als Redirects 
angeliefert werden. Die physische Anlieferung ist ausgeschlos­
sen. Bitte immer zusätzlich Fallback als Bild anliefern.

Für die Browser-Kompatibilität ist der Werbemittel- 
Ersteller zuständig. 

Anlieferung spätestens 7 Tage vor Kampagnenstart. 

FACEBOOK

– �Bilder müssen hochauflösend angeliefert werden.  
Bei Advertorials werden die Texte von der Redaktion erstellt. 

– �Separat gebuchte, alleinstehende Posts können vom 	 
Kunden in Absprache mit der Redaktion getextet werden. 

– �Keine Texte auf den Bildern, dies wird von Facebook abgestraft.
– �Ein Herz für Tiere muss vom Partner einmalig als Branded  

Content Partner freigegeben werden.

PINTEREST

Bilder müssen hochauflösend angeliefert werden.  
Texte und Pins werden von der Redaktion erstellt.

Geschäftsbedingungen

Es gelten die allgemeinen Zahlungs- und Geschäftsbeding­
ungen für Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeit- 
schriften sowie die zusätzlichen Geschäftsbedingungen des 
Verlages. Diese können Sie vom Verlag beziehen oder Online 
einsehen unter media.verlagshaus.de/agb.

Aufgrund steuerlicher Vorschriften erbitten wir bei Auftrags­
erteilung die Angabe der Steuernummer und/oder der Umsatz­
steuer-ID.

Bankverbindung

GeraNova Bruckmann Verlagshaus GmbH 
Deutsche Bank  
Konto 756 677 100 
BLZ 700 700 10  
IBAN DE82 7007 0010 0756 6771 00	  
BIC/Swift-Code DEUTDEMMXXX

Zahlungsbedingungen

Sofort nach Rechnungsstellung ohne Abzug. 2 % Skonto bis 
Zahlung zum Erstverkaufstag, sofern ältere Rechnungen nicht 
überfällig sind.

GERANOVA BRUCKMANN VERLAGSHAUS GMBH

Infanteriestraße 11a, 80797 München 
Telefon +49 (0) 89 13 06 99-0

www.verlagshaus.de, Mediadaten: media.verlagshaus.de

Disposition

Rita Necker 
Telefon +49 (0) 89 13 06 99-552 
E-Mail: rita.necker@verlagshaus.de

Digital Sales Manager

Simon Zahlaus 
Telefon +49 (0) 89 13 06 99-728 
E-Mail: simon.zahlaus@verlagshaus.de

Anzeigenverkauf  
Peter Schachtl Medienservice

Am Point 10, 83075 Bad Feilnbach 
Telefon +49 (0) 8064 90 59 75 
E-Mail: medienservice@schachtl.de

Medienberatung Hotels/Unterkünfte 

Armin Reindl 
Telefon +49 (0) 89 13 06 99-522 
E-Mail: armin.reindl@verlagshaus.de 


