MEDIADATEN | PRINT & DIGITAL 2025

gliltig ab 01.01.25

NR. 8/9 August/September 2024 Deutschland 4,20 € A: 4,80 € , CH: 7, sFr

LIVING

Nr. 10 Oktober 2024 JAUIRATMIAF i

Zuhause Deutschland 4,80 € | A 5,50€ | CH790 sf 19049376
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Mehr Wohlfithlmomente fiir mein Zuhaus

Sie den TeSt 41195552 204207
Welcher :
ofiie) SR — alles fiir erholsume Nachte g;gl;gzng:

So gelingt ein

Ordnung im Flur

Mébel-Trend b individuelles
Gpniu|e Ideen: Wir verraten, Kom\l & * Zuhause
wie es wirklich geht . 1 ?IDE?OA]EIDS
Hallo Herbst! { ] Accessoires mit coolen; iir jedes Budget
Schnelle Umstylings und | Mustern selber mac]:len . G"’W wg.

kostllche Rezepte

apristo §
° llkay Gindogan
° Camille Razat

Best of
SCANDI ST

Mit hellen Farben, klaren Linien und
natiirlichen Mate allen kommt nordische

A ; AL
LF“_MM’—S—‘% Gemiitlichkeit in lhre vier Winde
" die immer gelingen

9
mehr Stil 5elus witorer

Nr. 1/25 Winter D 5,50€

LBST GEMACHT

«GroRer
Welcher Deko-
Typ sind Sie?

«Die neuen
Foodtrends

o Alles gegen
Flecken

Stimmungsvolle -
Homedeko

Siie Bastelideen
fiir kleines Geld

WINTERGLUCK

Kosmetik zum Verschenken  Hausschuhe im Leo-Look

Fantasievolle Makramee-Engel » Einfache Strickprojekte
Weihnachtsbackerei:

Einfache Herbstrezepte von deftig

bis suil ="kostlich und unkompliziert!

LIVING & CRAFTING

zuhause wohnen | Living & More | selbst gemacht | Mein Ratgeber Haushalt und Familie




CROSSMEDIALE ZUSAMMENARBEIT | VERLAG wohnen

gliltig ab 01.01.25
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achen

Nutzen Sie die Synergien in unserem

K E ez Verlagshaus und streuen Sie lhre Werbe-
PM. fliere :

DOGStsey
Z@lf NATIONAL

GEOGRAPHIC
zuhause

wohnen

Bergsteiger

I:D PRINT

botschaft reichweitenstark und ziel-
gruppengenau Uber all unsere Magazin-
marken und Medien hinweg

n AUDIO

@ Ein Herz fiir

WELE

MNATIONAL
GEOGRAPHIC

= PM.
DIGITAL

@ Ein Her: fiir
liere

Bergsteiger

m wohnen

MULTI CHANNEL MARKETING mit unseren Marken

Hitiind
KAIZE

Mediadaten
Print und Digital
selber,
machen aller Marken
finden Sie hier:
NATIONAL E 4 E
GEOGRAPHIC

[=] 1%

DIGITAL

Ll

+ I:D PRINT

Webseite: Display und native Ads

Printwerbung durch klassische Anzeigen oder Advertorial

Leadgenerierung durch Verlosung

Erstellung von Sonderpublikationen

Marktforschung (Umfragen print und digital an unsere Leser und User)
auf Wunsch mit Leadgenerierung

Corporate Publishing: Erstellung, Abwicklung und Platzierung
im Handel fiir Sie

Social Media: facebook/ pinterest/ instagram

Alle Biicher aus unserem Haus sind auch erhiltlich Giber

Event-/ Messebegleitung via social media

unseren Onlineshop: https://verlagshaus24.de/

Newsletter-Werbung

GrofBe digitale Kooperationen exklusiv auf lhre Bed(irfnisse zugeschnitten

Digitaler Adventskalender/Sommerkalender uvm.

Siegel




DEMOGRAFISCHE DATEN | PRINT

#uhause

wohnen

Nr. 10 Oktober 2024

:Z UIIause Deutschland 4,80 € | A 5,50€ | CH790 s

Sie den Test
S BESSER SC_HLAFEN
Welcher Betten, Matratzen, Beziige
sind Sie2 — alles fir erholsame I\lldchte

Ordnung im Flur
Geniale Ideen: Wir verraten,
wie es wirklich geht

Hallo Herbst! |
Schnelle Umstylings und
késtliche Rezepte 1 5

—_—

1 ZU BESUCH BEI...
* Mandy Capristo "_
° |lka Gijndogcr_l_

° Camille Razat

*J Die besten Inspirati
mehr Stil Se e prationen

NIRRT i
1]

gliltig ab 01.01.25

zuhause wohnen ist die Zeitschrift, die
alle Facetten des Themas Wohnen vereint.
Eine Zeitschrift fur aufgeschlossene Men-
schen, fiir die bewusstes Einrichten und
Geniel3en einen ganz besonderen Stellen-
wert in ihrem Leben einnehmen.

zuhause wohnen steht fiir langjahrige
Wohnberatungskompetenz, zeigt leben-
dige Wohnwelten, spiirt Einrichtungs-
Trends auf und macht Lust auf Haus und
Garten.

84 % Frauen

15 % Manner

54 %

sind zwischen
40 -59 Jahre alt

HHNE
3.000-4.000€

65 %

leben in einem
Eigenheim

Quelle: Verlagshaus-Leserumfrage 2024



BASISDATEN & TERMINE | PRINT

#uhause

wohnen

Nr. 10 Okiober 2024 H”
Deutschland 4,80 € | A 5,50€ | CH790 s 4 180493 7604602

£ zuhause

Mg Wolien
b
schicke
_ Leuchten

‘ geilzmg

BESSER SCHLAFEN
Betten, Matrafzen, Beziige

DEKO-TYP — alles fiir erholsame Néchie

Ordnung im Flur
Geniale Ideen: Wir verraten,
wie es wirklich geht

Hallo Herbst!
Schnelle Umstylings und
késfliche Rezepte

ZU BESUCH BEI...
Mandy Capristo
ilkay Gindogan
Canmille Razat

9
] Die besten Inspirationen
nlehir“&l fir kleine Radume

TERMINE | zuhause wohnen

LRI i
it

zuhause wohnen

gliltig ab 01.01.25

Copypreis €4,80

Ausgaben pro Jahr 10

Preis 1/1 Anzeigenseite 4c €24.950
Reichweite (AWA 2024) 420.000 Leser p.A.
Druckauflage (IVW 1l 2024) 61.199 Exemplare

AUSGABE EVT ANZEIGENSCHLUSS DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS BEILAGEN / BEIHEFTER
03/25 07.02.25 08.01.25 10.01.25 21.01.25
04/25 07.03.25 03.02.25 05.02.25 13.02.25
05/25 04.04.25 04.03.25 06.03.25 14.03.25
06/25 09.05.25 04.04.25 08.04.25 17.04.25
07/25 13.06.25 09.05.25 13.05.25 21.05.25

08 - 09/25 18.07.25 16.06.25 18.06.25 27.06.25
10/25 05.09.25 04.08.25 06.08.25 14.08.25
11/25 02.10.25 01.09.25 03.09.25 11.09.25
12/25 07.11.25 08.10.25 10.10.25 21.10.25

01-02/26 19.12.25 17.11.25 20.11.25 28.11.25




PREISE | ANZEIGEN & SPECIALS

#uhause

wohnen

Anzeigenpreise & Formate | zuhause wohnen

gliltig ab 01.01.25

GROSSE IN SEITENTEILEN

SATZSPIEGEL

ANSCHNITT*

PREISE IN €

Breite x Hohe in mm (EXTRA)

Breite x Hohe in mm (EXTRA)

mehrfarbig/sw

2/1 2.US + Seite 3 408 x 257 (373 x 272) 420 x 280 (400 x 300) 53.130,-
2/1 408 x 257 (373 x 272) 420 x 280 (400 x 300) 49.870,—
1/1 4.US 193 x 257 (173 x 272) 210 x 280 (200 x 300) 31.180,—
1/1 3.US 193 x 257 (173 x 272) 210 x 280 (200 x 300) 26.170,—-
1/1 2.US 193 x 257 (173 x272) 210 x 280 (200 x 300) 27.930,-
71 193 x 257 (173 x 272) 210 x 280 (200 x 300) 24.950,—-
2/3 hoch 126 x 257 (135 x 272) 135x 280 (132 x 300) 19.950,~
2/3 quer 193 x 170 210x 184 19.950,~
1/2 hoch 94 x 257 (84,5 x 272) 101 x 280 (100 x 300) 17.460,-
1/2 quer 193 x 126 (173 x 136) 210x 136 (200 x 150) 17.460,-
1/3 hoch 62 x 257 (55x 272) 70 x 280 (67 x 300) 12.580,~
1/3 quer 193 x 81 (173 x 89) 210x 98 12.580,-
1/4 hoch 1-spaltig** 45 x 257 (41 x 272) 52,5 x 280 (50 x 300) 9.970,-
1/4 hoch 2-spaltig** 94 x 126 (84,5 x 135) 9.970,-
1/4 quer 4-spaltig** 193 x 126 (173 x 66) 210 x 68 (200 x 75) 9.970,-

* Furangeschnittene Anzeigen muss eine Beschnittzugabe (Schnittreserve) von je 4 mm oben, unten und auf3en zum genannten Anzeigenformat hinzugerechnet werden.

** Platzierung im Kleinanzeigenteil.

Weitere Formate auf Anfrage ; Preise zzgl. Mehrwertsteuer.




PREISE | ANZEIGEN & SPECIALS

#uhause

wohnen

AD SPECIALS Anzeigenpreise & Formate | zuhause wohnen

gliltig ab 01.01.25

BEILAGEN BEIHEFTER* BEIKLEBER
zzgl. Post- zzgl. Post- zzgl. Post-
. gebihren Handels- gebihren Handels- gebihren
. Gesamt- Teil- Abo- -
Gewicht (betreffen Umfang Auflage (betreffen Auflage (betreffen
Auflage  Auflage T ohne Abo Auflage i Abo- ohneAbo  AUMa98 | e Apo-
Auflage) Auflage) Auflage)
bis 20g 130, 160,~ 28,—  bis 4 Seiten 145,- 170~  23,-  Postkarte* 68,- 80~ 12—
bis 30g 140,- 175~ 33,- bis 8 Seiten 150,~ 180~ 28,- Bookletbis25g 137, 162~  23,-
Preis pro 0/00 bis 40g 155~  200,- 44,- bis 12 Seiten 155, 190~ 33,-  Warenproben 91,- 122~ 28,
in€ bis50g  165-  220,- 54~ bis 16 Seiten 160~  200,- 38-
Hohere Gewichte 200 155

auf Anfrage

Rabatte

Der Umsatzrabatt beriicksichtigt alle Auftrage, die gemaR der Anzeigenpreisliste veroffentlicht werden.
Postgebiihren und technische Kosten sind weder rabatt- noch provisionsfahig.

Mindestauflage

10.000 Exemplare

220

160

Mindestformat

75 mm x 140 mm

150 mm x 150 mm**

Postkarte 90 mm x 140 mm
Warenprobe 60 mm x 80 mm

Booklet 60 mm x 80 mm
Postkarte 105 mm x 148 mm
Maximalformat 200 mm x 260 mm 210 mm x 280 mm** Warenprobe 105 mm x 148 mm
Booklet 148 mm x 210 mm
Zuschuss 3% 3% 3%

Weitere Ad Specials auf Anfrage

** Bitte Beschnittzugaben beachten.

Preise zzgl. Mehrwertsteuer.




BASISDATEN & TERMINE | PRINT wohnen

gliltig ab 01.01.25

EXTRA

i i 1-p MACHHALTIG & modemn wohnen
zuhause EXTRA

Sie liegen den ausgesuchten Monatsausgaben als eigenstandige Magazine mit
WO QI | redaktioneller Qualitat bei bzw. werden von der Redaktion erstellt.
W s A h.'r ahe e
L 3

Viele dieser EXTRAS entstehen in enger Kooperation mit Herstellern und bieten die
exklusive Chance, Leser, Handel und Hersteller zur gleichen Zeit anzusprechen.

zuhause wohnen EXTRA

Copypreis €4,50

Ausgaben pro Jahr 8

Preis 1/1 Anzeigenseite 4c €24.950

Reichweite 420.000 Leser p.A.

Druckauflage (Verlagsangabe) 61.199 Exemplare

TERMINE | zuhause wohnen EXTRA
AUSGABE THEMA EVT
03/25 Haushalt 07.02.25
04/25 Outdoor/Garten 07.03.25
05/25 Kiichen-Trends 04.04.25
06/25 Bad & Sanitar 09.05.25
08 - 09/25 Hauser 18.07.25

11/25 Nachhaltig einrichten 02.10.25
12/25 Weihnachtsbackerei 07.11.25

01-02/26 Méobel-News (Messe 2006) 19.12.25




BASISDATEN & TERMINE | PRINT Wi

gliltig ab 01.01.25

s s i atacin Living & More steht flir nordisch inspirierte Wohn-Ideen mit Stil. Das Magazin

prasentiert Uberraschendes rund um die Themen Einrichten, Dekorieren und Wohl-
fuhlen. Living & More &ffnet Tliren zu traumhaften Hausern und Wohnungen
und zeigt individuelle Wohnkonzepte mit Charme. Das Magazin bietet clevere Tipps
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Mehr Wohlfiihlmomente fiir mein Zuhause

'.'.f Ll HI\I\IIHIIIIIIII\HH i
“:\ mit Blumen
J & Pflanzen
So gelingt ein

—
" ‘j Mabel-Trend : * individuelles

und leicht umsetzbare Einrichtungsideen, wundervolle Stil-Inspirationen, leckere
Rezepte und jede Menge kreative Impulse rund ums Wohnen und Dekorieren.

o T KOMMODEN & Zuhagsg
i SIDEBOARDS

Accessoires mit coolen; fiir jedes Budget |
Mustern selber machen Greer fw?

; Living & More
;\ufgg;éumtﬁ?_g}%ﬂi | -
ipps r.me. rdnung e X : o Copyprels € 3,90
Ausgaben pro Jahr 8
Preis 1/1 Anzeigenseite 4c €7.900
a Mit hellen Farben, klaren Linien un
'ﬁféﬁ'fmgef‘élifn';i’fﬁ i Druckauflage (Verlagsangabe) 31.897 Exemplare
TERMINE | Living & More
AUSGABE EVT ANZEIGENSCHLUSS DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS BEILAGEN / BEIHEFTER
03/25 31.01.25 23.12.24 30.12.24 10.01.25
04/25 07.03.25 04.02.25 06.02.25 17.02.25
06/25 25.04.25 21.03.25 25.03.25 02.04.25
07/25 06.06.25 06.05.25 08.05.25 19.05.25
09/25 18.07.25 17.06.25 20.06.25 01.07.25
10/25 05.09.25 31.07.25 04.08.25 11.08.25
12/25 24.10.25 22.09.25 24.09.25 02.10.25

01/26 19.12.25 18.11.25 21.11.25 02.12.25




PREISE | ANZEIGEN & SPECIALS Yo

gliltig ab 01.01.25

Anzeigenpreise & Formate

GROSSE IN SEITENTEILEN SATZSPIEGEL ANSCHNITT* PREISE IN €
Breite x Hohe in mm Breite x Hohe in mm mehrfarbig/sw
2/1 396 x 254 420 x 280 13.760,-
1/1 4.US 210x 280 9.980,—
1/1 3.US 210x 280 8.280,—
1/1 2.US 210x 280 8.280,—
11 188 x 254 210x 280 7.900,—
1/2 hoch 92 x 254 104 x 280 5.180,-
1/2 quer 188 x 124 210x 140 5.180,-
1/3 hoch 60 x 254 72x 280 3.690,-
1/3 quer 188 x 82 210x 98 3.690,—-
1/4 2-spaltig 92x 124 104 x 140 3.150,-
1/4 hoch 45 x 254 53 x280 3.150,—-

1/4 quer 188 x 60 210x76 3.150,-




PREISE | ANZEIGEN & SPECIALS Yo

gliltig ab 01.01.25

AD SPECIALS Anzeigenpreise & Formate

BEILAGEN BEIHEFTER* BEIKLEBER
zzgl. Post- zzgl. Post- zzgl. Post-
. gebihren Handels- gebihren Handels- gebihren
. Gesamt- Teil- - Abo-
Gewicht (betreffen Umfang Auflage (betreffen Auflage (betreffen
Auflage  Auflage T ohne Abo Auflage i Abo- ohneAbo  AUMa98 | e Apo-
Auflage) Auflage) Auflage)
bis 20g 130, 160,~ 28,—  bis 4 Seiten 145, 170~ 23,-  Postkarte* 70~ 83- 12~
bis 30g 140,- 175~ 33,- bis 8 Seiten 150,~ 180~ 28,
iPnrzs Proo/00  \ia0g  155- 200~ 44~ bisi2Seiten 155- 190  33-
Hohere Gewichte GroBere Umfange, Beihefter mit 155
auf Anfrage aufgeklebten Elementen auf Anfrage
Rabatte Der Umsatzrabatt beriicksichtigt alle Auftrage, die gemaR der Anzeigenpreisliste veroffentlicht werden.

Postgebiihren und technische Kosten sind weder rabatt- noch provisionsfahig.

Trageranzeige: 1/1 Seite
Mindestauflage 10.000 Exemplare 10.000 Exemplare in der Gesamtauflage plus Beikleber
(10.000 Exemplare)

Postkarte 90 mm x 140 mm
Mindestformat 75 mm x 140 mm 150 mm x 150 mm** Warenprobe 60 mm x 80 mm
Booklet 60 mm x 80 mm

Postkarte 105 mm x 148 mm

Maximalformat 200 mm x 270 mm 210 mm x 280 mm** Warenprobe 105 mm x 148 mm
Booklet 148 mm x 210 mm

Zuschuss 3% 3% 3%

Weitere Ad Specials auf Anfrage
** Bitte Beschnittzugaben beachten.

Preise zzgl. Mehrwertsteuer.




BASISDATEN & TERMINE | PRINT

SELBSTGEMACHT

Nr.1/25Winter D 5,50€

ELBST GEMACHT

2 & MEIN KREATIVES IDEEN-MAGAZIN

LBST GEMACHT

=

V.

IDEEN, |
| DEEGpeE

- =
Stimmunggvolle .
Homedeko

Siile Bastelideen
fiir kleines Geld

L W
/) e
e +
y & oo
| WINTERGLUCK
Kosmetik zum Verschenken » Hausschuhe im Leo-Look

Fantasievolle Makramee-Engel » Einfache Strickprojekte
Weihnachtsbéckerei.

TERMINE | selbst gemacht

gliltig ab 01.01.25

Selbst gemacht ist das kreative DIY-ldeenmagazin fiir alle, die gerne basteln, nahen,
dekorieren, kochen und gestalten. Hier dreht sich alles um das Handgemachte,

vom Basteln und Dekorieren bis hin zum Selbermachen von Geschenken und Heim-
werkerprojekten. Egal, ob du ein erfahrener DIY-Experte oder ein Neuling bist,

unser Magazin bietet dir eine Fille von Anleitungen, Tipps und Tricks, um deine

kreative Ader zu entfalten.

selbst gemacht

Copypreis €4,99

Ausgaben pro Jahr 4

Preis 1/1 Anzeigenseite 4c €4.900
Druckauflage (Verlagsangabe) 40.857 Exemplare

AUSGABE EVT ANZEIGENSCHLUSS DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS BEILAGEN / BEIHEFTER
02/25 31.01.25 23.12.24 30.12.24 10.01.25
03/25 02.05.25 28.03.25 01.04.25 10.04.25
04/25 18.07.25 12.06.25 23.06.25 26.06.25
01/26 10.10.25 08.09.25 16.09.25 22.09.25




PREISE | ANZEIGEN & SPECIALS

SELBST GEMACHT

Anzeigenpreise & Formate | selbst gemacht

gliltig ab 01.01.25

GROSSE IN SEITENTEILEN

SATZSPIEGEL

ANSCHNITT*

PREISE IN €

Breite x Hohe in mm

Breite x Hohe in mm

mehrfarbig/sw

1/1 2.US, 3. US, 4. US 155x 221 182x 248 5.500,-
11 155x 221 182 x 248 4.900,~
1/2 hoch 72x 221 84 x 248 2.900,—-
1/2 quer 155x 109 182x124 2.900,—-
1/3 hoch 45 x 221 57 x 248 1.900,-




PREISE | ANZEIGEN & SPECIALS SELBSTGEMACHT

gliltig ab 01.01.25

AD SPECIALS Anzeigenpreise & Formate | selbst gemacht

BEILAGEN BEIHEFTER* BEIKLEBER
zzgl. Post- zzgl. Post- zzgl. Post-
. gebihren Handels- gebihren Handels- gebihren
. Gesamt- Teil- - Abo-
Gewicht (betreffen Umfang Auflage (betreffen Auflage (betreffen
Auflage  Auflage T ohne Abo Auflage i Abo- ohneAbo  AUMa98 | e Apo-
Auflage) Auflage) Auflage)
bis 20g 130, 160,~ 28,—  bis 4 Seiten 145, 170~ 23,-  Postkarte* 70~ 83- 12~
bis 30g 140,- 175~ 33,- bis 8 Seiten 150,~ 180~ 28,
iPnrzs Proo/o0 \ia0g 155~ 200~ 43~ bisi2Seiten 155- 190~  33-
Hohere Gewichte GroBere Umfange, Beihefter mit 155
auf Anfrage aufgeklebten Elementen auf Anfrage
Rabatte Der Umsatzrabatt beriicksichtigt alle Auftrage, die gemaR der Anzeigenpreisliste veroffentlicht werden.

Postgebiihren und technische Kosten sind weder rabatt- noch provisionsfahig.

Trageranzeige: 1/1 Seite
Mindestauflage 10.000 Exemplare 10.000 Exemplare in der Gesamtauflage plus Beikleber
(20.000 Exemplare)

Postkarte 90 mm x 140 mm
Mindestformat 75 mm x 140 mm 150 mm x 150 mm** Warenprobe 60 mm x 80 mm
Booklet 60 mm x 80 mm

Postkarte 105 mm x 148 mm
Maximalformat 172 mm x 238 mm 182 mm x 228 mm** Warenprobe 105 mm x 148 mm
Booklet 148 mm x 210 mm

Zuschuss 3% 3% 3%

Weitere Ad Specials auf Anfrage
** Bitte Beschnittzugaben beachten.

Preise zzgl. Mehrwertsteuer.




BASISDATEN & TERMINE | PRINT

nr.2

‘Ratgeber

PLUS

* GroBer TEST:
‘Welcher Deko-
Typsind Sie?
4 'gise Die neuen
Foogtrends
o Alles gegen

Leckere Plitzchen und
Kuchen Kalender basteln
Originelle Kranze

selber machen Tolle = = Biecion

Die schonsten Modehits fux &

gliltig ab 01.01.25

Mein Ratgeber Haushalt und Familie

den Winter sclber stricken JS .

fl'l&_ Elnt

= Einfache Herbstrezepte \on aefhg

Kreat pfm ohne bis sii_="kostlich und unkompliziert!

Ofen - schnell umgesctztls

Copypreis €4,95

Ausgaben pro Jahr 2

Preis 1/1 Anzeigenseite 4c €4.900
Druckauflage (Verlagsangabe) 51.792 Exemplare

Mein Ratgeber Haushalt & Familie richtet sich vor allem an
Frauen im Alter von 35 bis 65 Jahren mit einem Sinn fiir die
schénen Dinge des Lebens, denen das Wohlbefinden ihrer Fami-
lie am Herzen liegt. Sie leben in eher kleinstadtischem Milieu, im
Speckgurtel von GroB3stadten oder landlich und besitzen meis-
tens ein Eigenheim mit Garten. Es handelt sich dabei um Frauen,
die groBes Interesse am Kochen und Backen haben, gerne rei-
sen, kreativ sind und Dinge selber machen wie z. B. Mode oder
Wohn- und Deko-Accessoires. Sie legen Wert auf eine bewusste
Erndhrung, Gesundheit und das Wohlergehen der Familie.

In Mein Ratgeber Haushalt & Familie findet die junggebliebene
Frau saisonale Koch- und Backrezepte, Themen wie kreative
Mode und Handarbeit, selbstgemachte Kosmetik sowie span-
nende Reiseberichte. Mein Ratgeber Haushalt & Familie

TERMINE | Mein Ratgeber Haushalt und Familie

enthélt zudem viele hilfreiche Tipps aus den Bereichen Haushalt,
Gesundheit, Wohnen und Garten - ein praktischer Begleiter
durch den Alltag mit vielen Anregungen zum Selbermachen
und genieBBen.

Viermal jahrlich erscheint Mein Ratgeber Haushalt & Familie
in der Selbermachen Media GmbH. Das Magazin spricht dabei
meinungsbildende Frauen tiber 35 Jahren an. Die Ausgaben
erreichen mehr als 50.000 begeisterte Leserlnnen. Mein Ratge-
ber Haushalt & Familie ist ein Magazin, das sich an alle richtet,
die ein schénes Umfeld in Ihrem Zuhause schaffen, sich bewusst
erndhren und kreativ sind. Zudem mdochten sie immer auf

dem Laufenden sein Uber praktische Losungen und neue Trends
aus den Bereichen Kochen, Haushalt, Gesundheit, Schénheit,
Reise und Garten.

AUSGABE EVT ANZEIGENSCHLUSS DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS BEILAGEN / BEIHEFTER
01/25 14.01.25 04.12.24 12.12.24 18.12.24
02/25 15.04.25 13.03.25 17.03.25 25.03.25
03/25 08.07.25 03.06.25 05.06.25 16.06.25
04/25 30.09.25 28.08.25 01.09.25 09.09.25
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PREISE | ANZEIGEN & SPECIALS

-

gliltig ab 01.01.25

Anzeigenpreise & Formate | Mein Ratgeber Haushalt und Familie

GROSSE IN SEITENTEILEN SATZSPIEGEL ANSCHNITT* PREISE IN €
Breite x Hohe in mm Breite x Hohe in mm mehrfarbig/sw
1/1 2.US, 3. US, 4.US 155x 221 182x 248 5.500,-
11 155 x 221 182 x 248 4.900,~
1/2 hoch 72x 221 84 x 248 2.900,—-
1/2 quer 155x 109 182x 124 2.900,—-

1/3 hoch 45x 221 57 x 248 1.900,-




PREISE | ANZEIGEN & SPECIALS
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gliltig ab 01.01.25

AD SPECIALS Anzeigenpreise & Formate | Mein Ratgeber Haushalt und Familie

BEILAGEN BEIHEFTER* BEIKLEBER
zzgl. Post- zzgl. Post-
Gesamt- Tejl.  9ebuhren Handels- ) Handels- ~ gebiihren
Gewicht (betreffen Umfang Auflage Auflage (betreffen
Auflage  Auflage nur die Abo- ohne Abo Auflage ohne Abo Auflage nur die Abo-
Auflage) Auflage)
bis 20g 130, 160,~ 28,—  bis 4 Seiten 145, 170,~ Postkarte* 70~ 83- 12~
bis 30g 140,- 175~ 33,- bis 8 Seiten 150,~ 180,~
iPnrzs Proo/00 | ia0g 155~ 200~ 43~ bis12Seiten 155~  190-
Hohere Gewichte GroBere Umfange, Beihefter mit 155
auf Anfrage aufgeklebten Elementen auf Anfrage
Rabatte Der Umsatzrabatt beriicksichtigt alle Auftrage, die gemaR der Anzeigenpreisliste veroffentlicht werden.
Postgebiihren und technische Kosten sind weder rabatt- noch provisionsfahig.
Trageranzeige: 1/1 Seite
Mindestauflage 10.000 Exemplare 10.000 Exemplare in der Gesamtauflage plus Beikleber

(20.000 Exemplare)

Mindestformat

75 mm x 140 mm

150 mm x 150 mm**

Postkarte 90 mm x 140 mm
Warenprobe 60 mm x 80 mm
Booklet 60 mm x 80 mm

Maximalformat

172 mm x 238 mm

182 mm x 228 mm**

105 mm x 148 mm
105 mm x 148 mm
148 mm x 210 mm

Postkarte
Warenprobe
Booklet

Zuschuss

3%

3%

3%

Weitere Ad Specials auf Anfrage

** Bitte Beschnittzugaben beachten.

Preise zzgl. Mehrwertsteuer.
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Mit einem S irm von Glatz kann der Sommer
kommen: Tags schiitzt er zuverldssig vor Sonne,

abends schafft ein integriertes Lichtkonzept Atmosphdre
o #‘m = -

Die Schweizer Traditionsmarke Glatz vereint in ihren stilvollen
Schirmen UV-Schutz und Beleuchtung. Beliebte Modelle wie
,Smart”, ,Sombrano S+” oder , Alexo” (gr. Bild) lassen sich
mit flexiblen ,Osyrion“-LEDs ausstatten. Die Spots ermdgli-
chen die direkfe
wahlweise wari
Akku-Lichteleme
sen sich so der.
Gesund: 1]
Mit fortschrittlicl
Sonnenschirme
iber 98%-igen |

PROMOTION

ADVERTORIAL

N,
LEUCHTKRAFT
Dieprakfischen "%
,Osyrion"AED- &Y
Spols sind wieder
aufladbar und per
Fernbedienung

steverbar

| STREIFZUG

Bei Glatz haben
Sie die Wahl: Von
hellen iber natiili-
che bis hin zu knal-
ligen Farbténen ist
alles im Angebot.
Modell ,Smart
624" kleidet sich
ins frshliche Dessin
Yellow Stripes”

faktor 50 einer Sonnencreme. Diese Eigenschaft macht den
Unterschied, denn sie schiitzt vor den schédlichen Auswirkun-
gen von UV-A- und UV-B-Strahlen gleichermaBen.
Eleaanz. die bleibt

VORBILDLICH AUSGESTATTET
Boden, Wandfarbe, Mébellack: Sie
waren verwundert, welche Elemente im
Raum kurzfristig oder daverhaft
unerwiinschte Substanzen abgeben.
Doch keine Sorge: Mit gepriften Werk- =
stoffen sind Sie auf der sicheren Seite

Die Raumluft um uns herum ist unser Lebenselixier. Worauf miissen Sie bei

Materialien, DIY-Projekten und im Alltag aber achten, damit das Wohnklima
nachhalig rein bleibt? Zusammen mit BAUHAUS verraten wir es lhnen

und 20.000 Atemziige macht ein Mensch pro
RTag. und dasin erster Linie in geschlossenen

Riumen. Schliissige Griinde, sich mit einer
cinwandfreien Raumluft zu umgeben - nicht nur,
wenn Kinder oder Allergiker im Haushalt wohnen,
die unter Umstanden sensibel auf Fremdstoffe
reagieren. Doch woher kommen mogliche gesund-
heitsgefahrdende Substanzen und wie vermeiden Sie
diese? Jeder Werkstoff und jedes Mobel kann Emis-
sionen abgeben (5. S. 71 0.). Sie haben also selbst in
der Hand, was Sie sich ins Haus holen. Gepriift
schadstoffarme Produkte fiir den Innenausbau hat

70 | zuhausewohnen.de

die Baumarktkette BAUHAUS in ihrem ,Gesund
‘Wohnen“-Sortiment gebiindelt. Die iiber 2.800 Arti-
kel sind in den Fachcentren leicht an einem griinen
Preisschild und Siegel (s. S. 73) zu identifizieren. Sie
alle wurden vom unabhingigen Sentinel Holding
Institut gepriift. Dessen strenge Kriterien gewéhrleis-
ten die Qualitit der Materialien, wihrend der TUV
Saar die hohe Beratungskompetenz der BAUHAUS-
Mitarbeiter auditiert. Kunden erhalten von ihnen
wichtige Tipps zum Umgang mit den Werkstoffen.
Denn: Nur wenn alles ineinandergreift, bleibt Thr
Zuhause rundum wohngesund. .

Fotos: BAUHAUS (2), CREATIVE WONDER /Shutterstock (1}

gliltig ab 01.01.25

zuhause wohnen

GROSSE IN SEITENTEILEN PREISE IN €

mn 24.950,~

1/2 17.460,-

zuzlglich Gestaltungskosten (auf Anfrage)

Living & More

GROSSE IN SEITENTEILEN PREISE IN €

mm 7.900,-

1/2 5.180,-

zuzlglich Gestaltungskosten (auf Anfrage)

selbst gemacht

GROSSE IN SEITENTEILEN PREISEIN €

7 4.900,-

1/2 2.900,-

zuzuglich Gestaltungskosten (auf Anfrage)

Mein Ratgeber

GROSSE IN SEITENTEILEN PREISEIN €

7 4.900,-

1/2 2.900,-

zuzliglich Gestaltungskosten (auf Anfrage)

Advertorials werden fiir Sie individuell
konzipiert und gestaltet. Von der kreativen
Idee bis zur Umsetzung erhalten Sie

alles aus einer Hand. Gern erstellen wir
Ihnen ein integriertes Angebot fiir
zuhause wohnen und zuhausewohnen.de

Abgebildete Advertorials sind Beispiele
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gliltig ab 01.01.25

zuhause wohnen / Living & More
GROSSE IN SEITENTEILEN

PREISEIN €

2/1 14.900.—

*Test-Siegel  Preis 1.450.— € zzgl. zum Grundpreis der Doppelseite

Stellen Sie Ihr Spitzenprodukt ins Rampen-
licht! Bei diesem Ad Special inszenieren
wir ein herausragendes Produkt lhres
Unternehmens exklusiv in einer 2-seitigen,
bebilderten Darstellung.

Farblich passen unsere Grafiker die
Einrahmung der Doppelseite an lhre

HIMMELBETT
Der Baldachin von dormiente
schitzt nicht nur vor starker
Strahlung und Elekirosmog, er
beschert dem Schlafzimmer auch
einen romantisch-luftigen Touch

HOCHFREQUENTE
STRAHLUNG

‘GESUND SCHLUMMERN

Den ganzen Tag sind wir

von Sirchlung umgeben -

im Schlafzimmer hat sie
aber nichts zu suchen

SMARTTV

Elektrosmog und Handystrahlung verfolgen
uns bis in den Schlaf. Doch das muss
nicht sein: Der neue Abschirm-Baldachin von
dormiente schijtzt Sie zuverldssig
und macht Ihr Bett noch gemitlicher

- “BLUETOOTH

76 | zvhausewohnen.de

Beispiel Advertorial Produkt des Monats

Fotos: dormiente GmbH

RUNDUM SICHER
Einfach unter dem Bett oder unter dem Tepplch

ausrollen: Di Boden
erweifert den Strahlenschutz aufve\le 360 Grad  Baldachin iberall unkompliziert anbringen

Firmen-Cl an.

Gerne testet unsere Redaktion Ihr
~Produkt des Monats” und Sie erhalten
ein Test-Siegel fur Ihre Marketingzwecke.

DIE NEUSTE ENTWICKLUNG
FUR IHRE NACHTRUHE

PROMOTION

domieate

im Schlafbereich. Prof P. Pauli,
meessorfur HF-, Mikrowellen- und
hnik an der Universitét der

Nachis schlieBt der
Vorhang von allen vier
Seiten und es entsteht
ein Rickzugsort vor
geféhrlich strahlenden
Handymasten - und das

* in einer cosy Umgebung.

Bonus in muckenrelchen

Bundeswehr Miinchen, hat diese
Wirkung geprilft und bestétigt.
Cleverer Materialmix
dormiente blickt auf iber 36 Jahre
Erfahrung im Einsatz naturbelas-
sener Materialien zuriick. Frei von
Plastik und Chemie besteht der Ab-
schirmbaldachin aus hochwertigem
Baumwollgarn, das mitsehe feinem,

DEKORATIV AUFGEHANGT
Mwl Deckenschmubhaken und dem weiteren

umwickelt
ist. Das Gewebe daraus schirmt die
Strahlung des 5G-Mobilfunknetzes
= und anderer Netze zu 99 Prozent
= ab. Zudem ist es um ein Vielfaches
atmungsaktiver als vergleichbare
Produkte - fir eine hohe Luftzirkula-
tion und ein gutes Raumklima.
Stérker im Team Erganzend zum
Baldachin bietet dormiente eine
Bodenauflage an, um die Strahlung
auch von unten abzuhalten. Dafiir
wird die Baumwollmatte einfach
unter dem Bett ausgebreitet. Sie
funktioniert nach dem gleichen Prin-
zip wie der Vorhang: Ihre Fiillung
besteht aus mit versilbertem Kupfer-

Deutschen wiinscht sich besseren Schlaf - so eine

Umfrage des Meinungsforschungsinstituts OnePoll
aus dem Jahr 2023. Wahrend wir uns einiger Storfaktoren,
wie langes Fernsehen und spéte Mahlzeiten, bewusst
sind, wirken andere im Verborgenen: etwa die elekiro-
magnetische Strahlung aus Handy, Wi-Fi-Router und
Smarthome-Steuerung. Auch die Zahl der Mobilfunksende-
masten nimmt zu, so dass wir der Belastung im Alltag kaum
aus dem Weg gehen kénnen. Laut Baubiologen werden
Richtwerte fiir elektromagnetische Strahlung nahezu iberall
um das 20- bis 30-fache iiberschritten. Aber wollen wir auf
die Annehmlichkeiten moderner Technologie wirklich ver-
zichten? Oder schaffen wir es, sie zu nutzen, ohne unsere
Gesundheit zu geféhrden? Die Antwort darauf liefert der
Schlafsystem- und Naturmatratzen-Hersteller dormiente:
Der schicke Schutz Da wir ein Drittel unseres. Lebsns im
Bett verbringen und Schlaf zur L
beitrgt, hat dormiente einen einzigartigen Bettbaldachin
entwickelt: Er blockiert die hochfrequente Strahlung

E rholter aufwachen, tagsiber fitter sein: Ein Drittel der

I6sstsich der draht kombiniertem Baumwollgarn.
Beide Textilien sind im Alltag leicht
2u handhaben und biBen auch
nach mehreren Waschen bei 60
Grad nicht an Wirksamkeit ein. Im
Vergleich zu anderen Schutzméglichkeiten, wie Décher und
Wiinde mit speziellen Farben gegen Strahlung abzuschir-
men, ist das dormiente-System flexibel. Es lasst sich leicht
installieren und in Mietwohnungen problemlos integrieren.
Der Effelt Das Zusammenspiel aus Vorhang und Unter-
lage minimiert die Strahlung rund um das Bett auf ein
Minimum von unter einem Prozent. Das kann Symptomen
wie Miidigkeit und Konzentrationsstérungen, die Mediziner
und Biologen mit Strahlung in Verbindung bringen, effektiv
vorbeugen - fir einen gesunden Dornréschenschlaf in
charmantem Himmelbettambiente.

Mehr erfahren Sie auf dormiente.com

zuhausewohnen de | 77
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gliltig ab 01.01.25

wohnen

WIOHREN

ne

WOHNSTILE  EINRICHTURGSTIFPS  EINRICHTEM MACH ZIMMERN  HAUS BGARTEN  DOWNLOADS

b
Dekorieren mit
Trockenblumen:
Tipps und Ideen

AKTUELLES HEFT

winlinen
WAArir et vl vl

Themen pasyend sur Magasin-Ausgabe
1972024

Leiatipp

52 % Frauen

48 % Manner
Machen Sie es sich gemiitlich! - zuhausewohnen.de ist das Portal fir Interior,
Wohntrends und passende Einrichtung! Wir sind Berater und Inspiration fir 25 o/o
diejenigen, die es Zuhause noch wohnlicher haben wollen. Unsere User stehen
im Leben, wollen Verdnderungen und packen selber an. sind zwischen

25-34 Jahrealt

72% mobil
24 % Desktop
zuhause wohnen
Pageviews (@ Monat) 103.997

E 1 E Sessions (@ Monat) 48.361

- Mediadaten
Y Uni U Monat 43.090
Print und Digital nique Users (& Monat)

E aller Marken
finden Sie hier: Quelle: Verlagsangabe, Médrz 2024
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@ racesook
ERREICHTE KONTEN @ MONAT FOLLOWER
zuhause wohnen 103.896 38.641
ERREICHTE KONTEN FOLLOWER
zuhause wohnen 12.551 5.019
(@ PINTEREST
ERREICHTE KONTEN FOLLOWER
zuhause wohnen 968.800 19.800

zuhause wohnen
14, Juni um 11:58 - &

# Welcher Hausbautyp bist du? ® Mach den Test! §8

A EN.DE

Test: Welcher Hausbau-Typ bist du?

11 Fragen beantworten und e

. 1

Abgebildete Seite ist ein Beispiel

ﬁ FACEBOOK BRANDED CONTENT

Post auf der Facebook-Seite mit Verlinkung auf Ihre Webseite

zuhause wohnen auf Anfrage
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Nutzen Sie unsere digitalen und Social Media Reichweiten
fiir lhr Unternehmen und lhr Produkt!

Special Interest-Medien von ihrer besten Seite. Die verlagseigenen Redaktions-
teams sind immer selbst Teil der Zielgruppe und treffen daher den richtigen Ton.
Und das in jedem unserer Kompetenzfelder — als Zeitschrift und digital

Advertorial Social-Media

Display Advertising Newsl|etter

Eln werblicher Adtikel
redaklionell
aufgearoeiter, im Look-
and-Feel des Magarins

Errelchan Sie direkt Ihre
Zietgruppe mit
mafgeschneiderten
Aktionen und generiensn

Klassische [Mgltal-
Werbeformen in Ferm von
Bannem

Nutzen e unser Direct-
Mailing Uber unsere
Newslatter und emeichan
Sie lhre fielgruppe direk!

Sia dadurch eine hohere
Relchweita

+J+ Mehr erfahren )+ Mehrerfahren +J+ Mehrerfahren s}» Mehrerfahren

Gewinnspiele Marktforschung

Buchen Sie gines unserer
Gewinnsplele und noch besser kennen und
efnalten Sie alla wom uns gewinnen Slawervalle
generierlen Erkenminisse Gher lhre
Telinehmeradressen 2u eigons Marka

Ihrer frelen Verwendung

Lernen Sie inre Jelgruppe

o+ Mehr erfahren sk Mehrerfahren

Mediadaten .
Print und Digital

aller Marken
finden Sie hier: E
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ADVERTORIAL-PAKETE

Noch ndher an lhrer Zielgruppe mit unseren
neuen Advertising & Social Media Paketen

Basic Features:

+/ 1x Advertorial
+ 3 Social Media Platzierungen

v 3 kontextuelle Platzierungen in
themenverwandten Top Performern

+" Startseiten Highlight-Position fiir 2
Tage

ab € 3.000, -

AM MEISTEN GEBUCHT

Smart Features:

+ 1x Advertorial
+ 6 Social Media Platzierungen

+ 8 kontextuelle Platzierungen in
themenverwandten Top Performern

+ Startseiten Highlight-Position fiir g
Tage
+ 1 Temporary-Backlink

ab € 5.000, -

Power Features:

~ 2x Advertorial
+ 10 Social Media Platzierungen

+ 15 kontextuelle Platzierungen in
themenverwandten Top Performern

+/ Startseiten Highlight-Position fiir
10 Tage

+ 1 Lifetime-Backlink

ab € 9.000, -
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ADVERTORIAL-PAKETE ENTHALTEN:

Facebook Pinterest

Duitibirid Yo

B e R R

Test Welcher Hausbau-Typ bist du?

Advertorial

bt s ne

wohnen

Wandgestaltung neu definiert: Die innova-
tiven Messtechnikgeraite von Bosch

sy fatii

it prmins ok Mirhhabight sphastiagt
Wandiarbe abne Abfall
Oiw recyclaishigam Far
bEn vom FH2

(1]

B 1<
== R = o s

-—

oEoE
wen Bk g s Wb 4 1 T e e
L ke Hlmmrvis Ayttt

v mathadlipen Kersep o vy

Nachhaliighkatt im Falous: Dar neue Standard bal Boach
T bomam ot i Mamic Bitimgs wnd Ml g 31

soline o ! o e e g e kg o [ i e |
arkairan

Abgebildete Seiten sind Beispiele
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MOBILE
MOBILE MOBILE MOBILE
. MEDIUM RECTANGLE STICKY FOOTER BILLBOARD
300 x 250 px 300 x 100 px 300 x 150 px
RoS € 40'_ RoS € 55’_ 300 x 250 PX
Kategorie €50, i 320x100 px
g Kategorie €65, 320 x 150 px
RoS €55,-
Kategorie €65,
DESKTOP
~ | HALFPAGE AD (WIDE) MEDIUM I = | STICKY FOOTER
I 300 x 250 px . RECTANGLE | 728 x 90 px
300 x 600 px 300 x 250 px
— P [ | P ] Ros €55,
580 x 400 px [
RoS €55,- —— Kategorie €65,-
Kategorie €65,- RoS €40,
Kategorie €50,-
) BILLBOARD | “m | SKYSCRAPER
_ 800 x 250 px | 300 x 600 px
— 728x90 pXx I 160 x 600 PX
= R 800 x 250 px B 120 x 600 px

MULTISCREEN

RoS €55,
Kategorie €65,

300 x 1050 px

RoS €55,-
Kategorie €65,-

STICKY FOOTER |
320 x 100 px + A
728 x 90 px .

RoS €55,
Kategorie €65,-

MEDIUM
RECTANGLE

300 x 250 px +

-l 580 x 400 px

RoS €40,-
Kategorie €50,-

TKP-Preise zzgl. Mehrwertsteuer. Belegung der gesamten Seite (RoS) oder einzelner Kategorien méglich.

WEBSITE TAKEOVER

Exklusive Belegung aller Ad Slots
auf zuhausewohnen.de fiir einen
definierten Zeitraum.

Preis auf Anfrage
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NEWSLETTER

e Newsletter Banner
Beispiel-

platzierung Integration eines Banners liber dem Header

Newsletter oder zwischen dem Content

Banner

Newsletter Content Box
enleaare
WDl‘U]EH Integration von Bild und Text im Look&Feel

-FF: des Newsletter-Contents
Newsletter-Preise
zuhause wohnen
Banner €500,
R Content Box €600,-
L a1 LR ST T PR il spil
Eriabrs e 5 dire Panren sach o Urled 5ot serseegal s ders
Pkl ichan paged W) S el (Gt [Pany e e G
E LRES B - 1 bphi

HIGHLIGHTS DER WOCHE

Cul mofiate

L arceisman ond gaqunder Sohist

Beispiel-
platzierung

Content
Box

! Ledchie Sommengerichie
a Wi s Rl
*ﬁ"' jia Bailan Tage
. —s
b S
o =

Mandelen sehbngs Hols




GEWINNSPIELE

PREISE | DIGITALE WERBEFORMEN

wohnen

gliltig ab 01.01.25

wohnen
JETZT GEWINNEN!

Machean 5 mit und gewiemen Sie enan vnserer eaklustiven Prelse im

0 Eyre — winl Gllck!

‘1

Geschenkgutichain

. Markees Winhnen

Alle Gewinne im Uberblick

3x Hundgelertigle
Echiledertosche

Online Gewinnspiele
inkl. Leadgenerierung

« Wir erstellen eigens fiir Sie eine eigene
Gewinnspiel-Landingpage.

« Laufzeit min. 4 Wochen.

+ Nach Beendigung des Gewinnspiels,
erhalten Sie die generierten Leads
zur freien Verwendung (2.000 - 5.000
Leads erfahrungsgemaB).

- Die Daten des von uns ermittelten
Gewinners erhalten Sie von uns,
damit Sie das Produkt einfach direkt an
den Gewinner Gbermitteln kénnen.

Preise

Preis auf Anfrage ab € 950,- netto
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ADVENTS-/OSTER-/SOMMERGEWINNSPIEL

gliltig ab 01.01.25

Standard-Paket

Tirches W Gewinne micen Shark Satos S Staulnauger

Lead-Paket

Weihnachtsgewinnspiel
~Adventskalender”

Damit Sie sich in der stressigen Vor-
weihnachtszeit auf Ihr Kerngeschaft kon-
zentrieren kdnnen, Gbernehmen wir

die komplette Abwicklung der Advents-
kalender-Aktion fir Sie:

« Einfache Umsetzung: Wir gestalten
lhr Tirchen - von Text bis Bild, alles
aus einer Hand. Noch bis zwei Tage vor
lhrem Wunschtermin buchbar!

« Maximale Reichweite: Profitieren Sie von
der starken Prasenz unserer Marke auf
der Website und in den sozialen Medien.

« Lead-Option: Optional erhalten Sie
die Leads, die an lhrem gebuchten
Kalendertag generiert wurden.

«Vorweihnachtliche Uberraschung:
Begeistern Sie Ihre Zielgruppe
mit einem weihnachtlichen Geschenk!

+2.000 - 3.000 Leads in der Regel
pro Turchen.

Headsponsoring

— Zwei Social-Post auf Facebook
inklusive Verlinkung zur Landingpage

- Logo-Platzierung auf Kalender-
Landingpage mit Backlink zu Ihrer
Webseite

- 1Tag online
-1 Gewinn

- Zwei Social-Post auf Facebook
inklusive Verlinkung zur Landingpage

- Logo-Platzierung auf Kalender-
Landingpage mit Backlink

— Lead-Paket: Alle Leads aus den 2 Ge-
winnspieltagen werden zur Verfiigung
gestellt

- End-Reporting
- 2Tage online
- Bis zu 2 Gewinne

- Acht Social-Post auf Facebook
inklusive Verlinkung zur Landingpage

- Logo-Platzierung auf Kalender-
Landingpage mit Backlink

- Exklusives Lead-Paket: Alle Leads aus
dem gesamten Weihnachtsgewinn-
spiel werden zur Verfligung gestellt

- End-Reporting
- 4Tage online

- Bis zu 4 Gewinne (oder 1 Gewinn an
4 Tagen verlosen)

Paketpreis

€ 950,- netto

Paketpreis € 1.450,- netto

Paketpreis €8.000,- netto
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MARKTFORSCHUNG

Mafo Umfrage

Wir programmieren und gestalten die
Mafo Umfrage nach lhren Wiinschen. Um
die Teilnehmeranzahl zu pushen, verlosen
wir das Produkt des Kunden (oder etwas
anderes, tbd.) Gber unsere Website, Social
[ Media, Abo-Newsletter und Newsletter-

Abonnenten.
hnen Laufzeit: 6 — 8 Wochen
T -

BORSCHUNGSUMFRAGE ~ Ablauf: User/Leser mu.ss s.eln.DoubIe-
ISSE Opt-In abgeben, damit wir die Daten der
User an den Kunden weitergeben kénnen
J \ _ » L~ und der Kunde die Leads zu werblichen
SO Re v, . Zwecken nutzen darf.

Nach Ende der Laufzeit erhalt der Kunde
alle Leads der Teilnehmer zur freien Ver-

wiohnen wendung und die Ergebnis-Reportings
der Mafo.

Wohnmagazine

. il Preise
’ I I I . Preis auf Anfrage ab € 3.500, netto
I l l = o e

wohnen

Alter & Geschlecht

B3
o I I —

%%

Abgebildete Seiten sind Beispiele




KOMBI-FACTS | HOME ceranors W nrucranns

Kober 2024 RN i
: Zuhause Sy AR 2
i‘ .‘ O i
o, W By
3 , Beziig schicke
DEKO-TYP — dlles Fir etholeame Nacho B0l Leuchten

Ordnung im Flur
Geniale Ideen: Wir verraten,
wie es wirklich geht

Hallo Herbst!
Schnelle Ustylings und
. Rezcore

MEHR PLATZ'"
mehr Stil feiee g

FACTS

gliltig ab 01.01.25

Europas beliebtestes Tiermaga:
S'e' iondres
s [ g Misien o
DIY mal anders: raistisc|
WEIIIIIACII‘I'SBAUM -
Einzigartig, langlebig
und pluusparend

d\ Tropfen schreinern
lkon-| Ilelresh
h

a
Kleintier-Ratgeber

Die beste Haltung fiir

- Gemzmsam
Uberraschende Begegnung:
Kamele in Brandenburg

o st% Tedl¢

: : m Wert echter Freundschr fte 2
Spannende Wﬂmlem"g 7 0

zu den Léwen in Sambia

RABATT
im Kombipaket

USPs Zielgruppe

Print Gesamt
1.230.000

Reichweite Leser pro Ausgabe (AWA 2024)

Verkaufte Auflage Print
207.606 (1/24)

Reichweite Digital Gesamt
6.892.140 (Gesamt 2024)

3 Webseiten
www.zuhausewohnen.de

www.herz-fuer-tiere.de
www.selbermachen.de

3 Welten sind zwischen
1 grol3e Reichweite 40 - 60 Jahre alt
HHNE liegt zwischen
2.000 - 5.000€

Besitzer eines Eigenheims
interessieren sich
fir selber machen und
zuhause wohnen Themen
und haben aul3reichend
Platz flir Haustiere
und Familie
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gliltig ab 01.01.25

WESTFRONT
] seRerTen

HOBBY
Auto Classic verkaufte Auflage 23.192

Modelleisenbahner verkaufte Auflage 28.227
Traktor Classic verkaufte Auflage 19.892

TRAVEL Modell Fan verkaufte Auflage 7.108
Bergsteiger verkaufte Auflage 18.435 (IVW 1/24) Militar + Geschichte verkaufte Auflage 24.949
Mein Landle Druckauflage 18.000 (Verlagsinterne Angaben)

NG Traveller verkaufte Auflage 15.065
(Verlagsinterne Angabe)

Unsere Themenwelten
im Uberblick:
Nutzen Sie die Vielfalt
der Marken in unserem
Verlagshaus
DISCOVER
NG Reichweite Leser pro Ausgabe

1.150.000
Aboauflagen 46.565 (AWA 2024)

www.media.verlagshaus.de

HOME . :
P.M. Reichweite Leser pro Ausgabe
Selbermachen Reichweite Leser pro Ausgabe 510.000 740.000

Zuhause Wohnen Reichweite Leser pro Ausgabe 420.000 Aboauflagen 59.718 (AWA 2024)

Tiere Reichweite Leser pro Ausgabe 780.000

[ONAL

(AWA 2024) _ GEOGRAPHIC
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PRINT
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Technische Angaben und

-Portal *‘»‘\'
Anlieferung der Druckunterlagen

Die aktuellen und verbindlichen technischen Angaben finden
Sie unter www.duon-portal.de. Alle Druckunterlagen sind elekt-
ronisch tiber www.duon-portal.de anzuliefern.

Support erhalten Sie unter:
support@duon-portal.de oder
Telefon 040/374117-50

Bitte geben Sie immer im Bemerkungsfeld unsere sechsstellige
Auftragsnummer mit der Ausgabennummer und dem Jahrgang
an, z.B. 123456_012020

DIGITAL

Technische Angaben und
Anlieferung der Daten

DISPLAY

Akzeptierte Dateiformate sind:

- Bilder (JPEG, GIF, PNG)

- Redirects

- HTML5
Bitte beachten: HTML5-Werbemittel diirfen nur als Redirects
angeliefert werden. Die physische Anlieferung ist ausgeschlos-
sen. Bitte immer zusatzlich Fallback als Bild anliefern.

Fir die Browser-Kompatibilitat ist der Werbemittel-
Ersteller zustandig.

Anlieferung spatestens 7 Tage vor Kampagnenstart.

FACEBOOK

- Bilder missen hochauflésend angeliefert werden.
Bei Advertorials werden die Texte von der Redaktion erstellt.

- Separat gebuchte, alleinstehende Posts kbnnen vom
Kunden in Absprache mit der Redaktion getextet werden.
- Keine Texte auf den Bildern, dies wird von Facebook abgestraft.
— Ein Herz fiir Tiere muss vom Partner einmalig als Branded
Content Partner freigegeben werden.

PINTEREST

Bilder miissen hochaufldsend angeliefert werden.
Texte und Pins werden von der Redaktion erstellt.

GERANoOvVA BRUCKMANN

GERANOVA BRUCKMANN VERLAGSHAUS GMBH

InfanteriestraBe 11a, 80797 Miinchen
Telefon +49 (0) 89 13 06 99-0

www.verlagshaus.de, Mediadaten: media.verlagshaus.de

Geschiftsbedingungen

Es gelten die allgemeinen Zahlungs- und Geschéftsbeding-
ungen flr Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeit-
schriften sowie die zusatzlichen Geschaftsbedingungen des
Verlages. Diese kdnnen Sie vom Verlag beziehen oder Online
einsehen unter media.verlagshaus.de/agb.

Aufgrund steuerlicher Vorschriften erbitten wir bei Auftrags-
erteilung die Angabe der Steuernummer und/oder der Umsatz-
steuer-ID.

Bankverbindung

GeraNova Bruckmann Verlagshaus GmbH
Deutsche Bank

Konto 756 677 100

BLZ 700 700 10

IBAN DE82 7007 0010 0756 6771 00
BIC/Swift-Code DEUTDEMMXXX

Zahlungsbedingungen

Sofort nach Rechnungsstellung ohne Abzug. 2% Skonto bis
Zahlung zum Erstverkaufstag, sofern altere Rechnungen nicht
Uberfallig sind.

Anzeigenleitung Living

Richard Kraus
Telefon +49 (0) 89 13 06 99-524
E-Mail: richard.kraus@verlagshaus.de

Digital Sales Manager

Simon Zahlaus
Telefon +49 (0) 89 13 06 99-728
E-Mail: simon.zahlaus@verlagshaus.de

-

Disposition
4 Hildegund RoeBler
Telefon +49 (0) 89 13 06 99-551
E-Mail: hildegund.roessler@verlagshaus.de




