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gliltig ab 01.01.25

selber

m

Hiiiid

achen

Nutzen Sie die Synergien in unserem

K E ez i Verlagshaus und streuen Sie lhre Werbe-
PM. fiere :

DOGStey
w NATIOMAL

GEQGRAPHIC
#uhause

wohnen

Bergsteiger

I:D PRINT

botschaft reichweitenstark und ziel-
gruppengenau Uber all unsere Magazin-
marken und Medien hinweg

n AUDIO

@ Ein Herz fiir

WELE

MNATIONAL
GEOGRAPHIC

= PM.
DIGITAL

@ Ein Her: fiir
liere

Bergsteiger

m] wohnen

MULTI CHANNEL MARKETING mit unseren Marken

Hiiind
KAIZE

Mediadaten
Print und Digital
selber,
machen aller Marken
finden Sie hier:
NATIONAL E 4 E
GEOGRAPHIC

[=] 1%

DIGITAL

Ll

+ m PRINT

Webseite: Display und native Ads

Printwerbung durch klassische Anzeigen oder Advertorial

Leadgenerierung durch Verlosung

Erstellung von Sonderpublikationen

Marktforschung (Umfragen print und digital an unsere Leser und User)
auf Wunsch mit Leadgenerierung

Corporate Publishing: Erstellung, Abwicklung und Platzierung
im Handel fiir Sie

Social Media: facebook/ pinterest/ instagram

Alle Biicher aus unserem Haus sind auch erhiltlich Giber

Event-/ Messebegleitung via social media

unseren Onlineshop: https://verlagshaus24.de/

Newsletter-Werbung

GrofBe digitale Kooperationen exklusiv auf lhre Bed(irfnisse zugeschnitten

Digitaler Adventskalender/Sommerkalender uvm.

Siegel




DEMOGRAFISCHE DATEN | PRINT PM.

gliltig ab 01.01.25

P.M. berichtet informationstief und ge-
dankenscharf Giber die spannendsten
Ereignisse der Wissenschaft in einer ganz
besonders unterhaltenden Art und Weise.

NEUGIERIG AUF MORGEN

P.M. erzahlt aus den Werkstatten der
Zukunft. Faszinierend und begeisternd.

RM. 5,20 € 11/2024
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BASISDATEN & TERMINE | PRINT PM.

gliltig ab 01.01.25

VERFUHRTES VOLK' ™SS
Welche Mechénismen

Populisten benutzen' ™

UNTER GEIERN =

Die AasfressersollenBei

SCHROTT IM ALL

Schaden die verglifié

Satelliten der OzonSEhich
i

P.M.
Copypreis €5,50
wer lSt besser Ausgaben pro Jahr 12
M AT H E ,& Preis 1/1 Anzeigenseite 4c €28.200
MENSCH ODER KI?» Reichweite (AWA 2024) 760.000 Leser p.A.
Wo Computeruns (noch) untertegen sind Druckauflage (IVW 111/24) 107.665 Exemplare
TERMINE | P.M.

AUSGABE EVT ANZEIGENSCHLUSS DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS BEILAGEN / BEIHEFTER
02/25 10.01.25 02.12.24 04.12.24 13.12.24
03/25 14.02.25 14.01.25 16.01.25 27.01.25
04/25 14.03.25 10.02.25 12.02.25 21.02.25
05/25 11.04.25 11.03.25 13.03.25 24.03.25
06/25 16.05.25 10.04.25 14.04.25 25.04.25
07/25 13.06.25 09.05.25 13.05.25 22.05.25
08/25 11.07.25 06.06.25 11.06.25 23.06.25
09/25 14.08.25 14.07.25 16.07.25 25.07.25
10/25 12.09.25 11.08.25 13.08.25 25.08.25
11/25 10.10.25 08.09.25 10.09.25 19.09.25
12/25 07.11.25 07.10.25 09.10.25 20.10.25

01/26 05.12.25 03.11.25 05.11.25 14.11.25




PM.

gliltig ab 01.01.25

PREISE | ANZEIGEN & SPECIALS

Anzeigenpreise & Formate | P.M.

GROSSE IN SEITENTEILEN ANSCHNITT* PREISE IN €

Breite x Hohe in mm mehrfarbig/sw

2/1 424 x 275 56.300,-
1/1 2.US 212x275 31.000,-
1/1 4.US 212x 275 33.800,-
m 212x 275 28.200,~
1/2 hoch 106 x 275 16.100,—
1/2 quer 212x139 16.100,—
1/3 hoch 74 x 275 11.300,-
1/3 quer 212x92 11.300,—-
1/4 Eckfeld 106 x 139 8.800,~

* Beschnittzugabe an allen Seiten je 5 mm. Alle anschnittgefahrdeten Text- und Bildelemente mindestens 5 mm vom Beschnitt entfernt platzieren.

Satzspiegelformat auf Anfrage. Anzeigen-Teilbelegungen und Anzeigen-Splits auf Anfrage. Teilbelegungen auf Anfrage maoglich. Reservierungen fuir Vorzugsplatzierungen verfallen,
sofern fiir sie bis zwei Wochen vor Anzeigenschluss kein schriftlicher Buchungsauftrag vorliegt. Weiterhin behalten wir uns im Falle einer Auftragserteilung eines anderen Kunden

fiir eine bereits reservierte Vorzugsplatzierung vor, diese Reservierung zur Buchung freizugeben, sollte der Auftrag des reservierenden Kunden nicht innerhalb von drei Werktagen
vorliegen.

Preise zzgl. Mehrwertsteuer.

AD SPECIALS Anzeigenpreise & Formate | P.M.

BEILAGEN OVERSIZE-BEILAGEN BEIHEFTER* BEIKLEBER
Gewicht  Gesamt Abo T::EIUQ?)? Gewicht  Gesamt Abo Umfang Gesamt Ad Special  Gewicht bis Gesamt
bis 20g 121,- 194,— 147~ bis 20g 195~ 313~ bis 4 Seiten 139,- Booklet 109 88,—
bis 30g 145,- 232,- 173~ bis 30g 230,- 368,- bis 8 Seiten 157~ Booklet 209 118,-
bis 40g 151,-  244,- 183~ bis40g 243~ 388~ bis12Seiten 174~ Booklet 309 150,~
Preis pro bis 50g 161, 257,- 192~ bis 509 255- 408~ bis 16 Seiten  193,-
o/oo - X - -
in€ Je Je Je Je
weitere  +12-  +18,-  +15- weitere +18~-  +28,- weitere +35~-  weitere +15,-
10g 109 4 Seiten 109
Beilagen mit aufgeklebten Andere Beikleber Beihefter mit aufgeklebten
Elementen auf Anfrage. auf Anfrage. Elementen auf Anfrage.
. Basisanzeige:
Teilbelegung: o mindestens 1/1 Seite in der Gesamt-
Teilbelegung: nach Absprache méglich !;/l'\iﬂn.dsegtggggge | néCh Al it dh auflage (Berechnung It. Preisliste)
Mindestauflage PM.: 50.000 Exemplare B xempiare Mindestauflage PM.: Teilbelegung: nach Absprache méglich
Belegung Mindestauflage PM. History, 50.000 Exemplare

Mindestauflage PM.: 50.000 Exemplare

Mindestauflage PM. History,
PM. Fragen & Antworten:
Inland gesamt

Mindestauflage PM. History, PM. Fragen &

Antworten: 20.000 Exemplare PM. Fragen & Antworten:

20.000 Exemplare

Mindestauflage PM. History,
PM. Fragen & Antworten:
Inland gesamt

PREISANGABEN

Preise fur je angefangene tausend Exemplare. Die Preise
fur Ad Specials kdnnen sich erhhen, falls durch sie z. B.
die Verarbeitung erschwert wird. Verbund-Ad Specials
sind nach besonderer Vereinbarung maglich. Gewichts-
abhéngige Postgebihren, die fir die Belegung der
Aboauflage anfallen, sind in diesen Preisen enthalten. Bei
Unterschreitung der Mindestbelegung gilt die Mindest-
belegungsmenge als Berechnungsgrundlage.

AUFLAGENABSTIMMUNGEN

Geringfligige Abweichungen von den vereinbarten
Streugebieten sind aus vertriebstechnischen Griinden
moglich. Die zu belegenden Auflagen unterliegen
Schwankungen, deshalb muss die tatsachlich benétigte
Menge bei Auftragserteilung abgestimmt werden. Unter-
schiedliche Versionen in einer Ausgabe nur auf Anfrage.

DRUCKSERVICE
Auf Wunsch Gbernimmt der Verlag auch die Produktion
des Ad Specials. Preise auf Anfrage.

Der Preis fiir die Gesamtauflage wird berechnet bei Be-
legung der Gesamtauflage, der Inlandsauflage inkl. Abo und
der Inlandsauflage exkl. Abo.

Alle Preisangaben in Euro;

die Preise gelten ab 1. Januar 2023




PREISE | ADVERTORIALS

DACHZEILE LOREM IPSUM

Advertorial

Lorem Ipsum Dolor

[40 Zeichen lorem acerempelent mo torumquam
fugia volo es cide prorpor assin con endion eum,
fug es cide prorpor assin con endion eum, fugia

2340 ZEICHEN poriae maio. Paris
exceatiis dolorpo repelendis etur,
erepelignis voluptatet aut aut of-
ficiatur? Quias ratqui nimus, quidu-
ci aspellestiipsa nihilit iatio. Am sed
expel intota dolum et exped essus.
Cat iuri beaquatures aut volum
numqui oditibusam reriatis eribus
es que volup riatis eribus es que vo-
lupta nos et fac ta nos
et faccum doloreicabo. Ugianto ta-
turis unt, inullup iducieniet at fac-
cum doloreicabo. Ugianto tatu reica-
bo. Ugianto taturis unt, inullup ris
unt, inullup iducieniet ad que deb
nis di cus rem aliaturUgianto tatu
rei is alis is rescienis di cus rem ali-
aturUgianto tatu reicabo.

Ugianto taturis unt, inullup
ris unt, inullup iducieniet ad que
debis alis is que debis alis is rescie-

]

60 Zeichen volorehenis expersp er-
nat. Cons equi alit que pra vende

nis di cus rem aliatur?lignis volup-
tatet aut aut officiatur? Quias ratqui
nimus, quiduci aspellestiipsa nihilit
iatio. Am sed expel intota dolum et
exped essus.Cat iuri beaquatures
aut volum numqui oditibusam reri-
atis eribus es que volup riatis eribus
faccum doloreicabo. Ugianto taturis
unt, inullup iducieniet at unt, inul-
lup iducieniet ad que deb nis di cus
rem aliaturUgianto tatu rei is alis is
rescienis di cus rem aliaturUgianto
tatu reicabo. Ugianto taturis unt,
que debis alis is que debis alis is re-
scienis di cus remet aut aut officia-
tur? Quias ratqui nimus, quiduci as-
pellestiipsa nihilit iatio. Am sed

Abgebildete Advertorials sind Beispiele

expel intota dolum et exped essus.
Cat iuri beaquatures aut volum
numgqui oditibusam reriatis eribus
es que volup riatis e

ribus es que volupta nos et
fac ta nos et faccum doloreicabo.
Ugianto taturis unt, inullup iducie-
niet at unt, inullup iducieniet ad
aliaturUgialiatur?et aut aut officia-
tur? Quias ratqui nimus, quiduci as-
pel intota dolum et exped essus.Cat
iuri beaquatures aut volum numqui
oditibusam reriatis eribus es que
volup riatis eribus es que volupta
nos et fac ta nos ta nos et faccum do

loreicabo. Ugianto taturis
unt, inullup iducieniet at unt, inul-
rem aliaturUgianto tatu rei is alis is
scienis di cus rem aliatur? aliatur?

www. Loremlpsum.de

gliltig ab 01.01.25

P.M.
GROSSE IN SEITENTEILEN

PREISE IN €

L7Al 28.200,-

1/2 16.100,-

zuzuglich Gestaltungskosten (auf Anfrage)

P.M. History
GROSSE IN SEITENTEILEN

PREISEIN €

11 11.900,-
1/2 7.200,-

zuzuglich Gestaltungskosten (auf Anfrage)

P.M. Schneller Schlau
GROSSE IN SEITENTEILEN

PREISE IN €

mn 10.800,-

1/2 6.700,-

zuzuglich Gestaltungskosten (auf Anfrage)

P.M. Logik Trainer
GROSSE IN SEITENTEILEN

PREISE IN €

m 6.800,-

zuzuglich Gestaltungskosten (auf Anfrage)

Advertorials werden fiir Sie individuell
konzipiert und gestaltet. Von der kreativen
Idee bis zur Umsetzung erhalten Sie

alles aus einer Hand. Gern erstellen wir
Ihnen ein integriertes Angebot fiir

P.M. und www.pm-wissen.com




BASISDATEN & TERMINE | PRINT PM.

Europas gréftes Monatsmagazin fiir Geschichte

g
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gliltig ab 01.01.25

P.M. HISTORY ist das vielseitige, lebendige Geschichtsmagazin, das seine Leser serids
und verstandlich informiert und immer wieder Giberrascht.

P.M. HISTORY bietet packende Lesestiicke aus allen Epochen Ubersichtlich im Inhalts-
verzeichnis in einem Zeitstrahl chronologisch geordnet, denn die Leser haben Lieb-
lingsepochen und finden so ,ihre” Geschichten auf einen Blick.

In jeder Ausgabe von P. M. HISTORY gibt es einen gro3en Sonderteil, der sich aus-

fuhrlich einem geschichtlichen Thema widmet. Das kénnen sowohl historische Persén-
lichkeiten als auch bestimmte Epochen oder Ereignisse sein.

Faszinierende Reportagen, Interviews z.B. mit bekannten Autoren oder Wissenschaftlern
sowie Empfehlungsseiten fir Blicher und Filme runden das redaktionelle Angebot ab.

P.M. History
RN Copypreis €7,50
ﬂf’argkt%&"'en Ausgaben pro Jahr 12
oerme | pmde ﬂ Z  preis 1/1 Anzeigenseite 4c €11.900
e | s Druckauflage / Aboauflage auf Anfrage
TERMINE | P.M. History
AUSGABE EVT ANZEIGENSCHLUSS DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS BEILAGEN / BEIHEFTER

02/25 10.01.25 02.12.24 04.12.24 13.12.24
03/25 14.02.25 14.01.25 16.01.25 27.01.25
04/25 14.03.25 10.02.25 12.02.25 21.02.25
05/25 11.04.25 11.03.25 13.03.25 24.03.25
06/25 16.05.25 10.04.25 14.04.25 25.04.25
07/25 13.06.25 09.05.25 13.05.25 22.05.25
08/25 11.07.25 06.06.25 11.06.25 23.06.25
09/25 14.08.25 14.07.25 16.07.25 25.07.25
10/25 12.09.25 11.08.25 13.08.25 25.08.25
11/25 10.10.25 08.09.25 10.09.25 19.09.25
12/25 07.11.25 07.10.25 09.10.25 20.10.25
01/26 05.12.25 04.11.25 06.11.25 13.11.25




PREISE | ANZEIGEN & SPECIALS PM.

gliltig ab 01.01.25

Anzeigenpreise & Formate | P.M. History

GROSSE IN SEITENTEILEN ANSCHNITT PREISE IN €
Breite x Hohe in mm mehrfarbig/sw
2/1 424 x 275 23.900,~
11 212x275 11.900,-
1/1 2.US 212x 275 13.100,—-
1/1 4.US 212x275 14.300,—-
1/2 hoch 106 x 275 7.200,-
1/2 quer 212x 139 7.200,—-
1/3 hoch 74 x 275 5.200,—-
1/3 quer 212x92 5.200,-
1/4 Eckfeld 106 x 139 4.100,-

Teilbelegungen auf Anfrage méglich.

Reservierungen fiir Vorzugsplatzierungen verfallen, sofern fur sie bis zwei Wochen vor Anzeigenschluss kein schriftlicher Buchungsauftrag vorliegt. Weiterhin behalten wir uns im Falle
einer Auftragserteilung eines anderen Kunden fiir eine bereits reservierte Vorzugsplatzierung vor, diese Reservierung zur Buchung freizugeben, sollte der Auftrag des reservierenden
Kunden nicht innerhalb von drei Werktagen vorliegen.

Beschnittzugabe an allen Seiten je 5 mm. Alle anschnittgeféhrdeten Text- und Bildelemente mindestens 5 mm vom Beschnitt entfernt platzieren. Satzspiegelformat auf Anfrage.
Anzeigen-Teilbelegungen und Anzeigen-Splits auf Anfrage.




BASISDATEN & TERMINE | PRINT PM.

gliltig ab 01.01.25

P.M. SCHNELLER SCHLAU: die Turbovariante der Wissensmagazine. Schnell und kom-
petent: kurze Texte, spannende Inhalte, prézise Informationen und starke Bilder. Das
Heft gibt monatlich Antworten auf interessante Fragen aus Wissenschaft, Gesundheit,

Nt g T e Geschichte, Politik, Natur, Kultur, Psychologie, Freizeit, Gesellschaft und Style.
r

E

- Fragen&Antworten

Schneller schlau

P.M. Schneller Schlau

DIGITALE WAHRUNGEN

Wann kommt Copypreis €5,20
das Ende des Ausgaben pro Jahr 12
Bargelds, Preis 1/1 Anzeigenseite 4c €10.800
Hoch mehr Antworten in umserem w‘ssm_Pmn e Druckauflage / Aboauflage auf Anfrage
TERMINE | P.M. Schneller Schlau
AUSGABE EVT ANZEIGENSCHLUSS DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS BEILAGEN / BEIHEFTER

02/25 03.01.25 18.11.24 21.11.24 02.12.24
03/25 07.02.25 23.12.24 30.12.24 13.01.25
04/25 07.03.25 27.01.25 29.01.25 07.02.25
05/25 04.04.25 24.02.25 26.02.25 10.03.25
06/25 02.05.25 20.03.25 24.03.25 02.04.25
07/25 06.06.25 25.04.25 29.04.25 09.05.25
08/25 04.07.25 22.05.25 26.05.25 05.06.25
09/25 08.08.25 01.07.25 03.07.25 14.07.25
10/25 05.09.25 28.07.25 30.07.25 08.08.25
11/25 02.10.25 25.08.25 27.08.25 05.09.25
12/25 07.11.25 29.09.25 01.10.25 13.10.25

01/26 05.12.25 27.10.25 29.10.25 07.11.25




PREISE | ANZEIGEN & SPECIALS PM.

gliltig ab 01.01.25

Anzeigenpreise & Formate | P.M. Schneller Schlau

GROSSE IN SEITENTEILEN ANSCHNITT PREISE IN €
Breite x Hohe in mm mehrfarbig/sw
2/1 424 x 275 22.800,~
11 212x275 10.800,—
1/1 2.US 212x 275 11.800,—
1/1 4.US 212x275 12.900,-
1/2 hoch 106 x 275 6.700,—
1/2 quer 212x 139 6.700,—
1/3 hoch 74 x 275 4.500,~
1/3 quer 212x92 4.500,—-
1/4 Eckfeld 106 x 139 3.200,—-

Teilbelegungen auf Anfrage méglich.

Reservierungen fiir Vorzugsplatzierungen verfallen, sofern fur sie bis zwei Wochen vor Anzeigenschluss kein schriftlicher Buchungsauftrag vorliegt. Weiterhin behalten wir uns im Falle
einer Auftragserteilung eines anderen Kunden fiir eine bereits reservierte Vorzugsplatzierung vor, diese Reservierung zur Buchung freizugeben, sollte der Auftrag des reservierenden
Kunden nicht innerhalb von drei Werktagen vorliegen.

Beschnittzugabe an allen Seiten je 5 mm. Alle anschnittgeféhrdeten Text- und Bildelemente mindestens 5 mm vom Beschnitt entfernt platzieren. Satzspiegelformat auf Anfrage.
Anzeigen-Teilbelegungen und Anzeigen-Splits auf Anfrage.




BASISDATEN & TERMINE | PRINT PM.

gliltig ab 01.01.25

s | Die bewadhrte PM.-Rétselqualitét erhalten Sie nun jeden Monat gebiindelt in einem
e Heft. Ob Logikpuzzle, Kreativratsel oder Logical: Alle originalen Ratsel-Klassiker von
P.M. sind jetzt vereinigt und monatlich im neuen P.M. LOGIK TRAINER zu finden.

[z RATSEL

FITNESS FURS GEHIRN

21 A

KNACKN;E-Hl
LOGICALS

P.M. Logik Trainer
Copypreis €3,50
b /1 -‘l;,ngzll!(E; Aus.gaben pro‘Jahr | 12
i r Preis 1/1 Anzeigenseite 4c €6.800
; RIEREChoeh Druckauflage / Aboauflage auf Anfrage
TERMINE | P.M. Logik Trainer
AUSGABE EVT ANZEIGENSCHLUSS DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS BEILAGEN / BEIHEFTER
02/25 03.01.25 18.11.24 21.11.24 02.12.24
03/25 07.02.25 23.12.24 30.12.24 13.01.25
04/25 07.03.25 27.01.25 29.01.25 07.02.25
05/25 04.04.25 24.02.25 26.02.25 10.03.25
06/25 02.05.25 20.03.25 24.03.25 02.04.25
07/25 06.06.25 25.04.25 29.04.25 09.05.25
08/25 04.07.25 22.05.25 26.05.25 05.06.25
09/25 08.08.25 01.07.25 03.07.25 14.07.25
10/25 05.09.25 28.07.25 30.07.25 08.08.25
11/25 02.10.25 25.08.25 27.08.25 05.09.25
12/25 07.11.25 29.09.25 01.10.25 13.10.25
01/26 05.12.25 27.10.25 29.10.25 07.11.25

Anzeigenpreise & Formate | P.M. Logik Trainer

GROSSE IN SEITENTEILEN ANSCHNITT PREISE IN €
Breite x Hohe in mm mehrfarbig/sw

1/1 2.US 195 x 280 6.800,—

1/1 4.US 195 x 280 6.800,—

Alle Preisangaben in Euro; die Preise gelten ab 1. Januar 2023 fiir Buchungen bei Ad Alliance GmbH; die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Nettorechnungsbetrag aufgeschlagen.
Beschnittzugabe an allen Seiten je 5 mm. Alle anschnittgefdhrdeten Text- und Bildelemente mindestens 5 mm vom Beschnitt entfernt platzieren. Satzspiegelformat auf Anfrage.




PORTFOLIO | VERLAG srnanovs W paucamans

VERLAGSHAUS

gliltig ab 01.01.25
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VERLAGSANGABEN

PM.

PRINT

gliltig ab 01.01.25

Technische Angaben und

. -Portal ?‘z'ﬁ
Anlieferung der Druckunterlagen

Die aktuellen und verbindlichen technischen Angaben finden
Sie unter www.duon-portal.de. Alle Druckunterlagen sind elekt-
ronisch tUber www.duon-portal.de anzuliefern.

Support erhalten Sie unter:
support@duon-portal.de oder
Telefon 040/374117-50

Bitte geben Sie immer im Bemerkungsfeld unsere sechsstellige
Auftragsnummer mit der Ausgabennummer und dem Jahrgang
an, z.B. 123456_012020

DIGITAL

Technische Angaben und
Anlieferung der Daten

DISPLAY

Akzeptierte Dateiformate sind:

- Bilder (JPEG, GIF, PNG)

- Redirects

- HTML5
Bitte beachten: HTML5-Werbemittel diirfen nur als Redirects
angeliefert werden. Die physische Anlieferung ist ausgeschlos-
sen. Bitte immer zusatzlich Fallback als Bild anliefern.

Fir die Browser-Kompatibilitat ist der Werbemittel-
Ersteller zusténdig.

Anlieferung spatestens 7 Tage vor Kampagnenstart.

FACEBOOK

- Bilder missen hochauflésend angeliefert werden.
Bei Advertorials werden die Texte von der Redaktion erstellt.

— Separat gebuchte, alleinstehende Posts kdnnen vom
Kunden in Absprache mit der Redaktion getextet werden.
— Keine Texte auf den Bildern, dies wird von Facebook abgestraft.
— Ein Herz fiir Tiere muss vom Partner einmalig als Branded
Content Partner freigegeben werden.
PINTEREST

Bilder missen hochauflésend angeliefert werden.
Texte und Pins werden von der Redaktion erstellt.

GERANoOvVA BRUCKMANN

GERANOVA BRUCKMANN VERLAGSHAUS GMBH

InfanteriestraBe 11a, 80797 Miinchen
Telefon +49 (0) 89 13 06 99-0

www.verlagshaus.de, Mediadaten: media.verlagshaus.de

Geschiftsbedingungen

Es gelten die allgemeinen Zahlungs- und Geschéftsbeding-
ungen flr Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeit-
schriften sowie die zusatzlichen Geschaftsbedingungen des
Verlages. Diese kdnnen Sie vom Verlag beziehen oder Online
einsehen unter media.verlagshaus.de/agb.

Aufgrund steuerlicher Vorschriften erbitten wir bei Auftrags-
erteilung die Angabe der Steuernummer und/oder der Umsatz-
steuer-ID.

Bankverbindung

GeraNova Bruckmann Verlagshaus GmbH
Deutsche Bank

Konto 756 677 100

BLZ 700 700 10

IBAN DE82 7007 0010 0756 6771 00
BIC/Swift-Code DEUTDEMMXXX

Zahlungsbedingungen

Sofort nach Rechnungsstellung ohne Abzug. 2% Skonto bis
Zahlung zum Erstverkaufstag, sofern dltere Rechnungen nicht
Uberfallig sind.

Gesamtanzeigenleitung

Helmut Gassner
Telefon +49 (0) 89 13 06 99-520
E-Mail: helmut.gassner@verlagshaus.de

Sales Managerin B2B Digital

Laura Altemeyer
Telefon +49 (0) 89 13 06 99-528
E-Mail: laura.altemeyer@verlagshaus.de

Disposition
Nelli Schulz

Telefon +49 (0) 89 13 06 99-654
E-Mail: nelli.schulz@verlagshaus.de




