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LU 7.70 €
F 7.70 €



valid as of 01.01.24

CROSS-MEDIA COLLABORATION | PUBLISHER

Use the synergies in our Publishing 
house and spread your advertising  
message across all of our magazine 
brands and media with a wide reach  
and targeted group

PRINT

PRINT

Website: Display and native ads

Lead generation through raffles

Market research (surveys print and digital to our readers and users)  
with lead generation upon request

Social Media: facebook/ pinterest/ instagram

Event/trade fair support via social media

Newsletter-advertising 

Large digital collaborations tailored exclusively to your needsDigitaler 
Adventskalender/Sommerkalender uvm.

Seal

Print advertising through classic ads or advertorials

Creation of special publications

Corporate Publishing: Creation, processing and placement 
in trade for you

All books from our house are also available via 
our online shop: https://verlagshaus24.de/

DIGITAL +

MULTI CHANNEL MARKETING mit unseren Marken 

AUDIO

Print and digital 
media data for 

all brands can be 
found here:

DIGITAL
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Bergsteiger Magazine is the ultimate 
resource for outdoor enthusiasts and Ad-
venture seekers who enjoy the majestic 
want to conquer the world of mountains. 
In each Edition, we dive deep into the 
exciting world of mountaineering and 
offer a wealth of information, inspiration 
and practical tips.

It‘s the ultimate source of information  
for all those who love the world of the  
mountains and want to explore them 
with respect and passion. Immerse your-
self in the fascination of Bergsteiger

WENDEHEFT

Das große  
Skitouren-Special 
Die besten Allroundski im Test und viele Tourentipps

Laura Dahlmeier im Interview

Hochsteiermark
Unentdeckte Touren  
für jedermann

Großartiges Großarltal
Einsteiger-Paradies im Salzburger Land

Die besten  
Tourenski
11 Allrounder im Test

Lawinen: Alles, was Sie über die weiße Gefahr wissen müssen

Weil wir die Berge               lieben

SKITOUREN SPECIAL

Lechtaler  
Skitourentage

Lernen von den Profis

Abenteuer  
Anatolien

Laura Dahlmeier und Peter  
Schlickenrieder auf Expedition

bs_2023_12_u4_WENDECOVER.indd   1bs_2023_12_u4_WENDECOVER.indd   1

20.10.23   12:4620.10.23   12:46

Unbekanntes 
Savoyen

Grandiose Wanderungen 
am Mont Cenis

Karakorum
Durchs wilde Pakistan 

Almhütten
Magische Plätze  
in den Alpen

Karwendel
Auf Traumpfaden durch  
die Winterlandschaft

Allgäu, Rosengarten, Chiemgau, Comer See – die besten Touren

 Vier Top-Regionen für die nächste Saison

Berglust 2024

4 190168 106907

12B
er

gw
is

se
n:

 D
ie

 A
lp

en
do

hl
e 

/ 
Po

rt
rä

t:
 M

ic
ha

el
 V

it
zt

hu
m

 /
 B

er
gs

te
ig

er
-W

an
de

rt
ag

 K
ai

se
rg

eb
irg

e

12 Großes Gewinnspiel 
Ausrüstung im Wert von 8000 Euro 

Weil wir die Berge               lieben

Dezember 
2023

6,90 €
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DEMOGRAPHICS | PRINT

52 %
are  

40 – 59 Jahre years

59 % male
41 % female 

Quelle: Verlagshaus-Leserumfrage 2023

97 %
like to go  

hiking

HHNI Bergsteiger-Reader

3.000 – 4.000€
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TITLE PORTRAIT & DATES | PRINT

Bergsteiger
Copy price	 € 6,90

Issues per year	 11 + 1 Special

Price 1/1 ad page 4c 	 € 4.990

Sold circulation (IVW Ø 3/21-2/22)	 25.404 copies
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12 Großes Gewinnspiel 
Ausrüstung im Wert von 8000 Euro 

Weil wir die Berge               lieben

Dezember 
2023

6,90 €
A 7.60 €
CH 11.50 sFr
I 8.70 €
LU 7.70 €
F 7.70 €

DATES | Bergsteiger

ISSUES PUBLICATION 
DATE

ADVERTISING  
DEADLINE

PRINT  
DEADLINE

INSERTS/BOUND  
INSERTS

02–03/24 23.01.24 05.12.23 07.12.23 15.12.23

04/24 05.03.24 31.01.24 02.02.24 13.02.24

05/24 09.04.24 05.03.24 07.03.24 15.03.24

06/24 07.05.24 03.04.24 05.04.24 15.04.24

07/24 11.06.24 06.05.24 08.05.24 17.05.24

08/24 09.07.24 06.06.24 10.06.24 18.06.24

09/24 06.08.24 04.07.24 08.07.24 16.07.24

10/24 10.09.24 07.08.24 09.08.24 20.08.24

11/24 15.10.24 11.09.24 13.09.24 23.09.24

12/24 12.11.24 08.10.24 10.10.24 18.10.24

01/25 10.12.24 06.11.24 08.11.24 18.11.24
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TITLE PORTRAIT & DATES | SPECIALS

Bergsteiger Special
Copy price	 € 9,90

Issues per year 	 1

Price 1/1 ad page 4c	 € 4.990

MIT

55
TOUREN-  

& INSIDER-
TIPPS

Weitwandern
Von flach bis steil: Fernwander-

wege in drei Höhenlagen 

Power-Touren
Anspruchsvolle Routen für  
richtig fitte Gipfelstürmer

Höhenwege
Für alle, die immer schön 
oben bleiben wollen

Klettersteige
Tipps für Schwindelfreie 
und Gratwanderer

Die schönsten  
Almen und 
Hütten
Wo sich das Einkehren richtig lohnt
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Allgäu
Unterwegs in einer der  beliebtesten Ferienregionen

 Special
Weil wir die Berge               lieben
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9,95 €
A 10,95 €
CH 16,80 sFr
I 11,90 €
BeneLux 11,40 €

ISBN: 978-3-7343-2901-2

4 195202 009954

30

DATES | Bergsteiger Special

ISSUES PUBLICATION 
DATE

ADVERTISING  
DEADLINE

PRINT  
DEADLINE

INSERTS/BOUND  
INSERTS

31/24 10.02.24 03.01.24 05.01.24 12.01.24

Bergsteiger Special

Together with you we will design a tailor-made special edition with your desired to-pics. 
Benefit from our proven distribution network of maga-zine kiosks, specialist retailers 
and end customers.
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TITLE PORTRAIT & DATES | SPECIALS

Special Publication »Green Mountain Climbing«

Special section on »Sustainability« topics as a turnaround 
booklet, about 35 pages.

Target Group: All mountaineers and hikers interested  
in sustainability and ecology.

Contents: Information about sustainable outdoor products, 
green labels and regions that are particularly committed  
to environ-mental awareness.

Auf die Freiheit!
Dank Klapprad super 
mobil bei Öffi-Touren 

Interview
Forscher & Ice-Memory-Gründer 
Professor Carlo Barbante

Neue Wege
Eine Buslinie zu Traumtouren 
im Ammergebirge

 So können wir die Umwelt schützen  

Grüne Welle

Weil wir die Berge               lieben

Öko-Fußabdruck: Was zählt rein? Und wie gleichen wir ihn aus?

Ski Touring Special

Turnaround booklet on the subject of ski touring,  
approx. 48 pages.

Target Group: All enthusiastic ski mountaineers from  
beginners to advanced.

Contents: Tour suggestions, guidebooks, avalanche  
awareness, equipment and product tests, large touring  
ski comparison test.

Hochsteiermark
Unentdeckte Touren  
für jedermann

Großartiges Großarltal
Einsteiger-Paradies im Salzburger Land

Die besten  
Tourenski
11 Allrounder im Test

Lawinen: Alles, was Sie über die weiße Gefahr wissen müssen

Weil wir die Berge               lieben

SKITOUREN SPECIAL

Lechtaler  
Skitourentage

Lernen von den Profis

Abenteuer  
Anatolien

Laura Dahlmeier und Peter  
Schlickenrieder auf Expedition

  Die goldene 
Mitte Unser bewährtes Test-Team hat auch für  

dieses Jahr wieder rund 90 Tourenski im Gelände 
auf die Probe gestellt. Wir präsentieren Ihnen 
eine Auswahl an Allroundern. Text: Martin Fiala

22 BERGSTEIGER 12/23

Service ∕ Kaufberatung / Tourenski
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DIE 11 TESTMODELLE IM ÜBERBLICK
Rund 90 Paar Tourenski wurden von unseren Testerinnen und Testern auf Herz und Nieren 
geprüft. Allein in der Allround-Kategorie (90-100 mm) waren es 37 Stück. Hier unsere Auswahl:

ATOMIC Backland 95 / BLACK DIAMOND Impuls 98 / BLIZZARD Zero G 95  
DYNASTAR M TOUR 90 / FISCHER SPORTS Transalp 92 CTI / HAGAN Core 92 
Carbon / K2 Wayback 98 / KÄSTLE TX 93 Up / SALOMON MTN 91 Carbon 
SCOTT Pure Tour 100 / VÖLKL Rise Beyond 96 

Alle getesteten Modelle finden Sie unter www.backline-magazine.com

12/23 BERGSTEIGER 23

Neue Ziele
      Eine Buslinie erschließt die Ammergauer Alpen  
nun auch für Öffi-Fahrende. Wir stellen vier Traumtouren  
     über dem Lindertal vor. Text: Michael Pröttel

32 DER GRÜNE BERGSTEIGER 08/23

Touren & Regionen / Mit Öffis ins Ammergebirge
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Premiere am Plansee: Erstmals fährt im 
Sommer 2023 der rote RVO-Bus durch 

das Graswangtal nach Reutte.

08/23 DER GRÜNE BERGSTEIGER 33

E inem klimafreundlichen 
Bergsommer im Ammerge-
birge steht nichts mehr im 
Wege. Denn seit dem 1. Mai 
sind mit Kreuzspitze, Geier-

köpfen & Co. die schönsten und auch spek-
takulärsten Tourenziele der Ammergauer 
Alpen endlich mit öffentlichen Verkehrs-
mitteln erreichbar.

Bereits im Jahr 2021 machte der 
»Münchner Bergbus« der DAV Sektionen 
München & Oberland das Graswangtal mit 
Öffis zugänglich. Das Pilotprojekt stieß bei 
den Tourismusgemeinden auf große Be-
geisterung und bei den Verkehrsbetrieben 
auf offene Ohren. So nahm im Frühsommer 
2022 die Ideallösung für eine umwelt-
freundliche Anfahrt ins Herz der Ammer-
gauer Alpen Gestalt an: eine grenzüber-
schreitende Buslinie vom Bahnhof Oberau 
über den Plansee zum Bahnhof Reutte.

Da die Straße und Haltestellen teilwei-
se recht schmal sind, hat der RVO für die 
neue Verbindung extra einen von der Grö-
ße geeigneten Bus organisiert. Die neue 
RVO-Linie 9624 fährt von Anfang Mai bis 
Ende September an Samstagen, Sonntagen 
und Feiertagen und ist perfekt auf den Zug-
fahrplan abgestimmt.

Mit guter Besetzung 
Die Verantwortlichen wünschen sich natür-
lich eine möglichst hohe Auslastung, damit 
der neue Buslinie auch Bestand hat. Wir 
vom Bergsteiger möchten das liebend ger-
ne unterstützen und stellen daher vier 
herrliche Touren rechts und links der neu-
en Buslinie vor. 

Um den Fahrplan herunterzuladen 
gibt man bei www.dbregiobus-bayern.de/
fahrplan/kursbuchtmpl einfach die Linien-
nummer »9624« ein.

DATES | Turnaround Booklet Special

ISSUES PUBLICATION 
DATE

ADVERTISING  
DEADLINE

PRINT  
DEADLINE

INSERTS/BOUND  
INSERTS

08/24 Grünes Bergsteigen 09.07.24 06.06.24 10.06.24 18.06.24

12/24 Skitouren Special 12.11.24 08.10.24 10.10.24 18.10.24
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FORMATS & PRICES | ADS 

FORMATS & PRICES | Bergsteiger

PAGE FORMAT TYPE AREA BLEED* PRICES IN €

width x height mm width x height mm multicolour/bw

2/1 386 x 241 210 x 280 9.300,–

1/1  4. US 181 x 241 210 x 280 5.750,–

1/1  3. US 181 x 241 210 x 280 5.200,–

1/1  2. US 181 x 241 210 x 280 5.430,–

1/1 181 x 241 210 x 280 4.990,–

3/4  portrait 140 x 241 157 x 280 3.880,–

3/4  landscapes 181 x 191 210 x 210 3.880,–

2/3  portrait 120 x 241 137 x 280 3.560,–

2/3  landscapes 181 x 121 210 x 186 3.560,–

1/2  portrait 88 x 241 105 x 280 2.800,–

1/2  landscapes 181 x 212 210 x 140 2.800,–

1/3  portrait 53 x 241 70 x 280 1.930,–

1/3  landscapes 181 x 74 210 x 93 1.930,–

1/4  portrait 42 x 241 53 x 280 1.570,–

1/4  2 columns 88 x 117 1.570,–

1/4  landscapes 181 x 51 210 x 70 1.570,–

* �For bleed advertisements, a bleed allowance (trim reserve) of 4 mm each at the top, bottom and outside must be added to the specified advertisement format.  
Prices plus value added tax.
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PREISE | AD-SPECIALS

AD SPECIALS Formats & Prices | Bergsteiger

SUPPLEMENTS BOUND-IN INSERTS* GLUED-IN INSERTS

weight total print 
run

partial 
print

plus postal  
charges
(only for 

subscription 
run)

volume total print 
run

plus postal  
charges
(only for 

subscription 
run)

total print 
run

plus postal  
charges
(only for 

subscription 
run)

price  pro o/oo in €

up to 25g 103,– 108,– 28,– bis 4 Seiten 113,– 23,– Postkarte* 69,– 12,–

up to 35g 113,– 118,– 33,– bis 8 Seiten 136,– 28,–

up to 45g 123,– 129,– 44,– bis 12 Seiten 157,– 33,–

Higher weights on request
Larger volumes, bound-in inserts 

with glued-on ele-ments on 
request

Other stickers (e.g. coupons) on  
request  * Paper = 150 g/qm  

(postal regulation)

Rabatte Postal charges and technical costs are excluded from discounts and commissions. Postal charges and technical 
costs are neither discountable nor commissionable.

minimum print run 10,000 copies carrier display: 1/1 page

minimum format 105 mm x 148 mm upon request upon request

maximum format 200 mm x 270 mm 210 mm x 280 mm** upon request

subvention 2 % 3 % 3 %

	 Further Ad Specials upon request
** 	Please note bleed allowances 

	 Prices plus value added tax.

BASIS OF CALCULATION 
The basis for calculation is the planned edition or IVW 
quarterly report available at the time of order confirma-
tion, excluding the e-paper copies.

All tariff ad specials are discountable and discount-for-
ming.

ORDER AND CANCELLATION DATE
See „Dates and topics print“; for availability reasons, we 
recommend booking as early as possible.

DELIVERY TIME
Delivery quantity is the print run according to the order 
confirmation plus subsidy*. In order to be able to react 
to fluctuations in circulation at short notice, it is recom-
mended that you consult with the planning department 
again before printing (see your contact person on the 
last page).

DELIVERY ADDRESS AND DATE
Please refer to the respective order confirmation.

TERMS OF DELIVERY
Ad Specials must be delivered in accordance with the 
guidelines of the Federal Association for Print and Media 

and must be clearly marked for object and issue. The 
delivery must be free to the place of processing

GLUED IN INSERTS
The basis is a 1/1 carrier display.

SAMPLES
Additional postal charges apply for samples and items 
with a thickness of 2.5 mm or more.

SAMPLE
At least 5 samples must be available by the advertising 
deadline at the latest. For product samples 50 samples.
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PRICES | ADVERTORIALS

Die perfekte Ergänzung
Der Biopod Wolle Almhütte kann bei kühle-
ren Touren auch mit dem Almhütten-Wär-
me-Inlett um bis zu 10° Grad Celsius ge-
pimpt werden. So ist der Schlafsack 
vielseitig einsetzbar.
Den Almhütte gibt es in den Varianten 175 
und 195. VK ab 119,99€

Mehr Infos:  www.gz-bag.de

D as Besondere am Biopod Wolle 
Almhütte ist seine einzigartige 
lavalan® AlmWolle Isolation. Wol-
le wirkt wie eine natürliche Klima-

anlage und schafft ein angenehmes und 
wohlig-trockenes Schlafklima.

Ein gutes Schlafklima ist maßgeblich 
für die Schlafqualität und sorgt dafür, dass 
man entspannter schläft. Dabei ist unsere 
lavalan® AlmWolle Isolation absolut unemp-
findlich bei Feuchtigkeit und kann somit fast 
überall mit hin.

Wenn du also das nächste Mal auf einer 
Alm übernachtest und du Schafe triffst, ver-
giss nicht, dich bei den Schafen für die groß-
artige Wolle zu bedanken.

So wie bei allen Grüezi bag Schlafsä-
cken steht der Schlafkomfort im Vorder-

grund: Der Biopod Wolle Almhütte hat einen 
breiten, komfortablen Schnitt. Dank des 
umlaufenden Reissverschlusses kann er als 
Decke verwendet werden. Praktisch ist auch 
der Kopfkissenumschlag, in den man das 
Hüttenkissen oder eine Fleecejacke stecken 
kann und schon hat man ein unverrutschba-
res Kopfkissen. Für Wertsachen und Ohr-
stöpsel haben wir noch zwei Innentaschen 
integriert. Es ist an Alles gedacht.

Der Biopod Wolle Almhütte ist nicht 
nur ein Muss für die Hütte, er ist leicht und 
superklein und kann dadurch bei vielen Rei-
sen mit. Ob im Hotel, um bei Freunden zu 
übernachten oder im Sommer beim Campen 
– er ist dir immer ein guter Freund!  

Alle Materialien sind OEKO-TEX® zerti-
fiziert und PFC-frei, aber wasserabweisend.

Von der Alm in die Hütte – der natürliche & nachhaltige Hüttenschlafsack!

Biopod Wolle  
Almhütte

Top Schlafkomfort 
dank Wolle und 
weitem Schnitt

Macht alle Abenteuer mit: der Almhütte
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09/23 DER GRÜNE BERGSTEIGER 19

Advertorial

Sehr informativ: die 
Klimawandel-Tour

Die Tourismusregion Saalfelden Leogang setzt sich für Klimaschutz ein.

Nachhaltige 
Erlebnisse 

Nachhaltigkeit und Transparenz 
sind eng miteinander verknüpft. 
Saalfelden Leogang informiert 
daher auf seiner Webseite über 
Projekte und Fortschritte in 
Sachen Nachhaltigkeit und 
veröffentlicht relevante Zahlen 
und Statistiken. So finden bei-
spielsweise 28 Prozent der 
Nächtigungen in Betrieben mit 
dem Österreichischen Umwelt-
zeichen statt – Saalfelden Leo-
gang ist Pilotdestination für das 
Österreichische Umweltzeichen 
der Destinationen. Auch interes-
sant: 60 Prozent der Bauernhöfe 
in Saalfelden sind Bio-Betriebe, 
in Leogang sind es sogar 73 
Prozent. Mehr Zahlen, Projekte 
und Pläne unter: www.saalfel-
den-leogang.com/nachhaltigkeit

24 DER GRÜNE BERGSTEIGER 08/23

Bergsteiger
SIZE IN PAGES PARTS	 PRICES IN €

2/1	 9.300.–

1/1	 4.990.–

1/2	 2.800.–

1/4 	 1.570.–

plus design costs (on request)

You don‘t want an ad? No worries! You deliver 
your advertising text and your pictures.  
We will design and place your advertising mes-
sage attractively and place it appropriately.

Advertorials shown are examples
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PRICES | AD-SPECIALS

Ad specials shown are examples

Reporting

Experienced authors and editorial teams, creative graphic desig-
ners as well as renowned photographers team up to provide  
an exclusive report about your region. We determine the topics 
in close coordination with you.

Book & App

We produce an individual hiking, travel 
or leisure guide in close cooperation 
that’s all about your region. What’s more, 
we will issue the contents of your book 
project additionally as an app for smart-
phones.

Begegnungen
 Auf einem Weitwanderweg erlebt man die Vielfalt 
der Kitzbüheler Alpen – und entdeckt zwischen Hopfgarten im 
Brixental und dem Pillerseetal überraschend einsame  
          Seiten abseits vom Hahnenkamm. 

   Text und Fotos: Stefan Herbke

Zum Reinbeißen: Nicht nur Wanderer 
mögen das Grün der Bergwiesen.

34 BERGSTEIGER 08/23 08/23 BERGSTEIGER 35

Touren & Regionen ∕ Kitzbüheler Alpen

KITZBÜHELER  
ALPEN TRAILS
Der KAT Walk (Kitzbüheler Alpen Trail) 
führt in sechs Tagen von Hopfgarten im 
Brixental nach St. Ulrich am Pillersee. Die 
Mehrtageswanderung kann zwischen Juni 
und September als Rundum-sorglos-Paket 
online gebucht werden. Im Preis enthalten 
sind Übernachtung, Verpflegung, Infobro-
schüre mit detaillierter Wegbeschreibung 
und herausnehmbarer Wanderkarte, 
Gepäcktransport und Rückreise mit 
öffentlichen Verkehrsmitteln. Neben der 
Variante Alpin (6 Etappen, 106 Kilometer, 
6350 Höhenmeter, ab 905 Euro/Pers. im 
DZ) werden für Einsteiger und Genusswan-
derer auch die Alternativen Kompakt und 
Family (jeweils 5 Tage) sowie Auszeit und 
Genießer (jeweils 3 Tage) angeboten. 

Infos und Buchung: Kitzbüheler Alpen 
Marketing GmbH, Tel. 00 43/575 07/85 
00, info@kat-walk.at, www.kat-walk.at

W as für ein Kontrast. 
Gerade war man 
noch im lebhaften 
Hopfgarten mit sei-
ner großen Barock-

kirche, die wegen ihrer beiden Türme auch 
Dom des Brixentals genannt wird, und kei-
ne halbe Stunde später flaniert man über 
eine sonnige Hochebene mit saftig grünen 
Blumenwiesen – und einem Sommerkon-
zert mit Grillen und Zikaden. Ein wunder-
schöner Auftakt des Kitzbüheler Alpen 
Trails, abgekürzt KAT Walk, der in der Va-
riante Alpin in sechs Tagen von Hopfgarten 
im Brixental bis ins Pillerseetal führt. »Die 
Tour kann man als Rundum-sorglos-Paket 
bequem online buchen«, erklärt Sandra 
Strolz, die für die Kitzbüheler Alpen Marke-
ting GmbH das Angebot betreut, »Über-
nachtungen, Infomaterial und Gepäcktrans-

Jede Etappe des Weitwanderwegs 
hat ihren Reiz, doch am besten  
gefällt Stefan Herbke der Abschnitt 
über den Lodron.

port sind damit organisiert und bei Fragen 
sind wir natürlich auch telefonisch erreich-
bar – nur wandern muss man noch selbst.« 

Und offen sein für Begegnungen am 
Wegesrand. Im Rehaber, einem der stattli-
chen Erbhöfe auf dem Penningberg, trifft 
man etwa im Hofladen auf Thomas und 
Markus Ehammer. »Tirol ist ja eher die 
Almkäse-Region«, erzählen die beiden, »wir 
wollten daher bewusst einen anderen Weg 
gehen und haben uns auf Bio-Weichkäse 
spezialisiert.« Mit Erfolg. Seit dem Jahr 
2016 verarbeiten die Milchbuben – »wir 
haben noch zwei Schwestern, daher waren 
wir immer schon die Buam« – täglich etwa 
1100 Liter Milch von etwa 60 Kühen. Die 
Milchbuben stehen für Regionalität und 
Authentizität – und passen daher perfekt 
zur Region. 

Tradition trifft Idylle
Ziel der ersten Etappe ist Kelchsau. Das 
kleine Dorf in einem Seitental abseits des 
Durchgangsverkehrs bietet Tradition, Idylle 
und eine gelebte Gastfreundschaft. Bester 
Beweis dafür ist der familiäre Miggl wieshof, 
in dem viele KAT-Walker übernachten. Gut 
ausgeruht geht es anderntags weiter auf die 
zweite Etappe über den Lodron zum Gast-
haus Steinberg, auf der man endgültig ein-
taucht in die Stille der Kitzbüheler Alpen. 
Der Anstieg führt auf weichen Pfaden 
durch schattenspendende Fichtenwälder 
hinauf zu sonnigen Almen, auf denen Kühe 
den Bergsommer genießen, und weiter 
durch ein leuchtendes Meer aus Almrosen 
auf den aussichtsreichen Bergrücken. Am 
höchsten Punkt steht ein großes Holzkreuz 
mit einem Ring aus Metall, handgefertigt 
und gespendet vom Westendorfer Hobby-
fußballverein FC Moskito – für viele das 
schönste Gipfelkreuz der Kitzbüheler Alpen.

Konditionell ist der zweite Tag recht 
anspruchsvoll, entsprechend müde kom-
men einige am Etappenziel an. »Die meis-
ten setzen sich erst einmal auf die Terrasse, 
machen die Schuhe auf und freuen sich auf 
ein Bier«, beobachtet Michael Grafl, »aber 
das haben sie sich auch wirklich verdient«. 
Der Wirt vom Gasthaus Steinberg küm-
mert sich als Mitglied der Vereinigung 
KochArt auch kulinarisch bestens um die 
Gäste: »KochArt ist ein Qualitätskriterium 
für regionale Küche, ich sehe das aber auch 
als kulinarischer Reiseführer durch die 
Kitzbüheler Alpen.« Die dritte Etappe des 

KAT Walks über die Hinterkarscharte zur 
Labalm oberhalb von Aschau ist land-
schaftlich vergleichbar mit der zweiten. 
Andererseits ändern sich natürlich die Per-
spektiven und die Wahrnehmung. Der Gro-
ße Rettenstein mit seiner markanten Form 
ist mittlerweile zum Greifen nah, die Ho-
hen Tauern mit ihren Gletschern rücken 
als Kulisse immer prominenter ins Blickfeld 
und es tauchen immer neue Grasberge, Al-
men und Täler auf. »Die ersten drei Etap-
pen sind sehr ruhig, also weit weg von Tru-
bel oder Hektik«, fasst Sandra die 
Mehrtageswanderung zusammen, »und 
dann nähert man sich auf dem Weg nach 
Kitzbühel den Bergbahnen, es gibt entlang 
der Strecke mehrere Almen zur Einkehr 
und man ist nicht mehr allein unterwegs«. 
Ein interessanter Kontrast, wobei auch das 
seinen Reiz hat. Unvergessen bleiben etwa 
am vierten Tag der Blick vom Starthaus am 
Hahnenkamm auf die legendäre Streif, die 
zu den schwierigsten Weltcup-Skiabfahr-
ten der Welt zählt, und der Abstieg vorbei 
an den Schlüsselstellen wie Mausefalle, 
Steilhang oder Hausbergkante. Zu den Hö-
hepunkten an Tag fünf zählen der 20 000 
Quadratmeter große Alpenblumengarten 
und der 360-Grad-Rundblick vom Kitzbü-
heler Horn.

Auf der letzten Etappe mit Start in St. 
Johann genießt man wieder die stille Seite 
der Kitzbüheler Alpen. Die aussichtsreiche 
Hochfläche der Kalksteinalmen verwandelt 
sich im Frühsommer in ein riesiges Blu-
menmeer und ist ein eher unbekanntes 
Bergparadies. Stolz blickt man zurück auf 
die Berge und Täler, die man in den letzten 
Tagen erwandert hat, und freut sich auf die 
Einkehr auf der kleinen Winterstelleralm 
beim finalen Abstieg. »Die KAT-Walker 
sind durch die Bank nette Leute«, meint 
Anni Waltl, »die kommen in der Regel ge-
gen drei Uhr nachmittags bei mir an.« Um 
den Durst zu löschen und natürlich den 
weitum bekannten Kaiserschmarrn zu pro-
bieren. »Die sagen immer, der wäre so flau-
mig«, freut sich die Hüttenwirtin und Sen-
nerin über das Lob, »aber das Rezept 
verrate ich erst, wenn ich nicht mehr auf 
die Alm gehe.«

ÖSTERREICH

Innsbruck
Kitzbühel
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Touren & Regionen ∕ Kitzbüheler Alpen

Die wunderbare Welt des KAT Walk: Auf den kurzweiligen Anstiegen 
über Almen und durch Wälder wird die Kondition gefordert (unten), als 
Lohn begeistern atemraubende Ausblicke wie am Kitzbüheler Horn 
Richtung Brixental (oben) und Glücksmomente am Gipfel (rechts) – am 
Lodron gibt es sogar Bänke für eine ausgiebige Rast.
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Weit, wild, wunderbar
Die Palagruppe präsentiert sich im Winter als Paradies für Skibergsteiger, Schneeschuh- 
geher und Winterwanderer. Perfekter Ausgangsort ist San Martino di Castrozza. 

Text: Michael Ruhland

Wie ein perfekter Wintertag in der Pa-
lagruppe aussehen kann? Mit der ersten 
Fahrt der Seilbahn Col Verde-Rosetta hoch 
zur Bergstation auf 2630 Metern, nur gut 
100 Meter unterhalb des Gipfels der Roset-
ta gelegen. Oben angekommen, präsentiert 
sich das Altipiano delle Pale di San Martino 
als wilde Weite mit schier unerschöpflichen 
Tourenmöglichkeiten. Keine Lifte, keine 
Verbauungen, nur Schnee, Eis und Fels.

Wir fahren den ersten, buckeligen 
Hang in Richtung Rifugio Rosetta (2581 m) 
ab und ziehen die Felle auf. Mit ruhigen 
Schritten tauchen wir in die Hochebene 
der Pale ein, außer dem Knirschen des 
Schnees und unserem Atmen ist nichts zu 
hören. Es lohnt sich, innezuhalten, zu war-
ten, bis sich der Puls beruhigt hat und ins 
Nichts zu lauschen. Vielleicht fühlt sich so 
das Nirwana an: kein Laut, kein Wind-
hauch, nur Berge, Natur und – Kälte. Die 
beendet das Experiment recht schnell, 

denn hier oben kann es in den Mulden 
selbst Ende März noch -25 Grad haben. In 
der unmittelbaren Nähe der Hütte wurden 
mit -48,6 Grad Celsius die niedrigsten Tem-
peraturen Italiens gemessen.

Vor uns liegt eine der spannendsten 
Durchquerungen der Ostalpen, mit nur kur-
zen Aufstiegen und einer langen, großarti-
gen Abfahrt. Es gibt eine Reihe von kleinen 
Aufs und Abs, wir zielen auf den Nordrü-
cken der Cima di Fradusta (2939 m) bis auf 
zirka 2800 Meter Höhe. Danach schwen-
ken wir durch kupiertes Gelände nach Sü-
den in Richtung Passo Canali (2469 m), von 
wo aus die ununterbrochene und zugleich 
herausfordernde Abfahrt in den Talgrund 
bis auf etwa 1300 Meter beginnt. In der 
Malga Agritur Canali lässt es sich bei einem 
Radler (italienisch: »la radler«) und einer 
»Piatto Malga« (siehe rechte Seite) hervor-
ragend auf ein Taxi zurück nach San Mar-
tino di Castrozza warten. FO
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Das Altopiano ist für Schnee-
schuhgeher bestens geeignet:  
ein ständiges Auf und Ab

Steil und, man muss es so sagen, geil: 
In der Palagruppe gibt es Abfahrten, 

die ihresgleichen suchen.

Das perfekte Bergwochende ∕ Destination
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BASISWISSEN
Ankommen: Mit der Bahn über den 
Brenner bis Trento, dort weiter mit 
Bus Trento-Primiero-San Martino

Sich orientieren: Tabacco-Karte 
1:25 000, 022 » Pale di San Martino«

Mehr erfahren: Das Tourismusbüro 
liegt mitten im Ort, Via Passo Rolle 
165, Tel. 00 39/0439/76 88 67. 
Infos auch unter  
www.sanmartino.com

PROFI ERIC 
GIRARDINI
Solange Eric 
Girardini (46) im 
kleinen Super-
markt der Familie 
geholfen hat, war das 
Klettern, Bergsteigen und 
Extrem-Skifahren nur seine persönliche 
Passion. Seit 13 Jahren ist es nun seine 
Profession, denn 2009 legte er die Bergfüh-
rerprüfung ab. Seine Lieblingsdisziplin ist das 
Steilrinnenfahren. Eindrucksvoll zeigt dies das 
Video »Why not« (youtu.be/r_CcpaUs83Y). 
Definitiv nichts für schwache Nerven.

Die Pala ist wild, Eric hält sie für »die vielleicht 
wildeste Gegend der Dolomiten«. Für alle, die 
ortsunkundig sind, empfiehlt es sich, die 
Expertise der Profis vor Ort in Anspruch zu 
nehmen. Gut aufgehoben ist man bei der 
»Scuola di Alpinismo e Scialpinismo Aquile di 
San Martino«, für die auch Eric arbeitet.

www.aquilesanmartino.com

EINE WINTERLANDSCHAFT WIE AUS DEM BILDERBUCH
Es gibt eine sanfte Art, sich der spektakulären 
Palagruppe von Norden her zu nähern: vom 
Parkplatz »Località Pian die Casoni« mit 
Schneeschuhen oder auf Winterwanderwegen 
durchs Val Venegia. Die West-Ost-Ausrichtung 
des Seitentales bewirkt hier Staulagen, so dass 
sich im Winter der Schnee meterhoch auftürmt. 
Da das Hochtal zudem erst am Talschluss steil 
aufsteigt, bleibt der Schnee lange liegen. 
Unbedingt in der Almhütte Malga Venegia 
(1764 m) einkehren, es gibt köstliche »Dolci«!

Wo wohnen?

HOTEL MASO COL 
Einst ein bäuerlich geprägtes Dorf, entwickelte  
sich San Martino ab dem Ende des 19. Jahr-
hunderts im Becken von Castrozza allmählich 
zu einem elitären Urlaubs- und Kurort. Noch 
heute finden sich Hotel-Prachtbauten rund um 
den Dorfkern. Das preiswerte 3-Sterne-Hotel 
Maso Col hat für all diejenigen, die Ruhe 
suchen, einen entscheidenden Vorteil: Es liegt 
ganz alleine abseits, dennoch ist die Ortsmitte 
gut zu Fuß zu erreichen. www.masocol.com

Essen & trinken

PIATTO MALGA
Die Piatto Malga (Almplatte) wird in vielerlei 
Versionen angeboten. Klassisch kommen 
Polenta, Wurst und Tosèla auf den Teller (Bild). 
Tosèla ist der typische Käse des Primiero-Tals, 
ein Frischkäse, der fein geschnitten und in der 
Pfanne gebraten wird. Tosèla wurde als 
fettfreier Käse geboren, da in der Vergangen-
heit fast die ganze Sahne, die zur Verfügung 
stand, für die Erzeugung vom Botìro, eine 
Butterart, verwendet wurde.

Die Durchquerung der Palagruppe 
von San Martino aus ist phänomenal. ALTOPIANO DELLE PALE, CIMA DI FRADUSTA

1/Durchquerung der Hochebene  
der Pala-Gruppe

schwierig 5-6 Std. 
475 Hm/1795 Hm 13 km

Charakter: Die Tour ist ein Pala-Klassiker, 
die aber guten Orientierungssinn voraus-
setzt. Die lange Abfahrt ist der Lohn. 

Start: Bergstation der Seilbahn Col Verde-
Rosetta (2630 m)

Ende: Malga Agritur Canali (1300 m), von 
dort mit dem Taxi zurück nach San Martino 
di Castrozza

Route: Bergstation Rosetta – Cima di 
Fradusta (2939 m) – Passo Canali – Malga 
Agritur Canali

Einkehr: Malga Agritur Canali, Via Lungo 
Canali, I-38054 Tonadico, Tel. 00 39/ 
3 20/8 32/62 26

02 + 03/23 BERGSTEIGER 97

Short Presentation As Weekend Tip

We present your region as a weekend tip in our column  
„The perfect mountain weekend“ with practical tour  
suggestions, where to stop off for refreshments and meals,  
as well overnight stay options.
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PRICES | ANZEIGEN & SPECIALS

Reader Test

With immediate effect, we are now offering you a form of  
advertising with a high degree of awareness and activation: 
the reader test

In close cooperation and coordination with you, we offer our 
readers your product for testing for a defined period of time.  
The necessary announcement for this is made in the magazine 
via a specially designed advertorial. After the test period, you 
will receive pictures and test reports from our readers, which will 
also form the basis for the final advertorial. If you wish, we can 
take over the entire organisation as well as the graphic design 
according to your specifications. Naturally, you can also contri-
bute parts of the reader test yourself, such as the graphic design.

We would be happy to develop an individual reader test  
concept for you. We look forward to hearing from you!

Advertorials shown are examples



valid as of 01.01.24

PRICES | ADVERTISING MARKET 

Wir haben einiges vor. Es erwarten Sie neu gestaltete
Komfortzimmer/Balkon. Unser Rohstoff Holz spielt eine zentrale
Rolle. Das Chalet FILAZI hat Charme und inspiriert uns.
Tagespreis/2 Personen 280,00.- €/HP und vorteilhaftem
Wochenangebot. Start Winterpaket “Erster Schnee” ab 529,00.- €
mit 4 Tg HP & Skipass. Tagespreise / HP ab 97-111 € pro
Person/DZ. Arnold, verwöhnt Sie mit einer regionalen
Speisenwahl. Komfort für die Seele und ein heimeliges Ambiente.
Genießen Sie gemeinsame Urlaubstage in den Dolomiten.
Abwechslungsreich & Aktiv.

   Südtirol, - Dolomiten - , Eggental

Pichler Arnold & Co. KG

www.hotel-latemar.it
info@hotel-latemar.it

+39 0471 615740

Langsam klopft der Herbst an die Tür. Kürzere Tage, das
Färben der ersten Blätter im leichtem Gelb und die
Weinlese. Unsere Planung für den Winter ist abgeschlossen
und ab dem 1. Dezember freuen wir um auf den Skiern, zu
Fuß oder mit der Rodel die Winterwelt zu entdecken.

Ihr Familie
Pichler 

info@KletterSucht.de
www.klettersucht.de

Kletter- & Bergschule

www.schmiedgut-badaussee.at

BERGSTEIGER-FACHHANDEL

In diesen Fachgeschäften erhalten Sie jeden Monat  
den aktuellen Bergsteiger.  
(Weitere Händler finden Sie hier: www.mykiosk.de)

MARKTPLATZ

Ihr Ansprechpartner für Hotels & Unterkünfte: 
Armin Reindl, Tel. 089/130 699 522 oder  
armin.reindl@verlagshaus.de

PLZ 0
Outdoor Company/Aus rüstung für Draußen GmbH 
Leipziger Straße 48, 09113 Chemnitz

PLZ 5
Feinbier unterwegs 
Sandstraße 22, 57072 Siegen

PLZ 7
Eiselin Sport  
Basler Straße 126, 79540 Lörrach

PLZ 8
Patagonia München 
Leopoldstraße 47, 80802 München

Hapfelmeier GmbH 
Krumpper Straße 12, 82362 Weilheim

Bergsporthütte Augsburg  
Pfladergasse 1, 86150 Augsburg

Sport Kiechle Outdoor & Rafting 
Bachgasse 1, 89269 Vöhringen

PLZ 9
Mountain-Sports GbR 
Johann-Sebastian-Bach-Platz 16, 91522 Ansbach 

Ausrüster GmbH 
Ludwigstraße 7, 93086 Wörth

Intersport Strohhammer 
Straubinger Straße 21, 94405 Landau

Markt ∕ Leserservice

12/23 BERGSTEIGER 79

The Bergsteiger Marketplace is the perfect way 
to reach our rea-ders in a cost-effective yet highly 
attractive way:

Bergsteiger Retailer Package

Every month you will receive 10 copies of the 
latest issue of Bergsteiger as a gift or for sale in 
your shop (binding copy price: € 6.90).  

Tip: Give Bergsteiger as a gift to improve your 
customer loyalty. 

Entry in the Bergsteiger specialist dealer directory  

You will receive a 4-color print entry of your store 
with logo,  address and telephone numbers in 
Bergsteiger.

Presence on www.bergsteiger.de:  

You will receive a banner for your store with all 
contact- data on bergsteiger.de, including a link to 
your homepage.

Price: only € 45.- monthly plus 7% VAT.

Advertisings shown are examples

Prices & Formats | Bergsteiger Marketplace

GRÖSSE IN SEITENTEILEN SATZSPIEGEL PREISE IN €

Breite x Höhe in mm mehrfarbig/sw

1/4     portrait 42 x 219 1.020,–

1/4     2 column 88 x 117 1.020,–

1/4     landscape 181 x 58 1.020,–

1/8     portrait 42 x 120 540,–

1/8    landscape 88 x 60 540,–

1/16  portrait 42 x 60 280,–

1/16  landscape 88 x 30 280,–

1/32  portrait 42 x 30 150,–
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DEMOGRAPHICS | DIGITAL

Let‘s go to the mountains! Bergsteiger.de and planetoutdoor.de are the 
specialist portal all about tours, mountaineering news, equipment and alpine 
know-how. Whether beginner or professional – Bergsteiger.de is an advisor 
and a source of inspiration for all those enthusiasts who want to ascend to the 
summits on the weekend. Our users are active, close to nature and use our 
website at home and on the road.

Print and digital 
media data for 
all brands can be 
found here:

59 % male
41 % female 

28 % 

are 25 – 44 years

Bergsteiger
Pageviews (Ø Monat)	 73.645

Sessions (Ø Monat)	 54.060

Unique Users (Ø Monat)	 44.193

	 67 % 	 mobile

	 33 % 	 desktop
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TOTAL REACH & PRICES | SOCIAL MEDIA

         INSTAGRAM

TOTAL REACH FOLLOWER

Bergsteiger 27.456 5.042

Planet Outdoor 6.137 279
 

         FACEBOOK 

TOTAL REACH Ø MONAT FOLLOWER

Bergsteiger 491.959 31.760

Planet Outdoor 102.018 9.476
 

            FACEBOOK BRANDED CONTENT
post on facebook page Includes link to customer website

Bergsteiger	 upon request

Pages shown are examples
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PRICES | DIGITAL FORMS OF ADVERTISING

Use our digital and social media reach for your company and your product!

Special interest media at its best. The publisher‘s own editorial team teams are always 
part of the target group themselves and therefore strike the right tone. And this in 
each of our areas of expertise – as a magazine and digitallygital

Mediadaten 
Print und Digital 

aller Marken 
finden Sie hier:
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PRICES | DIGITAL FORMS OF ADVERTISING

ADVERTORIAL-PAKAGES

Even closer to your target group with ours  
new advertising & social media packages
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PREISE | DIGITAL FORMS OF ADVERTISING

Advertorial packages include:  

Facebook

Advertorial

Pages shown are examples
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PRICES | DISPLAY

MOBILE
 

DESKTOP
 

MULTISCREEN
 

CPM prices plus VAT. Occupancy of the entire page (RoS) or individual categories possible.

HALFPAGE AD

300 x 250 px 
300 x 600 px	

RoS	 € 55,– 
category	 € 65,–

STICKY FOOTER

320 x 100 px + 
728 x 90 px	

RoS	 € 55,– 
category	 € 65,–

(WIDE) MEDIUM 
RECTANGLE

300 x 250 px   
580 x 400 px	

RoS	 € 40,– 
category	 € 50,–

STICKY FOOTER

728 x 90 px	

RoS	 € 55,– 
category	 € 65,–

MEDIUM  
RECTANGLE

300 x 250 px + 
580 x 400 px	

RoS	 € 40,– 
category	 € 50,–

WEBSITE TAKEOVER

Exclusive allocation of all ad slots on 
bergsteiger.de and/or planetaout-
door.de for a defined period of time 

Price on request

MOBILE  
MEDIUM RECTANGLE

300 x 250 px

RoS	 € 40,– 
category	 € 50,–

MOBILE  
STICKY FOOTER

300 x 100 px

RoS	 € 55,– 
category	 € 65,–

MOBILE  
BILLBOARD

300 x 150 px  
300 x 250 px  
320 x 100 px  
320 x 150 px

RoS	 € 55,– 
category	 € 65,–

BILLBOARD
800 x 250 px 
728 x 90 px 
800 x 250 px	

RoS	        € 55,– 
category    € 65,–

SKYSCRAPER	

300 x 600 px 
160 x 600 px 
120 x 600 px 
300 x 1050 px	

RoS	 € 55,– 
category	 € 65,–
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PREISE | DIGITAL FORMS OF ADVERTISING

example 
placement

Newsletter  
Banner

example 
placement

Content  
Box

Newsletter

Newsletter-Prices
Bergsteiger

Banner	 € 400,–

Content Box	 € 400,–

Newsletter Banner
Integration of a banner above the header or 

between the content	

Newsletter Content Box
Int Integration of image and text Customers in 
NL content, as an ad marked.
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Competitions, Advent calendars,Easter 
competition, and much more.

Take advantage of our popular compe-
titions and raffle off your products and 
in return you will receive all the leads/
addresses you have participated in for 
your free use

COMPETITIONS

Pages shown are examples

Prices
Price on request	 ab € 950, netto

PREISE | DIGITAL FORMS OF ADVERTISING
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MARKET RESEARCH

Abgebildete Seiten sind Beispiele

Preise
Price on request	 from € 3.500, netto

Market research survey

We program and design the market 
research survey according to your wishes. 
In order to increase the number of par-
ticipants, we give away the customer‘s 
product (or something else, tbd.) via our 
website, social media, subscription news-
letters and newsletter subscribers.

Duration: 6 – 8 weeks

Process: User/reader must submit their 
double opt-in so that we can pass on the 
user‘s data to the customer and the cus-
tomer can use the leads for advertising 
purposes.

After the end of the term, the customer 
receives all of the participants‘ leads for 
free use and the results reports from 
market research.

PREISE | DIGITAL FORMS OF ADVERTISING
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PUBLISHERS DETAILS

PRINT

Technical Specifications And Delivery   
Of The Printed Documents

The current and binding technical specifications can be found 
at www.duon-portal.de. All print documents are to be delivered 
electro-nically via www.duon-portal.de

You can get support under   

support@duon-portal.de or phone  

040/374117-50 

Please always indicate our six-digit order number with the 
issue number and year of issue in the comments field, e.g. 
123456_012020

DIGITAL

Technical Specifications And Delivery Of The Data

SCREEN

Accepted file formats are: 

– � Images (JPEG, GIF, PNG) 

– �Redirects 

– �HTML5 Please note: HTML5 advertising media may only be 
delivered as redirects. Physical delivery is excluded. Please 
always deliver an additional fallback as an image. For browser 
compatibility, the advertising media creator is responsible. 

Delivery no later than 7 days before the start of the cam-paign. 

FACEBOOK

– �Images must be delivered in high resolution. In the case of 
advertorials, the texts are created by the editors.

– �Separately booked, stand-alone posts can be texted by the 
customer in consultation with the editors.

– �No texts on the pictures, this will be penalized by Facebook.
– �planetoutdoor must be approved once by the partner as a 

branded content partner.
PINTEREST

Images must be delivered in high resolution. Texts and pins are 
created by the editors.

Terms And Conditions

The general terms of payment and business for advertisements 
and third-party inserts in new-spapers and magazines, as well as 
the publisher‘s additional terms of business, shall apply. These 
can be obtained from the publisher or viewed online at media.
verlagshaus.de/agb..

Due to tax regulations please be sure to request the tax number 
and/or the sales tax ID when placing the order

Bank Details

Bruckmann Verlag GmbH  
Deutsche Bank   
Konto 756 677 100  
BLZ 700 700 10   
IBAN DE82 7007 0010 0756 6771 00  
BIC/Swift-Code DEUTDEMMXXX

Terms Of Payment 

Immediately after invoicing without discount. 2% discount  
until payment on the first day of sale, provided older invoices 
are not overdue.

GERANOVA BRUCKMANN VERLAGSHAUS GMBH

Infanteriestraße 11a, 80797 München 
Telefon +49 (0) 89 13 06 99-0

www.verlagshaus.de, Mediadaten: media.verlagshaus.de

Advertising Administration

Rita Necker 
Telefon +49 (0) 89 13 06 99-552 
E-Mail: rita.necker@verlagshaus.de

Digital Sales Manager

Simon Zahlaus 
Telefon +49 (0) 89 13 06 99-728 
E-Mail: simon.zahlaus@verlagshaus.de

Advertisement Sales  
Peter Schachtl Medienservice

Am Point 10, 83075 Bad Feilnbach 
Telefon +49 (0) 8064 90 59 75 
E-Mail: medienservice@schachtl.de

Media Consulting Hotels/Accommodations 

Armin Reindl 
Telefon +49 (0) 89 13 06 99-522 
E-Mail: armin.reindl@verlagshaus.de 


